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บทนํา 
ภาพรวมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในประเทศไทย 

 

                         วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมนับเปนองคประกอบที่สําคัญของระบบเศรษฐกิจ 
ของประเทศในระดับมหภาค โดยมีจํานวนถึงประมาณรอยละ 99 ของธุรกิจทั้งหมด วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมจึงมีบทบาทสําคัญในการเปนฐานรากการพัฒนาที่ยั่งยืน เปนกลไกหลักในการ
ฟนฟูและเสริมสรางความกาวหนาทางเศรษฐกิจ รวมทั้งเปนกลไกในการแกไขปญหาความยากจน 
ขอมูลที่ยืนยันถึงบทบาททางเศรษฐกิจไทยที่สําคัญดังกลาวตัวช้ีวัดที่สําคัญ ไดแก ผลิตภัณฑมวลรวม
ในประเทศของ SMEs การนําเขาและสงออกของ SMEs  การบริโภคภาคเอกชน  การคา การลงทุน
ของ SMEs  และการจางงานของ SMEs  บทบาทในการสรางมูลคาเพิ่มเฉล่ีย ประมาณรอยละ รอยละ 
38.2 ของผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศ และมีมูลคาการสงออกโดยตรง คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.1 
ของมูลคาการสงออกรวม  และการจางงาน รอยละ 76.0 ของการจางงานรวมทั้งหมด 

 

1. นิยามการจําแนกขนาด SMEs  
  การจําแนกขนาดอุตสาหกรรม SMEs  ยึดหลักเกณฑตามกฎกระทรวงอุตสาหกรรม
วาดวยการกําหนดจํานวนการจางงานและมูลคาสินทรัพยถาวรของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
พ.ศ. 2545 โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 
 

ขนาดยอม ขนาดกลาง 
ประเภทธุรกจิ จํานวน  

(คน) 
สินทรพัยถาวร 

(ลานบาท) 
จํานวน  
(คน) 

สินทรพัยถาวร 
(ลานบาท) 

กิจการการผลิต ไมเกิน 50 ไมเกิน 50 51-200 เกินกวา 50-200 
กิจการบริการ ไมเกิน 50 ไมเกิน 50 51-200 เกินกวา 50-200 
กิจการคาสง ไมเกิน 25 ไมเกิน 50 26-50 เกินกวา 50-100 
กิจการคาปลีก ไมเกิน 15 ไมเกิน 30 16-30   เกนิกวา 30-60 

 

2. โครงสรางของวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดยอม 
 

ในป 2550 จํานวนวิสาหกิจในประเทศมีจํานวนรวมทั้งส้ิน 2,375,368 ราย โดย
จัดเปนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) จํานวน 2,366,227 ราย หรือคิดเปนรอยละ 99.6  
ของจํานวนวิสาหกิจทั้งหมด ทั้งนี้ แบง SMEs ตามประเภทธุรกิจไดดังนี้  SMEs ที่อยูภาคการคาและ
ซอมบํารุง จํานวน 973,248 ราย หรือรอยละ 41.1  จํานวนรองลงมาไดแก SMEs ที่อยูในภาคการ
บริการ 708,841 ราย หรือรอยละ 30.0  และที่อยูในภาคการผลิตรวม จํานวน 668,185 ราย หรือ   
รอยละ 28.2 ของจํานวน SMEs ทั้งหมด 
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ตารางที่ 1 จาํนวนและการจางงานของวิสาหกจิ ป 2547 - 2550 จําแนกตามขนาดและ
ประเภทกลุมธุรกิจ 

 

 
 

ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคม  ประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
 

3. บทบาททางเศรษฐกิจของ SMEs  
 3.1  บทบาทดานการสรางมูลคาผลิตภัณฑมวลรวม SMEs     

ภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศในป 2550 สําหรับ GDP ของวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม (SMEs)  มีมูลคา 3,244,974.5 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.2 ของ GDP รวมทั้ง
ประเทศ มีอัตราการขยายตัวคิดเปนรอยละ 4.2 ตอป เม่ือพิจารณามูลคา GDP ตามขนาดวิสาหกิจ 
พบวาวิสาหกิจขนาดยอม มีบทบาทดานมูลคา GDP สูงกวาวิสาหกิจขนาดกลางโดยมูลคา GDP ของ
วิสาหกิจขนาดยอม เทากับ 2,175,597.9 ลานบาท ขยายตัวจากปกอนหนา คิดเปนรอยละ 3.9 และ
มูลคา GDP ของ วิสาหกิจขนาดยอม  มีสัดสวนคิดเปนรอยละ 25.6 ของ GDP รวมดานมูลคา GDP 
ของวิสาหกิจขนาดกลางพบวา ในป 2550 มูลคา GDP ของ วิสาหกิจขนาดกลาง เทากับ 1,069,376.6 
ลานบาทขยายตัวจากปกอนหนารอยละ 4.8 และมีสัดสวนตอ GDP รวมคิดเปนรอยละ 12.6 
   โครงสรางมูลคา GDP ของ SMEs ในป 2550 ยังคงมีลักษณะคลายคลึงกับปกอน
หนาโดยโครงสรางทางเศรษฐกิจของ SMEs มีความเกี่ยวของกับภาคการบริการ ภาคการผลิต และ
ภาคการคาและซอมบํารุงเปนสําคัญ  เชนเดียวกับโครงสราง GDP ของประเทศ โดยภาคการบริการ
เปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีความสําคัญสูงสุดมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 32.2 รองลงมาไดแก ภาคการ
ผลิตซึ่งมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 30.7 และ ภาคการคาคิดเปนรอยละ 29.1 
 
 



 -ค- 

ตารางที่ 2 มลูคาผลิตภณัฑมวลรวมภายในประเทศ ป 2546-2550  จําแนกตามขนาดวสิาหกิจ 
 

   
ท่ีมา : สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ  ประมวลผลโดย  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 

     หมายเหตุ : วิสาหกิจอ่ืนๆ คือ การบริหารราชการและการปองกันประเทศ 

 3.2 บทบาทดานการจางงาน   
 

แผนภาพที่ 1 โครงสรางการจางงาน ป 2550 จําแนกตามขนาดและประเภทธุรกิจ 

 
ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคมประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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แผนภาพที่ 2 โครงสรางจาํนวน SMEs และการจางงานของ SMEs ป 2550 จําแนกตาม
ประเภทธุรกจิ 

 
ท่ีมา : สํานักงานสถติิแหงชาติ และสํานักงานประกันสังคม ประมวลโดย : สํานักงานสงเสริมวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
  ในป 2550 จํานวนวิสาหกิจในประเทศรวมทั้งส้ิน 2,375,368 ราย มีการจางงานรวม
ทั้งส้ิน 11,711,334 คนโดยเปนการจางงานในวิสาหกิจขนาดใหญ  2,810,767 คน และเปนการจาง
งานใน SMEs จํานวน 8,900,567 คน  หรือรอยละ 76.0 ของการจางงานรวมทั้งหมด โดยภาคการผลิต
เปนประเภทธุรกิจที่มีการจางงานสูงที่สุดรอยละ 38.9 ของการจางงาน ใน SMEs ทั้งหมด รองลงมา
ไดแก ภาคบริการ รอยละ 33.8  และภาคการคา ที่มีจํานวน SMEs สูงที่สุดนั้นมีการจางงานเพียง   
รอยละ 27.3 ของการจางงานใน SMEs ทั้งหมด 
    

 3.3 บทบาทดานการคาระหวางประเทศของ SMEs  
ตารางที่ 3 สดัสวนการสงออกของ SMEs ตอการสงออกรวม  ป 2550 

 

 
 

   ท่ีมา : กรมศุลกากร    ประมวลผลโดย : สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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ในป 2550 มูลคาการคาระหวางประเทศมีจํานวนรวมทั้งส้ิน 10,126,995.0 ลานบาท 
โดยเปนมูลคาการสงออกรวม 5,254,999.3 ลานบาท มูลคาการนําเขารวม 4,871,995.7 ลานบาท   
เมื่อพิจารณาสัดสวนการสงออกโดยรวมของประเทศ  สําหรับ SMEs ในป 2550 มีมูลคาการคา
ระหวางประเทศรวม 3,036,484.9 ลานบาท โดยเปนมูลคาการสงออกของ SMEs จํานวน 
1,583,310.1 ลานบาท  และเปนมูลคาการนําเขาของ SMEs รวม 1,453,174.9 ลานบาท ทั้งนี้การ
สงออกของ  SMEs มีอัตราการขยายตัวถึงรอยละ 10.1 ในขณะที่การนําเขาหดตัวลงกวาปกอนหนาถึง
รอยละ 8.8 
 

4. โครงสรางอุตสาหกรรม SMEs   
 ตามผลการศึกษาโครงการแผนการปรับโครงสราง SMEs รายสาขา ซึ่ง สสว. รวมกับ
มหาวิ ท ย า ลั ย ธ ร รมศาสตร ทํ า ก า ร ศึ กษา   ไ ด จํ า แนก โค ร งส ร า ง อุ ตสาหก ร รม  SMEs  
ในประเทศไทย ออกเปน 3 ภาค  ไดแก 
  1)   ภาคการผลิต  ประกอบดวย 3 กลุม  ดังนี้ 

• อุตสาหกรรมวิศวการ   หมายถึง   อุตสาหกรรมที่ใชเคร่ืองจักรกลหรือเทคโนโลยี
ระดับสูง  (High – technology Industries) ในการผลิต  แตอยางไรก็ตาม ในบางข้ันตอนการผลิต 
เปนเพียงการประกอบชิ้นสวนโดยไมตองอาศัยเทคโนโลยีระดับสูง  จึงมีผูประกอบการ SMEs อยูเปน
จํานวนมาก  โดยแบงออกเปน  6 สาขา ไดแก  เหล็กและโลหะประดิษฐ เคร่ืองจักรกล แมพิมพ  
เคร่ืองใชไฟฟา  อิเล็กทรอนิกส   ยานยนตและช้ินสวน 

• กลุมอุตสาหกรรมเบาที่ใชแรงงานเขมขน หมายถึง อุตสาหกรรมที่มีสัดสวนแรงงานใน
การผลิตสูง  โดยแบงออกเปน 5  สาขา  ไดแก  ส่ิงทอและเคร่ืองนุงหม รองเทาและเคร่ืองหนัง  อัญมณี
และเคร่ืองประดับ  ส่ิงพิมพ  บรรจุภัณฑพลาสติก 

• กลุมอุตสาหกรรมที่ใชทรัพยากรธรรมชาติ  หมายถึง อุตสาหกรรมที่พึ่งพาวัตถุดิบ
ทางการเกษตรเปนหลัก โดยแบงออกเปน  5  สาขา ไดแก  อาหาร ยาและสมุนไพร   เฟอรนิเจอรไม   
ผลิตภัณฑยาง   เซรามิกส 
  2) ภาคการคา  ประกอบดวย  2  สาขา  ไดแก  การคาปลีก  และการคาสง 
  3) ภาคบริการ  ประกอบดวย  9  สาขา  ไดแก  บริการทองเที่ยว  สปาและบริการ
สุขภาพ  รานอาหาร  การกอสราง  บริการขนสงและโลจิสติกส  บริการซอฟแวรและDigit Content  
บริการศึกษา  บริการออกแบบ  บริการที่ปรึกษา   
 
 

5. สถานการณและปจจัยที่มีผลตอวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมไทย 
สภาพแวดลอมดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองโลกในยุคปจจุบันและแนวโนม 

ในอนาคตเปนปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอกระบวนการทําธุรกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม กลาวคือ 
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            1.  การรวมตัวของกลุมเศรษฐกิจ มีการรวมตัวทางเศรษฐกิจทั้งในระดับทวิภาคี 
ภูมิภาค และพหุภาคี  รวมทั้งบทบาทที่เพิ่มข้ึนของประเทศในเอเซีย โดยเฉพาะจีนและอินเดีย  
            2.  การเปลี่ยนแปลงในตลาดการเงินโลก   เกิดวิกฤตทางการเงิน ความไมสมดุล
ของเศรษฐกิจประเทศสหรัฐอเมริกา ที่สงผลกระทบตอคาเงินสกุลตางๆ ในโลก  ตลาดการเงินและ
ตลาดทุนม ีความเชื่อมโยงกันทําใหเกิดการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศ   
             3. การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี  มีการพัฒนาอยางตอเนื่องของ Information 
and Communication Technology (ICT) เปนยุคที่มีการขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยีหลัก ไดแก 
Biotechnology Material Technology และ Nanotechnology 
             4. การเปลี่ยนแปลงดานสิ่งแวดลอม  ปจจุบันทั่วโลกตางหันมาใหความสําคัญกับ
ประเด็นเร่ืองส่ิงแวดลอมมากข้ึน อันเนื่องมาจากความไมสมดลุกลมกลืนระหวางการผลิตกับ
สภาพแวดลอม มีการกลาวถึงเร่ืองของ Global Warming  และหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity)  
            5. พฤติกรรมผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคเปนปจจัยสําคัญที่ชี้
ถึงโอกาสของธุรกิจและความสามารถในการแขงขันของเศรษฐกิจที่ตองปรับตัวใหเสนอสินคาและ
บริการที่เปนที่ตองการของผูบริโภคที่เปล่ียนแปลงไป  
              6. การขาดสภาพคลองทางการเงิน ในกลุม SMEs  เนื่องจากสถาบันการเงินเร่ิม
เขมงวดกับการปลอยสินเชื่อ 

7. ความผันผวนของตนทุนพลังงาน และอัตราการแลกเปล่ียน  
8. เสถียรภาพทางการเมืองของประเทศ 
  

ดังนั้นทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมและ SMEs ควรใหความสําคัญของความ
ตอเนื่องของนโยบาย ในอนาคตอุตสาหกรรมจะเกิดการขยายตัวดวยการเพิ่มผลิตภาพการผลิต 
(Productivity)  มุงเนนการพึ่งพาวัตถุดิบในประเทศมากข้ึน ใชทรัพยากรธรรมชาติอยางมปีระสิทธิภาพ
บนพื้นฐานของการผลิตบนฐานความรู  เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม โดยคํานึงถึงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 
มุงเนนพัฒนาคุณภาพมาตรฐานในดานสุขอนามัย ความปลอดภัย  อนุรักษสิ่งแวดลอมและ
ประหยัดพลังงาน เพื่อลดขอจํากัดในการกีดกันทางการคาจากประเทศผูนําเขาที่ใชปจจัยดังกลาว
เปนกําแพงทางการคา ตลอดจนสงเสริมใหเกิดและยกระดับเครือขายวิสาหกิจในลักษณะ

เครือขายใหครอบคลุมหวงโซอุปทานทั้งระดับประเทศ ภูมิภาคและโลก  
 

      



อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

1.   โครงสราง สถานภาพ และความสําคัญของอุตสาหกรรม 
 1.1 ลักษณะท่ัวไปของอุตสาหกรรม 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในประเทศไทย มีการพัฒนาที่นาสนใจ โดยพัฒนาจาก
อุตสาหกรรมในครัวเรือน ผลิตเพื่อจําหนายในประเทศ จนปจจุบันเปนอุตสาหกรรมสงออกที่ทํารายไดเขา
ประเทศในลําดับตนๆ   การผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับกอใหเกิดรายไดและการจางงานแกคนจํานวนมาก 
เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชทักษะและความประณีต โดยแรงงานไทยเปนแรงงานท่ีมีฝมือและความ
ละเอียดในการเจียระไนพลอย ประกอบกับการส่ังสมภูมิปญญาการหุงพลอยมาเปนเวลานาน ประเทศไทย 
จึงเปนผูนําดานการผลิตและสงออกพลอยของโลก 
 สถานประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ สวนใหญเปน SMEs โดยกิจการขนาด
ยอมที่มีขนาดการจางงานไมเกิน 50 คนซ่ึงมีสัดสวนประมาณรอยละ 70 และกิจการขนาดกลางทีม่กีารจางงาน 
51-200 คน อีกประมาณรอยละ 25 ของกิจการทั้งหมด ทั้งนี้ ยังไมรวมครัวเรือนเจียระไนพลอยขนาดเล็กมาก 
ที่ไมรวมอยูทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งมีอยูอีกเปนจํานวนมาก ผูผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับกระจายอยูในกรุงเทพฯและจังหวัดตางๆในภูมิภาค โดยเฉพาะในภาคตะวันออกและภาคเหนือ 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับประกอบดวยสวนประกอบ 2 สวนหลัก คือ อุตสาหกรรม
เจียระไนอัญมณี และอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ การเจียระนัยอัญมณีเปนการนําอัญมณีที่ไดจากธรรมชาติ
มาเจียระไนเพื่อเพิ่มมูลคาและความสวยงาม ในกลุมอุตสาหกรรมเจียระนัยพลอยนี้ มีการเจียระนัยพลอยสี 
โดยมีวัตถุดิบ คือ ทับทิม ไพลิน มรกต และพลอยเนื้อออนอ่ืนๆ การเจียระไนพลอยใชเงินทุนไมมาก เพราะ
กระบวนการผลิตไมซับซอน และไมตองใชเคร่ืองมืออุปกรณที่มีความทันสมัยและสลับซับซอน ประเทศไทย
มีชางเจียระไนพลอยที่มีฝมือระดับสูง ทั้งยังมีภูมิปญญาการหุงพลอย (ปรับปรุงคุณภาพสีพลอยโดยความ
รอน) ใหมีสีสวยงามและคงทน สวนอุตสาหกรรมกลุมเจียระไนเพชรนั้นเกิดจากการยายฐานการผลิตของ
ผูผลิตจากตางประเทศ มาใชขอไดเปรียบของไทยที่มีชางฝมือที่มีคาจางแรงงานตํ่าและมีฝมือการเจียระไนที่
ประณีต การเจียระไนเพชรตองใชเคร่ืองมือเคร่ืองจักรที่มีราคาแพง ผูผลิตสวนใหญจึงเปนโรงงานขนาด
กลางและขนาดใหญโดยมีการลงทุนจากตางประเทศ 
 ในสวนอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ เดิมการผลิตเคร่ืองประดับของไทยสวนใหญเปนการผลิต 
ในโรงงานขนาดยอมและกิจการครัวเรือน โดยมีการผลิตเคร่ืองประดับเงินและเคร่ืองประดับทองคํา 
เพื่อจําหนายภายในประเทศ ตอมาไดมีการพัฒนาเปนอุตสาหกรรมเคร่ืองประดับอัญมณีแทและอัญมณี
เทียม และเปนการผลิตเพื่อการสงออกมากข้ึน 
 ประเทศไทยเปนแหลงผลิตพลอยที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก มีแรงงานที่มีฝมือในการเจียระไนพลอย 
และมีเทคนิคพิเศษในการเผาพลอยหรือหุงพลอย ประเภทของพลอยท่ีมีชื่อเสียงและมีการสงออก 
เปนจํานวนมากไดแก ทับทิม และไพลิน สวนการเจียระไนเพชรนั้น ตองใชเคร่ืองมือที่มีความสลับซับซอน
และตองมีการลงทุนสูง ผูผลิตจึงมีกิจการขนาดใหญกวาและมีการรวมทุนจากตางประเทศ ประเทศไทยไมมี
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วัตถุดิบคือ เพชร แตแรงงานไทยก็มีความชํานาญในการเจียระไนเพชร ดวยคาจางที่ไมแพงและฝมือการ
เจียระไนเพชรที่ดี จึงสามารถดึงดูดนักลงทุนตางประเทศเขามาลงทุนเจียระไนเพชรเพื่อการสงออก 
 สําหรับการผลิตเคร่ืองประดับเปนการนําอัญมณีมาประกอบกับตัวเรือนซึ่งสวนใหญเปนโลหะ เชน 
ทองคํา ทองคําขาว และเงิน มาผลิตเปนเคร่ืองประดับในรูปแบบตางๆ สวนเคร่ืองประดับเทียมนั้น อาจใชโลหะ
ทีมีมูลคาตํ่ากวา เชน ทองเหลืองหรือดีบุกมาประดับอัญมณีสังเคราะห  

1.2 จํานวนวิสาหกิจและการจางการจางงาน 
 การจัดประเภทอุตสาหกรรมตาม ISIC นั้น จัดรวมอยูในกลุมสินคาเบ็ดเตล็ดในระดับ 2 หลัก (ISIC 
36) และในระดับ 4 หลัก มีอยูเพียงกลุมเดียวคือ ISIC 3691 การผลิตเคร่ืองเพชรพลอยและรูปพรรณ และ
ของที่เกี่ยวของ การแบงกิจการตามลักษณะผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับจากขอมูล
โรงงานจดทะเบียน จึงไมสามารถแยกรายละเอียดไดชัดเจน 

จํานวนวิสาหกิจของสาขาอัญมณีและเคร่ืองประดับสวนใหญเปนผูประกอบการ SMEs โดยมี
วิสาหกิจจํานวน 10,683 โรงงาน หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 99.92 นอกจากนั้นเปนวิสาหกิจรายใหญ ซึ่งมี
จํานวนวิสาหกิจ 10,692  ราย หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 0.08  
 สําหรับการจางงานของสาขานี้ เปน SMEs จํานวน 93,540 ราย มีสัดสวนรอยละ 89.97 ของแรงงาน
ทั้งหมด สวนวิสาหกิจขนาดใหญ มีจํานวน 10,432 ราย คิดเปนสัดสวนรอยละ 10.03 ของแรงงานทั้งหมด 

ตารางที่ 1 จาํนวนวิสาหกจิจําแนกตามขนาดของอุตสาหกรรม ป 2550 

 จํานวนวิสาหกิจ (ราย)  สัดสวน (รอยละ) ISIC 
Code 

สาขาอุตสาหกรรม 
 S   M   L   SMEs   Total   SMEs   L  Total 

3691 การผลิตเคร่ืองประดับเพชรพลอย 
และผลิตภัณฑที่เก่ียวของ 

10,601 82 9 10,683 10,692 99.92 0.08 100 

รวม 10,601 82 9 10,683 10,692 99.92 0.08 100 

ที่มา: ขอมูลจาก สนง. สถิติแหงชาติ , กรมพัฒนาธุรกิจการคา , สนง.ประกันกันคม , การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ,  BOI , สํานัก
เทศกิจ กทม. , อบจ. 75 จังหวัด ประมวลผลโดย: ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 5 
กุมภาพันธ 2552  

ตารางที่ 2 จาํนวนการจางงานจําแนกตามขนาดอุตสาหกรรม  ป 2550 
 จํานวนแรงงาน (ราย)  สัดสวน (รอยละ) ISIC 

Code 
สาขาอุตสาหกรรม 

 S   M   L   SMEs   Total   SMEs   L  Total 

3691 การผลิตเคร่ืองประดับเพชรพลอย 
และผลิตภัณฑที่เก่ียวของ 

69,884 23,656 10,432 93,540 103,972 89.97 10.03 100.00 

รวม 69,884 23,656 10,432 93,540 103,972 89.97 10.03 100.00 
ที่มา: ขอมูลจาก สนง. สถิติแหงชาติ , กรมพัฒนาธุรกิจการคา , สนง.ประกันกันคม , การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย ,  BOI , สํานัก
เทศกิจ กทม. , อบจ. 75 จังหวัด ประมวลผลโดย: ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 5 
กุมภาพันธ 2552  
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สภาพตลาดและการคาตางประเทศ 1.3 
 1.3.1 การสงออก 
 ในป 2551 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับจะมีมูลคาการสงออก เพิ่มข้ึนจากป 2550 ซึ่งป 
2550 มีมูลคาการสงออกอยูที่ 5,382.50 ลานเหรียญสหรัฐฯ  ผลิตภัณฑการสงออกสําคัญไดแก
เคร่ืองประดับแทที่ทําดวยทอง เพชร  เคร่ืองประดับแทที่ทําดวยเงิน และพลอย เปนตน  
 ตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา และสวิตเซอรแลนดโดยสินคา
สงออกที่สําคัญในตลาดฮองกง ไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป เคร่ืองประดับแททําดวยทอง เพชร และพลอย 
สินคาสงออกที่สําคัญในตลาดออสเตรเลีย ไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป เคร่ืองประดับแททําดวยทอง และ
เคร่ืองประดับแททําดวยเงิน สินคาสงออกที่สําคัญในตลาดสหรัฐอเมริกา ไดแก เคร่ืองประดับแททําดวยทอง 
เคร่ืองประดับแททําดวยเงิน และพลอย สวนสินคาที่สําคัญในตลาดสวิตเซอรแลนด ไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป 
เคร่ืองประดับแททําดวยทอง เพชร และพลอย 

ตารางที่ 3  การสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ 
           หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

รายการ 2548 2549 2550 2551* % 
ป51 เทียบ ป50 

อัญมณีและเครื่องประดับ 3,232.66 3,668.28 5,382.50 7,454.22 38.49 
1 อัญมณี 1,115.46 1,145.20 1,335.87 1,596.58 19.52 
   (1) เพชร 862.84 861.47 950.65 1,059.85 11.49 
   (2) พลอย 230.89 268.05 371.37 520.45 40.14 
   (3) ไขมุก 21.73 15.68 13.85 16.30 17.69 
2 เครื่องประดับแท 1,691.00 1,738.55 2,107.66 2,696.59 27.94 
   (1) ทําดวยเงิน 505.74 569.56 786.82 818.33 4.00 
   (2) ทําดวยทอง 1,140.16 1,127.42 1,214.83 1,736.04 42.90 
   (3) ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ 45.10 41.57 106.01 142.22 34.16 
3 เครื่องประดับอัญมณีเทียม 119.74 159.99 179.34 185.07 3.20 
4 อัญมณีสังเคราะห 17.19 41.99 104.56 68.66 -34.33 
5 ทองคํายังไมไดขึ้นรูป 224.76 508.27 1,513.31 2,795.87 84.75 
6 โลหะมีคาและของท่ีหุมดวย
โลหะมีคาอ่ืน ๆ 

64.51 74.28 141.76 111.47 -21.37 

      ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร  /สํานักงานเศรษฐกิจ    
       อุตสาหกรรม    * เปนตัวเลขประมาณการ 

1.3.2 การนําเขา 
       ในป 2551 ไทยจะมีการนําเขาสินคาประเภทเงิน พลอย เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี เงินแทง
และโลหะมีคา และโลหะอ่ืนๆ เปนตน คิดเปนมูลคา 8,493.64 ลานเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มข้ึนจากป ซึ่งมีมูลคา 
4,117.65 ลานเหรียญสหรัฐฯ สาเหตุที่มูลคาการนําเขาเพิ่มข้ึนสูงมากเปนผลจากการนําเขาทองคํา  
โดยราคาทองคําในตลาดโลกโดยเฉลี่ยปรับตัวเพิ่มข้ึน ซึ่งสินคาที่นําเขาสวนใหญนับเปนสินคาวัตถุดิบ 
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 แหลงนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญของไทย ไดแก สวิตเซอรแลนด ออสเตรเลีย 
ฮองกง ญ่ีปุน อินเดีย อิสราเอล จีน และเบลเยี่ยม ทั้งนี้การนําเขาที่มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนสอดคลองกับการ
สงออกที่ขยายตัวเพิ่มสูงข้ึน เพราะสวนใหญในอุตสาหกรรมนี้ไทยนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ  

ตารางที่ 4  การนําเขาเครือ่งเพชรพลอย อัญมณี เงนิแทงและทองคํา 
หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

รายการ 2548 2549 2550 2551* 
% 

ป51 เทียบ ป50 

เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแทง
และทองคํา 

3,924.65 3,890.83 4,117.65 8,493.64 106.27 

   1 เพชร 1,303.13 1,275.73 1,401.43 1,547.63 10.43 
   2 พลอย 145.32 168.84 225.25 344.28 52.84 
   3 อัญมณีสังเคราะห 38.99 36.43 61.71 73.06 18.39 
   4 ไขมุก 25.38 15.32 19.84 20.80 4.84 
   5 ทองคํา 1,970.18 1,876.54 1,636.30 5,779.74 253.22 
   6 เงิน 332.03 375.29 509.41 509.70 0.06 
   7 แพลทินัม 23.38 23.73 23.05 22.43 -2.69 
   8 โลหะมีคา และโลหะอื่น ๆ  86.25 118.95 240.66 196.00 -18.56 
เครื่องประดับอัญมณี 199.42 224.14 255.15 650.30 154.87 

  1 เคร่ืองประดับอัญมณีแท 186.40 206.45 233.46 627.99 168.99 

  2 เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 13.02 17.69 21.69 22.29 2.77 
        ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร/ 
         สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  เปนตัวเลขประมาณการ 

 2.  หวงโซอุปทานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
อัญมณีหรือรัตนชาติ มีทั้งอัญมณีที่เกิดจากส่ิงมีชีวิต เชน ไขมุกและปะการัง และท่ีเกิดจาก

ส่ิงไมมีชีวิต เชนเพชรและพลอยชนิดตางๆ  นอกจากนั้นยังมีอัญมณีที่ไดจากการสังเคราะห สวน
เคร่ืองประดับนั้น โลหะที่ใชในการประกอบเปนตัวเรือนที่สําคัญคือโลหะมีคา เชน ทองคํา เงิน และ
ทองคําขาว 
 สําหรับแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับสามารถแบงเปนแรงงานท่ีเปนชาง
เจียระไนพลอย เจียระไนเพชร และประกอบตัวเรือน นอกจากนั้นยังมีแรงงานการขุดพลอยและทําเหมืองแร
รัตนชาติ ซึ่งถือวาเปนแรงงานในภาคเศรษฐกิจเหมืองแร 
 ข้ันตอนการผลิตอัญมณี เร่ิมจากนําอัญมณีที่มาจากเหมืองแรมาเพิ่มมูลคาโดยการเผาหรือหุง
พลอย การเคลือบสี และการปรุงแตงคุณภาพพลอยในรูปแบบอ่ืนๆ แลวจึงถึงข้ันเจียระไนพลอย สวน
ข้ันตอนการผลิตเคร่ืองประดับประกอบดวยการขึ้นรูป การแตงตัวเรือน และการใชเคร่ืองจักรประกอบสวน
ตางๆ เขาดวยกัน เชน การฝงอัญมณี การตัด และตกแตงตัวเรือน ข้ันตอนหลังจากนั้น คือ การตรวจสอบ
คุณภาพ การบรรจุหีบหอ และการจัดจําหนาย ในข้ันตอนการผลิต การสรางมาตรฐานและการควบคุม
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คุณภาพเปนส่ิงสําคัญ ในแตละข้ันตอนเร่ิมต้ังแตการตรวจสอบอัญมณี การออกแบบเคร่ืองประดับ การผลิต
ตนแบบและแมพิมพ การข้ึนรูปโลหะ จนถึงการประกอบตัวเรือนและการขัดผิวชิ้นงานลวนตองมีความ
ประณีตและพิถีพิถันมาก 

1  หวงโซอุปทาน (Supply Chain) ของการผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับจึงสามารถแสดงเปนรูปไดดังนี้คือ
          ข้ันตอนที่ 1. การทําเหมือง  ข้ันตอนที่ 2 การเพิ่ม  ข้ันตอนที่ 3 การผลิต 

 แรอัญมณ ี   มูลคาใหกับอัญมณ ี   เครื่องประดับ 

การทําบอพลอย 
และเหมืองพลอย 

ปรุงคุณภาพพลอย 
การปรับและการ

เจียระไน 

การขึ้นรูป  การแตงตัวเรือน และ
การใชเครื่องจักรชวยในการผลิต 

 
 

เชน การใชแมพิมพ การตัดและตก
แตงตัวเรือน การฝงอัญมณี

 
 

 
สําหรับการเช่ือมโยงกับภาคเศรษฐกิจอ่ืน อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับมีสวนเชื่อมโยงกับ

ภาคเศรษฐกิจอ่ืน โดยเฉพาะภาคเหมืองแร ภาคการคา และบริการทองเที่ยว นอกจากนั้น ยังมีอุตสาหกรรม
สนับสนุนตางๆ ในสวนที่เกี่ยวของกับกระบวนการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยตรง 
เชน การผลิตและการสกัดโลหะมีคา การผลิตแมพิมพ และการผลิตช้ินสวนเคร่ืองประดับ  
 3.  SWOT Analysis ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
 จากการวิเคราะหถึงปจจัยที่มีผลกระทบและความสามารถในการแขงขัน เราอาจสรุปถึงจุดแข็ง 
จุดออน โอกาส และขอจํากัดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไดดังนี้ 
 จุดแข็ง  
 ประเทศไทยเปนแหลงผลิตพลอยและเจียระไนพลอยที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก มีแรงงานที่มี
ทักษะและฝมือสูง โดยเฉพาะมีเทคโนโลยีการเผาหรือหุงพลอยที่ เหนือกวาประเทศอื่นๆ ในโลก  
คุณภาพของสินคาออกทั้งทางดานอัญมณีและเคร่ืองประดับเปนที่ยอมรับของตลาดโลก ผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับมีการรวมมือกันเปนอยางดีและไดรับการสนับสนุนจาก
ภาครัฐบาลพอควร 
 จุดออน  
 ในปจจุบันผูผลิตในอุตสาหกรรมนี้จะตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศจากการขาดแคลนพลอย
ในประเทศ นอกจากนั้นเคร่ืองจักรและอุปกรณประกอบในประเทศยังไมมีคุณภาพที่ดีพอ จึงตองนําเขาจาก
ตางประเทศดวย ผูประกอบการซึ่งสวนใหญเปน SMEs ยังขาดการวิจัยและพัฒนา (R&D) ของตนเอง และ
ขาดแคลนชางฝมือระดับสูง โดยเฉพาะนักออกแบบ คาจางแรงงานมีแนวโนมสูงข้ึน และอยูในระดับที่สูง
กวาคาจางแรงงานของประเทศคูแขงรายใหม เชนจีนและเวียดนามมาก 

                                                 
1 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรมและสถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
(อัญมณีแลเคร่ืองประดับ) มิถุนายน 2545 หนา 59 

รายงานโครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
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 โอกาส  
 ในปจจุบันไทยยังมีสวนแบงในตลาดโลกในผลิตภัณฑ อัญมณีและเค ร่ืองประดับใน 
ตลาดโลกไมมากนัก นอกจากนั้นการสงออกของผูผลิตและผูคาที่สําคัญในตลาดโลกบางประเทศเชน อิตาลี 
และสวิ ต เ ซอ ร แ ลนด  มี แนว โน มกา รส ง ออกชะลอ ตั วลง  จึ ง เ ป น โ อกาสของประ เทศ ไทย 
ในการขยายการสงออก แมจะมีผูผลิตรายใหมเขาแขงขันในตลาดโลก แตไทยในฐานะผูผลิตและ 
ผูคาที่มีประสบการณและชองทางการจําหนายมาเปนเวลานาน ก็มีโอกาสที่จะฉกฉวยขอไดเปรียบนี้ เพื่อ
พัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางทางการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก ทางดานนโยบายรัฐบาล
ใหความสนใจในการพัฒนาอุตสาหกรรมนี้มาก แตหนวยงานตางๆ ของรัฐบาลและเอกชนยังตองมีการ
ประสานงานกันมากข้ึน หาทางขจัดปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมนี้อยางเปนระบบเพื่อพัฒนา
ศักยภาพของอุตสาหกรรมใหเขมแข็งยิ่งข้ึน 
 ขอจํากัดหรือสิ่งคุกคาม  

การแขงขันที่รุนแรงข้ึนในตลาดโลก คาจางแรงงานและตนทุนอ่ืนที่สูงข้ึนอยางรวดเร็ว ตลอดจน
ขอจํากัดทางดานเทคโนโลยีและความสามารถในการออกแบบลวนเปนขอจํากัดที่สําคัญของอุตสาหกรรมนี้ 
นอกจากนั้นผูผลิตซ่ึงสวนใหญเปน SMEs ยังมีขอจํากัดในการเขาถึงขอมูลการตลาดและมีขอจํากัดในการ
พัฒนาชนิดและรูปแบบของผลิตภัณฑใหมๆ 
 กลาวโดยสรุป จุดแข็งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับที่สําคัญ คือ ประเทศไทยมี
เทคโนโลยีการเผาหรือหุงพลอยที่เหนือกวาประเทศอ่ืนๆ และมีแรงงานที่มีทักษะและฝมือสูง สวนจุดออนคือ
ตองพึ่งพาวัตถุดิบและเคร่ืองจักรจากตางประเทศ นอกจากนั้น ผูประกอบการ SMEs ยังขาดการพัฒนา
ผลิตภัณฑของตนเอง ทั้งยังตองจายคาจางแรงงานในระดับที่สูงกวาประเทศคูแขงรายใหม เชน จีนและ
อินเดียมาก อยางไรก็ตาม ในฐานะที่ประเทศไทยเปนประเทศผูผลิตและผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับที่เปน
ที่ยอมรับในตลาดโลก ในขณะที่ประเทศผูผลิตและผูสงออกรายใหญของโลกบางประเทศ เชน อิตาลี และ
สวิสเซอรแลนด มีแนวโนมการสงออกที่ชะลอตัวลง อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยจึงยังมี
โอกาสขยายตัวตอไป หากสามารถแกไขขอจํากัดทางดานการพัฒนาสินคาและการออกแบบผลิตภัณฑได 

4. Diamond Model 
การวิเคราะหทางดานความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมตามแผนจําลองเพชร (Diamond 

Model) ของ Micheal  Portor และการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และขอจํากัด (SWOT Analysis)2  
ปจจัยการผลิต 
ทางดานปจจัยการผลิต เดิมประเทศไทยมีปจจัยการผลิตที่สําคัญ คือ พลอยในประเทศ แตปจจุบัน

มีการขาดแคลนพลอย จึงตองพึ่งการนําเขาจากตางประเทศ ทางดานเพชรและทองคําก็ตองมีการนําเขา
จากตางประเทศ 
                                                 
2 สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ แผนยุทธศาสตรการพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ มีนาคม 2550 หนา 36-39 
สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมและศูนยบริการวิชาการเศรษฐศาสตร 
โครงสรางวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมรายสาขา มีนาคม 2550 เลมที่ 2 บทที่ 11 

รายงานฉบับสมบูรณ โครงการจัดทําแผนการปรับ
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 จุดเดนสําคัญที่ทําใหไทยมีศักยภาพในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ คือ การมีแรงงานที่มี
ความชํานาญสูง มีความประณีตละเอียดออนและมีตนทุนไมสูงนัก แตในอุตสาหกรรมนี้ ก็ตองประสบกับ
การขาดแคลนชางฝมือระดับสูง โดยเฉพาะนักออกแบบ และระดับคาจางแรงงานในประเทศไทยก็ยังสูงกวา
ประเทศกําลังพัฒนาอ่ืนๆ ที่เปนผูสงออกสําคัญในอุตสาหกรรมนี้ เชน จีน อินเดีย และศรีลังกา 
 สภาพอุปสงค 
 ทางดานอุปสงค สินคาไทยตองประสบกับการแขงขันที่ รุนแรงในตลาดโลก หากมองในแงดี  
การแขงขันใหผูผลิตตองพยายามปรับตัว โดยเฉพาะทางดานการปรับปรุงคุณภาพและรูปแบบผลิตภัณฑ 
แตการแขงขันทางดานราคาก็ทําใหผูผลิตและผูสงออกมีกําไรหรือสวนเกินทางการตลาดลดลงมามาก 
ทางดานตลาดในประเทศแมบริการการทองเที่ยวจะมีสวนทําใหตลาดภายในของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับมีการเจริญเติบโตข้ึนมาในอดีต แตในปจจุบันตลาดในประเทศไทยยังไมสามารถกระตุนการ
พัฒนาอุตสาหกรรมนี้ได ซึ่งตางกับจีน และอินเดีย ซึ่งมีตลาดภายในมีขนาดใหญ 
 อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและปจจัยสนับสนุน 

ทางดานปจจัยที่ เกี่ยวของและปจจัยสนับสนุน  ธุรกิจที่ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับทางดานวัตถุดิบและปจจัยการผลิต คือการทําเหมืองพลอยหรือบอพลอย เคร่ืองจักรอุปกรณ 
แมพิมพ ยังตองมีการปรับปรุงอีกมากทั้งดานประสิทธิภาพและคุณภาพ 
 สภาพและลักษณะการแขงขันและกลยุทธของผูผลิต 

สําหรับสภาพและลักษณะการแขงขันภายในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ กิจการขนาด
เล็กและขนาดกลางที่รับจางผลิตใหกับบริษัทขนาดใหญ เชน การรับจางผลิตเจียระไนเพชรและพลอย มีการ
แขงขันกันมาก มีการตัดราคากันเองเพื่อแยงลูกคา ไมสามารถพัฒนารูปแบบของสินคาและสรางตราสินคา
ของตนเองเน่ืองจากเปนการผลิตตามคําส่ังซ้ือ ทางดานผูผลิตเพื่อการสงออกก็ประสบกับขอจํากัดทางดาน
การขาดแคลนแรงงานท่ีมีฝมือ โดยเฉพาะทางดานการพัฒนาผลิตภัณฑและการออกแบบ 

3  5.  ปญหาของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

5.1 ผลกระทบของการบริหารจัดการภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) ที่สงผลในทางลบตอการดําเนินธุรกิจ
ของ SMEs สังเกตไดหลังจากรัฐบาลนําระบบภาษีนี้เขามาใชในป 2535 มูลคาการสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับลดลงทันที เนื่องจาก ระบบการเรียกเก็บภาษีมูลคาเพิ่มที่จะขอคืนไดตอเมื่อมีการสงออกแลว 
แตกระบวนการขอคืนจะคอนขางชา มีผลทําใหผูประกอบการประสบภาวะการขาดแคลนเงินทุนหมุนเวียน
ในการดําเนินธุรกิจ 

5.2 นอกจากนี้ ภาษีมูลคาเพิ่มสงผลกระทบที่ตามมาคือ ปจจุบันมีผูประกอบการอัญมณีและ
เคร่ืองประดับอยูนอกระบบกันมากเพราะไมตองการเสียภาษีมูลคาเพิ่ม ทําใหเกิดปญหาการลักลอบนํา
                                                 
3 สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม กระทรวงอุตสาหกรรม  ศักยภาพ ความพรอม โอกาสของ SMEsในอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับ(http://cms.sme.go.th/cms/c/journal_articles/view_article_content?article_id=01-ARTICLE-
060308&article_version=1.0) 20 มีนาคม 2552 

 

 

http://cms.sme.go.th/cms/c/journal_articles/view_article_content?article_id=01-ARTICLE-060308&article_version=1.0
http://cms.sme.go.th/cms/c/journal_articles/view_article_content?article_id=01-ARTICLE-060308&article_version=1.0
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วัตถุดิบเขามาเพื่อผลิต เชน ทองคําแทง เปนตน ทําใหรัฐสูญเสียรายไดเปนจํานวนมา ดังนั้น ทางออก
สําหรับปญหา VAT ซึ่งผูที่อยูในวงการนี้เห็นพองตองกัน คือรัฐบาลควรปรับปรุงวิธีการเก็บภาษี VAT หรือ
ลด หรือยกเลิกสําหรับการสงออก 

5.3  การขาดแคลนบุคลากรที่มีความรูความเชี่ยวชาญ โดยเฉพาะชางฝมือระดับสูง ดังเชน นัก
ออกแบบ ในขณะท่ีคาจางแรงงานก็มีแนวโนมสูงข้ึน และอยูในระดับที่สูงกวาคาจางแรงงานของประเทศ
คูแขงรายใหม เชน จีน อินเดีย และเวียตนาม เปนตน ผูประกอบการบางรายจําตองยายฐานการผลิตไปยัง
ประเทศที่มีคาแรงที่ถูกกวา ปญหาที่ตามมาคือ การซื้อตัวบุคลากรที่มีความสามารถซ่ึงมีจํานวนไมเพียงพอ
อยูในขณะนี้ วิธีเชนนี้ไมเปนผลดีตอวงการเพราะไมชวยแกปญหาการขาดแคลนบุคลากรในระยะยาว  
อยางไรก็ตาม ในปจจุบันมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร หรือ มศว. ไดทําการ เปดสอน
สาขาวิชาอัญมณีศาสตรข้ึน เพื่อบรรเทาความขาดแคลนของบุคลากรในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ซึ่งสามารถชวยไดในระดับหนึ่ง ดังนั้น ผูประกอบการเองจึงตองหันมารวมมือกันสงเสริมการ
พัฒนาคนใหมีความรูความสามารถมากข้ึน 

5.4 ปญหาการพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศ  เนื่องจาก  ปริมาณวัตถุดิบจากแหลงผลิต
ภายในประเทศมีแนวโนมลดลง ทําใหตองนําเขาจากตางประเทศ โดยในปจจุบันประเทศซ่ึงเปนแหลงผลิต
อัญมณีโดยเฉพาะ ศรีลังกา ออสเตรเลีย พมา และเวียดนาม ก็มีนโยบายอนุรักษวัตถุดิบของตนไวเพื่อ
พัฒนาอุตสาหกรรมภายในประเทศมากกวาการสงออกในรูปวัตถุดิบ ทําใหประเทศเหลานี้เปล่ียน
สถานภาพมาเปนผูผลิตและสงออกแขงขันกับไทย อยางไรก็ตาม ผูประกอบการยังมองวาสถานการณ
วัตถุดิบยังไมถึงข้ันเลวราย เพราะตราบใดที่ยังมีการผลิตอยูวัตถุดิบยังคงมีเสมอโดยทางผูประกอบการ
กังวลเร่ืองภาษีนําเขาวัตถุดิบและความชัดเจนของภาครัฐ 

5.5 ขาดการวิจัยและพัฒนา ผูประกอบการ SMEs ขาดการวิจัยและพัฒนาของตนเอง ทั้งการ
พัฒนาชนิดและรูปแบบของผลิตภัณฑใหมๆ ประกอบกับมีขอจํากัดในการเขาถึงขอมูลดานการตลาด ทําให
ไมสามารถคิดและออกแบบผลิตภัณฑใหตรงตามรสนิยมของตลาดไดมากนัก 

กลุมธุรกิจ SMEs เปาหมายในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 6. 
6.1 กลุม SMEs เปาหมาย 

 ตามการจัดประเภทสินคาในระบบอุตสาหกรรมระหวางประเทศ (ISIC) อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับมีการจัดอยูใน ISIC ระดับ 4 หลัก อยูเพียงกลุมเดียว คือ ISIC 3691 อยางไรก็ตาม จากการ
ตรวจสอบรายละเอียดของประเภทสินคาที่ผลิตโดย SMEs เราอาจแบงประเภทสินคาออกเปนกลุมใหญๆ 4 
กลุม คือ  การเจียระนัยพลอยและไขมุก  การเจียระไนเพชร  การผลิตเคร่ืองประดับแท และการผลิต
เคร่ืองประดับเทียม 

ซึ่งในแตละกลุม ก็มีการผลิตสินคาที่มีลักษณะที่แตกตางกัน เชน การผลิตเคร่ืองประดับแท ก็มี
เคร่ืองประดับที่ทําดวยทอง, เงิน หรือวัตถุมีคาอ่ืนๆ และมีสินคาหลายชนิด เชน สรอย แหวน กําไล และที่มี
หรือไมมีอัญมณีเปนสวนประกอบ ธุรกิจการเจียระไนพลอยและไขมุกสวนใหญเปน SMEs และคาดวายังมี
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ครัวเรือนตามหมูบาน ชนบทอีกจํานวนมากท่ีไมอยูในขายโรงงานจดทะเบียน การเจียระไนพลอยใช
เคร่ืองมืออุปกรณในราคาไมสูงนัก และแรงงานไทยมีฝมือเจียระไนท่ีประณีต ถาจะเลือกกลุมธุรกิจ SMEs 
เปาหมายโดยยึดถึงความสําคัญทางดานจํานวนผูผลิต ธุรกิจเจียระนัยพลอยก็ควรไดรับการคัดเลือก 
อยางไรก็ตาม กลุมการผลิตเคร่ืองประดับแทและเคร่ืองประดับเทียมก็มี SMEs อยูเปนจํานวนมาก และมี
สินคาหลากหลายชนิด สวนการเจียระไนเพชรนั้นตองมีการลงทุนสูง โรงงานในกลุมธุรกิจนี้จึงมีโรงงาน
ขนาดกลางและขนาดใหญเปนจํานวนมาก 

 การคัดเลือกกลุมธุรกิจ SMEs เปาหมายในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ หากจะพิจารณา
กลุมที่มีจํานวนมากที่สุด ก็คงหนีไมพนกลุมเจียระนัยพลอยและไขมุก แตหากจะเลือกกลุมที่มีแนวโนมการ
ผลิตและการสงออกดี กลุมผลิตเคร่ืองประดับแทและเคร่ืองประดับเทียมก็เปนกลุมที่นาสนใจ นอกจากนั้น 
ธุรกิจการเจียระนัยพลอยกับธุรกิจเครื่องประดับนั้นยากที่จะแยกออกจากกันโดยเด็ดขาดไดเพราะในการ
ผลิตเคร่ืองประดับที่มีราคาสูง บอยคร้ังมีอัญมณีเปนสวนประกอบ ดังนั้น กลุม SMEs เปาหมายจึงควร
รวมถึงกลุมเจียระไนพลอยและไขมุก และกลุมเครื่องประดับทั้งเคร่ืองประดับแทและเคร่ืองประดับเทียม 
สวนการเจียระไนเพชรนั้นมีอยูเปนจํานวนไมมากและสวนใหญเปนโรงงานขนาดใหญและขนาดกลางท่ีมี
การรวมทุนจากตางประเทศ จึงมีความจําเปนที่จะรับการสงเสริมทางดานตางๆ นอยกวากลุมอ่ืนๆ 

6.2 ทิศทางการสงเสริม SMEs ในกลุมธุรกิจเปาหมาย 
ทิศทางการสงเสริม SMEs ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ โดยเฉพาะในกลุมธุรกิจ

เปาหมาย ควรเนนที่การปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ ในธุรกิจเจียระไนพลอย การตรวจสอบคุณภาพของ
วัตถุดิบเปนส่ิงที่ควรใหความสนใจ ในธุรกิจเคร่ืองประดับทั้งเคร่ืองประดับแทและเคร่ืองประดับเทียม การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑเปนส่ิงสําคัญ นอกจากนั้น ควรมีการขยายขอบเขตการตรวจสอบคุณภาพ
มาตรฐานและออกใบรับรองให SMEs สามารถเขาถึงบริการทางดานนี้ไดสะดวกข้ึน 

7. ยุทธศาสตรและแผนปฏิบัติการสงเสริม SMEs สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ 
7.1 ยุทธศาสตรในระดับสาขา 

4 ในแผนปรับโครงสรางอุตสาหกรรมและในแผนแมบทสาขาอัญมณีและเคร่ืองประดับ  มีการ
วางเปาหมายไววาจะพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
โลก อยางไรก็ตาม ในชวงเวลาที่ผานมา ประเทศที่เปนคูแขงสําคัญของไทยในเวทีโลก เชน อินเดีย จีน และ
ศรีลังกา ลวนมีแผนยุทธศาสตรพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ พรอมทั้งมีองคกรเฉพาะที่
รับผิดชอบในการดําเนินงานตามแผนยุทธศาสตรที่ชัดเจน ในขณะที่ความสามารถทางการแขงขันของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในภาพรวมเร่ิมลดลง โดยมีอัตราการเจริญเติบโตที่ลดลง5 
ดังนั้น การกําหนดยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับและมีแผนปฏิบัติการที่

                                                 
4 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม และสถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม รายงานโครงการจัดทําแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา: อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ มิถุนายน 2545 
5 สถาบันพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ แผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย มีนาคม 2550 หนา 43 
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ชัดเจนจึงเปนส่ิงสําคัญ ที่จะบรรลุเปาหมายการพัฒนาใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการผลิตและการคา
อัญมณีและเคร่ืองประดับของโลกได 
 ยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย อาจแบงออกไดเปนตาม
ประเด็นยุทธศาสตร (Strategic issues) ไดดังนี้คือ6 
 1. ยุทธศาสตรการพัฒนาและการเพิ่มคุณคาสินคา 
 2. ยุทธศาสตรการพัฒนาบุคลากร 
 3. ยุทธศาสตรการปรับปรุงคุณภาพมาตรฐานสินคา 
 4. ยุทธศาสตรการสงเสริมการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
 5. ยุทธศาสตรการสรางเครือขายหรือคลัสเตอรอัญมณี 
 แมแตละยุทธศาสตรมีความเกี่ยวพันซ่ึงกันและกัน และมีความเกี่ยวของกับ SMEs ในลักษณะที่
คลายคลึงกับสถานประกอบการขนาดใหญ แตการสงเสริมตามยุทธศาสตรแตละขอ ก็มีจุดเนนสําหรับการ
สงเสริม SMEs ในแตละกลุมธุรกิจที่แตกตางกัน 
 ยุทธศาสตรในแตละดาน สรุปไดดังนี้คือ 
 7.1.1. ยุทธศาสตรการพัฒนาและเพิ่มคุณคาของสินคา 
 ดังไดกลาวมาแลวข้ันตน การเพิ่มคุณคาสินคาในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับนั้น  
ไมจําเปนตองทําใหตนทุนเพิ่มข้ึน จุดมุงหมายของยุทธศาสตรการเพิ่มคุณคาของสินคานี้ คือ การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ การสงเสริมการวิจัยและพัฒนาทั้งทางดานวัสดุที่เปนวัตถุดิบและสวนประกอบและ
ทางดานรูปแบบผลิตภัณฑ ตลอดจนการสรางตราสินคาของไทย ดังยุทธศาสตรการสงเสริม SMEs ของ
สสว. ในเร่ืองการเพิ่มผลผลิตและขีดความสามารถทางนวัตกรรม  SMEs ในภาคการผลิต คือ เนนการเพิ่ม
มูลคาความแตกตางและความสามารถในการแขงขันของสินคา โดยจากการเปนผูผลิตที่รับจางผลิตสินคา 
(OEM) มาเปนผูผลิตที่มีการออกแบบของตน (ODM) และเปนผูผลิตที่มีตราสินคาของตน (OBM) ในที่สุด 
ในทางปฏิบัติกิจการทางดานการวิจัยและพัฒนา (R&D) และนวัตกรรม (Innovation) มีความสําคัญที่จะทํา
ใหบรรลุเปาหมายของยุทธศาสตรนี้ 
 7.1.2. ยุทธศาสตรการพัฒนาบุคลากร 
 ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ การพัฒนาบุคลากรในระดับตางๆ ต้ังแตการตรวจสอบ
คุณภาพมาตรฐานของวัตถุดิบ การควบคุมความสูญเสียในข้ันตอนการผลิต บุคลากรการออกแบบ  
การตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ ตลอดจนบุคลากรทางดานการบริหารจัดการ และบุคลากรที่จะ
ชวยใหมีการไดมาซึ่งขาวสารขอมูลที่เฉพาะเจาะจงในแตละตลาดลวนมีความสําคัญ ยุทธศาสตรการพฒันา
บุคลากรนี้ยังหมายรวมถึงการใหอบรมเพ่ือปรับปรุงผูประกอบการเดิมใหมีความสามารถในการแขงขัน
ทางดานตางๆ  และการพัฒนาผูประกอบการใหมในอุตสาหกรรมนี้ดวย ทั้งนี้ การสรางบุคลากรที่จําเปนตอ
อุตสาหกรรมนี้ทั้งจากสถาบันที่อยูในระบบการศึกษาและที่อยูนอกระบบการศึกษาใหมีความเพียงพอกับ

                                                 
6 โปรดอานบทท่ี 3 ของแผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยประกอบ 
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ความตองการตลาดจนการสงเสริม  SMEs ใหเขาถึงบริการการฝกอบรมบุคลากรในลักษณะตางๆ ลวนมี
ความสําคัญในทางปฏิบัติ 

7.1.3. ยุทธศาสตรการปรับปรุงคุณภาพมาตรฐานสินคา 
 การตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑเปนส่ิงสําคัญในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ  การมีระบบและองคกรที่ทําหนาที่ตรวจสอบและออกในรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑอัญมณี
และเคร่ืองปรับดับ การใหบริการในการตรวจสอบคุณภาพและออกใบรับรองมาตรฐาน  ตลอดจนการให
คําแนะนําทางดานการตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบและผลิตภัณฑลวนเปนส่ิงที่  SMEs มีความตองการ 
แตบริการเหลานี้ยังขาดแคลนอยูมาก จึงตองมีการขยายกิจกรรมทางดานนี้ 

7.1.4. ยุทธศาสตรการสงเสริมการคาอัญมณีและเครื่องประดับ 
 การตลาดมีความสําคัญตอการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย  การสงเสริม
ของรัฐบาลในการประชาสัมพันธเผยแพรสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับที่ผลิตในประเทศไทย  การรวม
แสดงสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับนานาชาติ และการสงเสริมใหมีตราสินคาไทยในผลิตภัณฑตางๆ ของ
อุตสาหกรรมนี้ลวนมีสวนในการสงเสริมอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปสูตลาดใหมีการขยายตัวมากข้ึน 
 SMEs สวนใหญ มักมีขอจํากัดทางดานการเขาถึงขอมูลขาวสารดานการตลาด การรวบรวมและ
เผยแพรขาวสารขอมูลการตลาดในผลิตภัณฑแตละชนิดในตลาดตางๆ จึงนาจะเปนประโยชนแก
ผูประกอบการ SMEs มาก การจัดการฝกอบรมวิธีการเขาถึงขาวสารขอมูลการตลาดและวิธีการโฆษณา
จําหนายสินคาโดยตรงทางอินเตอรเน็ตหรืออีคอมเมอส  (E-commerce) ก็เปนแนวทางหนึ่งในทางปฏิบัติใน
ยุทธศาสตรนี้ 

7.1.5. ยุทธศาสตรการสงเสริมเครือขายผูผลิตหรือคลัสเตอรในระดับพื้นที่ 
 การรวมกลุมเปนเครือขายผูผลิตหรือคลัสเตอรมีประโยชนตอทุกฝายที่เกี่ยวของ ในคลัสเตอร หนึ่งๆ  จะ
มีทั้งผูประกอบการ ผูผลิตวัตถุดิบ และธุรกิจอ่ืนๆ สถาบันการศึกษา และหนวยงานของรัฐบาลที่เกี่ยวของกับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับในพื้นที่ โดยเฉพาะในพื้นที่จังหวัดที่มีธุรกิจในอุตสาหกรรมนี้ต้ังอยูเปน
จํานวนมาก แลวพยายามสงเสริมการรวมกลุมโดยมีการประสานงานกับหนวยงานทุกฝายที่เกี่ยวของ 
 7.2 ยุทธศาสตรการสงเสริมธุรกิจ SMEs เปาหมาย 
 การสงเสริมธุรกิจ SMEs เปาหมายอันเนื่องจากมีการกําหนดกลุมธุรกิจไวคอนขางกวาง จึงอาจมี
การสงเสริม  SMEs เฉพาะกลุมในบางพื้นที่กอน  สําหรับ  SMEs ในกลุมเจียระไนพลอยและผลิต
เคร่ืองประดับอัญมณี การรักษาตลาดที่สินคาไทยยังมีศักยภาพสูงเปนยุทธศาสตรที่มีความสําคัญ การ
สรางความเชื่อมั่นในมาตรฐานคุณภาพของสินคาไทยเกี่ยวของกับการใหบริการตรวจสอบและออก
ใบรับรองคุณภาพการพัฒนาวิธีการเจียระไนพลอย และการปกปองความรูหรือภูมิปญญาทองถิ่นในการเผา
หรือหุงพลอยใหเปนทรัพยสินทางปญญาของไทยที่จะไมถูกลอกเลียนแบบโดยประเทศอ่ืนลวนเปนส่ิง
สําคัญ มาตรการสงเสริม SMEs ควรพิจารณาถึงความตองการในการชวยเหลือสงเสริมของสินคาแตละ
ประเภทในแตละทองที่ หากมีขอจํากัดทางดานกําลังคนและทรัพยากร อาจมีการสงเสริมในเฉพาะเรื่อง
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ตอเนื่องกันไป เชน การฝกอบรมทางดานการบริหารจัดการ การคนหาขอมูลขาวสารโดยอาศัยเทคโนโลยี
สารสนเทศ วิธีการเขาถึงบริการของหนวยงานภาครัฐที่จะเปนประโยชนตอธุรกิจ SMEs การปรับปรุง
กระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ ฯลฯ ทั้งนี้ยอมหมายความวา  การสงเสริม  SMEs  ในอุตสาหกรรม
อัญมณีและเคร่ืองประดับ  จะตองมีหนวยงานหลายหนวยงานรวมมือกัน  และตองมีการสงเสริมในเร่ือง
ตางๆ  ติดตอกันไปอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ในทางปฏิบัติอาจประสบกับปญหาหลายดาน แตหากมีนโยบายและ
หนวยงานประสานงานที่ชัดเจน  ก็นาจะสามารถนํายุทธศาสตรสูการปฏิบัติได 
 สําหรับยุทธศาสตรการสงเสริมธุรกิจ SMEs เปาหมาย คงไมแตกตางกับยุทธศาสตรของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยรวม แตควรเนนที่ยุทธศาสตรการพัฒนาบุคลากรและการ
ปรับปรุงคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ ทั้งนี้ อาจมีกลยุทธสงเสริมเปนรายผลิตภัณฑและรายพื้นที่ โดยเนน
พื้นที่จังหวัดที่มีผูประกอบการ SMEs อยูมากเปนอันดับแรกๆ แลวจึงขยายขอบเขตการสงเสริมไปยังจังหวัด
อ่ืนๆ ตอไป 
 นอกจากนี้ แมยุทธศาสตรการสงเสริมธุรกิจ SMEs เปาหมายโดยรวมแลว จะครอบคลุมทุก
ยุทธศาสตรในระดับสาขาคือ การพัฒนาและการเพิ่มคุณคาสินคา การพัฒนาบุคลากร การปรับปรุง
คุณภาพมาตรฐานสินคา การสงเสริมการสงออก และการสงเสริมการพัฒนาเครือขายหรือคลัสเตอร  
แตในทางปฏิบัติควรมีการพิจารณาถึงลักษณะโดยเฉพาะ และขอจํากัดของ SMEs เพื่อสามารถกําหนด
มาตรการที่มีความเหมาะสมแกการสงเสริมธุรกิจ SMEs เปาหมายตามยุทธศาสตร  
 8. นโยบายและมาตรการภาครัฐที่สําคัญ 

8.1 แผนยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

กระทรวงพาณิชยไดมอบหมายใหสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) หรือ สวอ. จัดทําแผนฯ เพื่อเปนแผนแมบทหลักในการพัฒนาขีดความสามารถในการ
แขงขัน และการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับอยางยั่งยืน 

คณะอนุกรรมการจัดทําแผนฯ ไดเห็นชอบรางแผนฯ แลว ปจจุบัน หนวยงานทั้งภาครัฐและ
เอกชนรวมกันระดมความเห็นคร้ังสุดทายกอนนําเสนอ ครม เพื่อขอมติเห็นชอบ  

เปาหมายหลัก 3 ประการ 
1. ไทยเปนศูนยกลางการผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก  
2. เพื่อพัฒนาคุณภาพและสรางเอกลักษณสินคาไทย  
3. เนนสินคาที่มีศักยภาพและมีโอกาสทางการตลาดสูง 
แผนยุทธศาสตรหลัก 5 แผน 
1. พัฒนาโครงสรางพื้นฐานและระบบที่เอ้ือตอการพัฒนา 
2. ยกระดับความสามารถดานการตลาด 
3. เพิ่มทักษะและคุณภาพดานการผลิต 
4. พัฒนากฎระเบียบใหเอ้ือตอการประกอบธุรกิจ 
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5. เพิ่มความเขมแข็งของการบริหารจัดการและอุตสาหกรรมสนับสนุน 
แผนฯ ไดกําหนดใหจัดต้ังสภาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (Thai Gem and Jewelry Council) 

เพื่อเปนองคกรหลักในการติดตามผลการดําเนินงานอยางเปนระบบและใหมีการพัฒนาอยางตอเนื่องในทุก
ดานและมีเอกภาพ นอกจากนี้ ยังเปนศูนยกลางรับขอรองเรียนและระงับขอพิพาทจากคูคา และเปน
ศูนยกลางในการแลกเปลี่ยนขอมูลและขอคิดเห็นในวงการอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 

กลไกประสานงาน 
หนวยงานภาครัฐ 
o กระทรวงพาณิชย   เปนหนวยงานหลัก มีหนาที่วางยุทธศาสตรและนโยบาย สงเสริมและ

พัฒนาศักยภาพอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเพื่อสงออก หาลูทางขยายความรวมมือกับตางประเทศ 
o กระทรวงอุตสาหกรรม   มีหนาที่ศึกษาและหาแหลงวัตถุดิบใหม  
o กระทรวงการตางประเทศ   มีหนาที่ประสานงานกับตางประเทศในการหาขอมูลที่เกี่ยวของ

กับอัญมณีและเคร่ืองประดับ  
o กระทรวงการคลัง   โดยเฉพาะกรมสรรพากร มีหนาที่ศึกษาขอมูลดานภาษีเจรจาลดภาษีที่

เกี่ยวของกับธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองประดับ   
หนวยงานภาคเอกชน  
o สมาคมผูคาอัญมณีไทยและเคร่ืองประดับ หอการคาไทย มีสมาชิกเปนผูประกอบการธุรกิจ

อัญมณีกวา 300 บริษัท และไดแตงต้ังคณะกรรมการธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองประดับ เปนผูประสานงานกับ
ภาครัฐในการหาและรวบรวมขอมูล ประเด็น เพื่อรวมกันพัฒนาและผลักดันธุรกิจกับภาครัฐ  

o สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) หรือ สวอ. หรือ 
The Gem and Jewelry Institute of Thailand (Public Organization) หรือ GIT มีหนาที่สงเสริมและ
สนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ โดยมีศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ ทําการศึกษา 
คนควา รวบรวม วิเคราะห และจัดทําฐานขอมูล ซึ่งครอบคลุมทั้งดานวัตถุดิบ เทคโนโลยีการผลิต การ
ออกแบบ กฎระเบียบการคา โครงสรางภาษี ขอกีดกันทางการคาที่มิใชภาษี สถิติมูลคาการนําเขาสงออก 
พฤติกรรมผูบริโภค แนวโนมการตลาด และรูปแบบผลิตภัณฑ ตลอดจนเผยแพรขอมูลทางวิชาการใหแก
หนวยงานที่ 

บทบาทกระทรวงพาณิชย 
กระทรวงพาณิชยมีหนาที่ประสานงานระหวางหนวยงานไทยที่เกี่ยวของและประเทศตางๆ ในการ

ขยายและหาความรวมมือ ผลักดัน สงเสริม และพัฒนาการสงออกอัญมณี และเมื่อ ครม. มีมติเห็นชอบ
แผนยุทธศาสตรฯ แลว กระทรวงฯ จะมีหนาที่ในการประสานกับกรมสงเสริมการสงออก และกรมทรัพยากร
ธรณี ในการยกระดับความสามารถดานตลาดและพัฒนาศักยภาพของไทย การพัฒนาการสรางตราสินคา 
จัดหาแหลงวัตถุดิบที่มีคุณภาพและราคาถูกจากไทยและตางประเทศ ขยายและหาความรวมมือทาง
วิชาการกับประเทศที่เปนแหลงวัตถุดิบ 

 



 
 

-14- 

8.2 นโยบายการสงเสริมการสงเสริมการลงทุน สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน  
มีนโยบาย และเงื่อนไขที่ใหการสงเสริมการลงทุน ของกิจการผลิตที่เกี่ยวกับอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ดังนี้ คือ 

1. กรณีที่ ต้ังเปนโรงงานอยู ในนิคมอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับหรือเขต
อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับที่ไดรับการสงเสริมจะไดรับสิทธิและประโยชนดังนี้ 

 ยกเวนอากรขาเขาสําหรับเคร่ืองจักร 

 ต้ังในเขต 1 ไดรับยกเวนเงินภาษีไดนิติบุคคล 5 ป 

 ต้ังในเขต 2 ไดรับยกเวนเงินภาษีไดนิติบุคคล 7 ป 

 ต้ังในเขต 3 ไดรับยกเวนเงินภาษีไดนิติบุคคล 8 ป 

 สิทธิและประโยชนอ่ืนที่ไดรับตามหลักเกณฑประกาศคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนที่ 
1/2543 

2. กรณีที่ต้ังโรงงานอยูนอกนิคมหรือเขตอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับที่ไดรับการ
สงเสริมจะไดรับสิทธิและประโยชนหลักเกณฑประกาศคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนที่ 1/2543 

8.3 โครงการสนับสนุนผูประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับ  
วิกฤติเศรษฐกิจทั่วโลกสงผลกระทบตอการสงออกของไทยคอนขางรุนแรงทําใหตัวเลขการสงออก

ลดลงหลายรายการ เพื่อไมใหภาคธุรกิจสงออกของไทยไดรับผลกระทบมากจึงไดเร่ิมโครงการนี้ข้ึนมา 
เพื่อชวยเหลือสภาพคลองใหภาคธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองดับประดับ  

จากวิกฤติเศรษฐกิจทั่วโลกสงผลกระทบตอการสงออกของไทยคอนขางรุนแรงทําใหตัวเลขการ
สงออกลดลงหลายรายการ เพื่อไมใหภาคธุรกิจสงออกของไทยไดรับผลกระทบมากจึงไดเร่ิมโครงการนี้
ข้ึนมาเพื่อชวยเหลือสภาพคลองใหภาคธุรกิจและธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองดับประดับเปนกลุมแรกที่ไดรับการ
สนับสนุนกอน  

โดยสมาคมผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยมีความตองการดานสินเชื่อและคํ้าประกันประมาณ 
13,000 ลานบาท แบงเปนสินเช่ือดอกเบ้ียตํ่าประมาณ 10,000 ลานบาท และคํ้าประกันสงออกเพ่ือลด
ความเสี่ยงการสงออก กวา 3,000 ลานบาท โดยคิดอัตราดอกเบ้ียประมาณรอยละ 5-7  

เพื่อชวยเสริมสภาพคลองและคุมครองความเส่ียงทางการคาระหวางประเทศใหแกผูสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของไทยทามกลางภาวะวิกฤตการเงินในปจจุบัน โดยธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขา
แหงประเทศไทย (EXIM BANK) ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมแหงประเทศไทย (SME 
BANK) บรรษัทประกันสินเช่ืออุตสาหกรรมขนาดยอม (บสย.) และ สมาคมผูคาอัญมณีไทยและ
เคร่ืองประดับ ไดลงนามในบันทึกความรวมมือ (MOU) โครงการสนับสนุนผูประกอบการอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ เพื่อเสริมสภาพคลองและสรางความมั่นใจในการสงออกใหแกผูสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทย โดยมี รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย เปนสักขีพยาน ณ กระทรวงพาณิชย  
เมื่อวันที่ 16 มีนาคม 2552  
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ภายใตความรวมมือระหวางสถาบันการเงินของรัฐทั้ง 3 แหงในคร้ังนี้ ผูประกอบการอัญมณีและ
เคร่ืองประดับจะไดรับการสนับสนุนดานสินเช่ือและบริการที่เกี่ยวเนื่องจาก SME BANK โดยมี บสย. เปนผู
คํ้าประกันสินเชื่อใหแกผูประกอบการที่มีหลักประกันไมเพียงพอตอการพิจารณาอนุมัติวงเงินสินเช่ือจาก
สถาบันการเงิน ขณะที่ EXIM BANK จะชวยคุมครองความเสี่ยงจากการไมไดรับชําระเงินคาสินคาจากผูซื้อ
ในตางประเทศโดยผานบริการประกันการสงออกและบริการประเมินความเส่ียงผูซื้อ/ธนาคารผูซื้อของ 
EXIM BANK 

การลงนามเกี่ยวกับสถาพคลองทางการเงินในคร้ังนี้เพื่อลดความกังวลใจของผูประกอบการและให
มีสภาพคลองทางการเงินในการซ้ือวัตถุดิบ นอกจากนี้จะเรงลดอุปสรรค ทางการคา ไดแก ยกเลิกการเก็บ
ภาษีมูลคาเพิ่ม 7% สําหรับอัญมณีและวัตถุดิบเพื่อใชในการผลิตใหเอสเอ็มอี หลังจากยกเวนใหรายใหญ
และกลางมาแลว โดยใหเก็บเปนภาษีหัก ณ ที่จาย อัตรา 0.5% ของมูลคาแทน เพื่อลดปญหาการขาด
วัตถุดิบ 

9. แนวโนมของ SMEs ในสาขาอัญมณีและเครื่องประดับ 
การผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในป 2551 เมื่อเทียบกับป 2550 จะหดตัวลง

รอยละ 21.54 การขยายตัวของการสงออกจะมีการขยายตัวสูงถึงรอยละ 38.49 เนื่องจากมูลคาการสงออก
โดยรวมที่คาดวาจะเพิ่มข้ึนอยางมาก อันเปนผลจากราคาสินคาตอหนวยนั้นเพิ่มสูงข้ึน โดยตลาดสงออกที่
สําคัญ คือ ฮองกง ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา และสวิตเซอรแลนด ทั้งนี้การสงออกไปสหรัฐอเมริกาไดรับ
ผลกระทบจากปญหาวิกฤติการณสถาบันการเงิน และจากการประกาศหามการนําเขาสินคาจากประเทศท่ี
ใชวัตถุดิบหยกและทับทิมจากพมามาผลิตสินคาเคร่ืองประดับสําหรับสงออกไปสหรัฐฯ [Tom Lantos 
Block Burmese JADE (Junta’s Anti-Democratic Efforts) Act of 2008] เพื่อกดดันใหรัฐบาลทหารพมา
เรงฟนฟูประชาธิปไตย และปรับปรุงดานสิทธิมนุษยชน ซึ่งมีผลบังคับใชแลว สงผลใหผูประกอบการที่เก็บ
ทับทิมพมาไวเปนจํานวนมาก และมีตลาดสงออกหลักเปนสหรัฐฯ ตองเรงหาตลาดใหม ดานการนาํเขา คาด
วาจะขยายตัวรอยละ 106.27 โดยตลาดนําเขาที่สําคัญ คือ สวิตเซอรแลนด ออสเตรเลีย ฮองกง ญ่ีปุน 
อินเดีย อิสราเอล จีน และเบลเยี่ยม ซึ่งสินคานําเขาสวนใหญจะใชเปนวัตถุดิบในการผลิตจากการประมาณ
การมูลคาการสงออกและการนําเขาในป 2551 พบวาไทยมีสัดสวนมูลคาการสงออกนอยกวามูลคาการ
นําเขาสําหรับแนวโนมการผลิต ในป 2552 ปจจัยอัตราดอกเบ้ียที่ตํ่ากวาปกอน แนวโนมราคานํ้ามันที่ตํ่า
กวา 50 เหรียญสหรัฐฯ ตอบาเรล จะเปนปจจัยสนับสนุนใหการผลิตขยายตัวไดที่รอยละ 2 - 5 
 สําหรับแนวโนมดานการสงออก ในป 2552 ปจจัยสนับสนุน สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของ
ไทยมีคุณภาพเปนที่ยอมรับของตลาดโลก ผูประกอบการไดลดสัดสวนการสงออกไปสหรัฐอเมริกาซ่ึงกําลัง
ซื้อลดลงจากวิกฤติการณสถาบันการเงิน โดยมุงไปที่ตลาดจีน อินเดีย ตะวันออกกลาง และรัสเซีย คาเงิน
บาทตอเหรียญสหรัฐฯ ที่มีแนวโนมออนคากวาป 2551 และสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนได
ออกประกาศที่ 3/2551 เมื่อวันที่ 28 พ.ย. 2551 เร่ือง การใหการสงเสริมแกกิจการที่ประกอบการอยูเดิมให
ไดรับสิทธิและประโยชนตามมาตรา 36 (1) และ (2) เกี่ยวกับการยกเวนอากรขาเขาสําหรับวัตถุดิบและวัสดุ
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จําเปนที่ตองนําเขามาจากตางประเทศ เพื่อใช ผลิต ผสม หรือประกอบผลิตภัณฑ หรือผลิตผลเฉพาะที่ใชใน
การสงออกซ่ึงอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับไดรับสิทธินี้ดวย อันจะเปนประโยชนแกผูประกอบการ
เดิมที่ผลิตเพื่อสงออก โดยมีขนาดการลงทุนไมรวมคาที่ดินและทุนหมุนเวียนไมนอยกวา 1 ลานบาท ปจจัย
ลบ การเล่ือนการชําระเงินของผูนําเขาอันเนื่องจากวิกฤติการณการเงินโลก การเล่ือนคําส่ังซ้ือออกไป การ
ปรับตัวของสหรัฐอเมริกาที่ประสบปญหาวิกฤติการณสถาบันการเงินดวยการลดการนําเขาและเนนการ
บริโภคเปนหลัก รวมทั้งประเทศที่ไดรับผลกระทบจากวิกฤติการณสถาบันการเงินสหรัฐอเมริกา ซึ่งจาก
ปจจัยทั้งหลายดังกลาว คาดวามูลคาการสงออกโดยรวมจะขยายตัวไดแตจะนอยกวาปกอน โดยจะ
ขยายตัวไดที่รอยละ 5 – 8 
 ดานการนําเขา จากนโยบายของสํานักงานคณะกรรมสงเสริมการลงทุนดังกลาว จะกระตุนให
ผูผลิตมีการนําเขาวัตถุในระดับที่ใกลเคียงจากปกอน แตเนื่องจากปจจัยราคาน้ํามันที่มีแนวโนมลดลงจะทํา
ใหราคาวัตถุดิบที่นําเขาลดลงได การที่ราคาวัตถุดิบลดลงสงผลใหผูผลิตที่มีเงินทุนพรอม นําเขาวัตถุดิบซ่ึง
คาดวาอยูในระดับทรงตัวจากปกอนได ดังนั้นคาดวามูลคาการนําเขาจะขยายตัวไมมาก โดยอัตราการ
เติบโตจะอยูที่ประมาณรอยละ 8 – 10 

ความตกลทางการคาเสรีกับผลกระทบตออุตสาหกรรมอัญมณีไทย 10 
การจัดทําขอตกลงเขตการคาเสรีกับประเทศตางๆ เปนการสรางพันธมิตรทางเศรษฐกิจระหวาง

ประเทศ ซึ่งรัฐบาลไทยใหความสําคัญกับการเจรจาเขตการคาเสรีกับประเทศตาง เชน อินเดีย  ออสเตรเลีย 
นิวซีแลนด และความตกลงหุนสวนเศรษฐกิจระหวางไทยกับญ่ีปุน (Japan-Thailand Economic 
Partnership Agreement: JTEPA) และเขตการคาเสรีอาเซียน-จีน อีกดวย โดยความตกลงท่ีมีผลในทาง
ปฏิบัติจริงแลวคือ 
 10.1   ความตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน-จีน 

 ความตกลงวาดวยการคาภายใตกรอบความตกลงวาดวยความรวมมือทางเศรษฐกิจระหวาง 
อาเซียน-จีน (Agreement  on Trade in Goods of Framework Agreement on Comprehensive 
Economic Co-operation between the ASEAN and China) เปนการเปดเสรีทางการคาที่ครอบคลุม
การคาสินคา การบริหาร การลงทุน รวมทั้งมีกําหนดจะสรางความรวมมือทางเศรษฐกิจในสาขาที่
ครอบคลุมการคาสินคา การคาบริการ การลงทุน รวมทั้งมีกําหนดจะสรางความรวมมือทางเศรษฐกิจใน
สาขาที่มีความพรอมกอนทั้งส้ิน 5 สาขา ไดแก เกษตร เทคโนโลยีสารสนเทศ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย 
การลงทุน การพัฒนาลุมแมน้ําโขง นอกจากนี้ยังมีการขยายความรวมมือดานอ่ืนๆ เพิ่มเติมอีกมากมาย  
เชน ศุลกากร การปกปองทรัพยสินทางปญญา การจัดต้ังศูนยกกลางในการอํานวยความสะดวกและ
สงเสริมการคาและการลงทุน การดําเนินการตามแผนงานในกรอบความรวมมือในอนุภูมิภาคแมน้ําโขง 
และการใหความชวยเหลือประเทศสมาชิกใหมอาเซียน 

 ผลจากการลงนามในความตกลงเขตการคาเสรีอาเซีน-จีนทําใหสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ไทยซ่ึงสงออกไปยังจีนไดทยอยลดภาษีลงตามลําดับ 
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 สินคาปกติ ไดแก อัญมณีและเคร่ืองประดับทั้งหมก ซึ่งทยอยลดภาษีต้ังแตวันที่ 1 กรกฏาคม 
2548 กระทั่งเหลือศูนยทั้งหมดภายในวันที่ 1 มกราคม 2553 

 สินคาปกติที่ไดรับความยืดหยุน ไดแก เคร่ืองประดับทองคํา เคร่ืองประดับที่ทําดวยโลหะมี
คาอ่ืนๆ สวนประกอบของเคร่ืองประดับที่ทํางดวยโลหะสามัญหุมติดดวยโลหะมีคา เคร่ือประดับอ่ืนๆ ที่ทํา
ดวยโลหะสามัญหุมติดดวยโลหะมีคา  เคร่ืองเงิน เคร่ืองทอง เคร่ืองทองหรือเคร่ืองเงินทําดวยโลหะสามัญ
หุมติดดวยโลหะมีคา ของอ่ืนๆ ทําดวยโลหะมีคาอ่ืนๆ นอกจากทองคําหรือเงิน ของทําดวยไขมุกธรรมชาติ
หรือไขมุกเล้ียง ของทําดวยรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ เคร่ืองประดับเทียมที่ทําดวยโลหะสามัญจําพวกกระดุม
ขอมือเชิ้ตและสดัด และเคร่ืองประดับเทียมอ่ืนๆ  ซึ่งสินคากลุมนี้มีระยะเวลาลดภาษีที่ชากวากลุมสินคา
ปกติเปนเวลา 2 ป และเร่ิมทยอยลดภาษีลงต้ังแตวันที่ 1 กรกฏาคม 2548 กระทั่งเหลอืกศูนยทั้งหมดภายใน
วันที่ 1 มกราคม 2553  

 สินคาออนไหว  ไดแกเคร่ืองประดับเทียมอ่ืน  ๆที่ทําดวยโลหะสามัญ ยังคงอัตราภาษีอยูที่รอยละ 17 
ปจจุบันสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยที่ตอกงารสงออกไปยังประเทศจีนยังไมไดรับประโยชน

จากสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรจากความตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน-จีนอยางเต็มที่ เพราะอัตราภาษีเขา
อัญมณีและเคร่ืองประดับในป 2551 สวนใหญยังคงอยูในระดับที่คอนขางสูงถึงรอยละ 12 แมจะลดลงจาก
เดิมที่เคยจัดเก็บอยูในอัตรารอยละ 0-35 โดยในป 2552 จะมีอัตราลดลงเหลือเพียงรอยละ 0-5 ซึ่งนาจะชวย
เพิ่มศักยภาพการสงออกสินคาไทยไปยังจีนไดดีข้ึนในอนาคตอันใกลนี อยางไรก็ตาม มีขอเสนอแนะสําหรับ
ผูประกอบการไทยที่ตองารสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไปยังจีนวาควรเหลีกเล่ียงการแขงขันดานราคา
กับผูผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับในจีนแตความที่จะหันมาพัฒนาและยกระดับคุณภาพสินคาใหสูงข้ึน 
เพราะจะเปนการชวยเพิ่มโอกาสทางการแขงขันใหแกสินคาไทยในตลาดจีนไดดียิ่งข้ึน 
 10.2 ความตกลงทางการคาเสรีไทย-อินเดีย 
 ประเทศไทยและอินเดียยังไมมีการจัดทําขอตกลงเขตการคาเสรีระหวางกันอยางเต็มรูปแบบ
ซึ่งปจจุบนเปนเพียงการจัดทํากรอบความตกลงเขตการคาเสรีไทย-อินเดีย หรือเรียกอยางเปนทางการวา 
“Framework Agreement for Establishing trade Area between the Republic of India the kingdom 
of Thailand” เพื่อพัฒนาไปสูการจัดทําขอตกลงการคาเสรีไทย-อินเดีย จะครอบคลุมการเปดเสรีการคา
สินคา การคาบริการ การลงทุน ความรวมมือทางเศรษฐกิจอ่ืนๆ การแสวงหาความรวมมือดานใหมๆ และ
การสรางกลไกในการสงเสิรมความรวมมือทางเศรษบกิจที่ใกลชิดยิ่งข้ึน ไทยกับอินเดียไดรวมลงนาในกรอบ
ความตกลงเขตการคาเสรีไทย-อินเดียเมื่อวันที่ 9 ตุลาคม 2546 และเร่ิมมีผลบังคับใชต้ังแตวันที่ 1 กันยายน 
2547 เปนตนมา  โดยมีกลุมที่ตองลดภาษีทันทีจํานวน 82 รายการ  

สินคาประเภทอัญมณีและเคร่ืองประดับที่สงออกไปยังอินเดียวบางรายการการไดลดภาษี
ศุลกากรจากเดิมที่มีการจัดเก็บภาษีอยูในอัตรารอยละ 10  ซึ่งจะทําใหสินคาไทยแขงขันในตลาดอินเดียไดดี
ข้ึน อีกทั้งยังชวยเพิ่มสวนแบงทางการตลาดไดมากข้ึน ซึ่งปจจุบันสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยที่
ไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรความตกลงเขตการคาเสรีไทย-อินเดียมีทั้งส้ิน 4 รายการ คือ พลอยกอน 
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(HS 710310) พลอยที่ไดรับจากการสังเคราะหหรือทําข้ึนใหม(HS 710490) ฝุนและผงของเพชร  
(HS 710510) และเคร่ืองประดับทองและโลหะมีคาอ่ืนๆ (HS 711319) โดยจะทยอยลดภาษีจนถึง 1 
กันยายน 2549 อัตราภาษีจะเหลือรอยละ 0       

สําหรับการสงออกโดยใชสิทธิประโยชนทางภาษีจากคยามตกลงเขตการคาเสรีไทย-อินเดียในป 
2550 เพิ่มข้ึนกวา 22 เทา หรือคิดเปนมูลคา14,643,596 เหรียญสหรัฐ โดยสินคาที่สงออกสูงสุด คือ 
เคร่ืองประดับที่ทําดวยโลหะมีคา (นอกจากเงิน) ดวยสัดสวนถึงรอยละ 99.82 ขยายตุวกวา 23.39 เทา 
รองลงมาเปนเคร่ืองประดับเงิน ในสัดสวนรอยละ 0.18 ขยายตัวกวา 1.53 เทา ขณะที่ในชวงเดือนมกราคม
ถึง มิถุนายน 2551 มีมูลคาการสงออกโดยใชสิทธิประโยชนทางภาษีเทากับ 4,849,515 เหรียญสหรัฐ โดย
สินคาที่สงออกทั้งหมดเปนเคร่ืองประดับททําดวยโลหะมีคา (นอกจากเงิน) รายละเอียดตามตารางที่ 5 
ตารางที่ 5 มูลคาสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยโดยใชสิทธิประโยชนจากความตกลง
เขตการคาเสรีไทย-อินเดีย ระหวางป 2548-2551 

ที่มา: กรมการคาตางประเทศ (กันยายน 2551) 

 ทั้งนี้ หากเปรียบเทียบมูลคาการสงออกโดยใชสิทธิประโยชนทางภาษีจากความตกลงเขตการคา
เสรีไทย-อินเดีย และมูลคาการสงออกสินคาตามรายการดังกลาวโดยรวมไปยังอินเดีย พบวามีการใชสิทธิ
ประโยชนืนอยมากเพียงรอยละ 0.51 และ 2.62 ในป 2548-2549 ขณะที่ในป 2550 และในชวงหกเดือนแรก
ของป 2551 มีการใชสิทธิประโยชนทางภาษีจากความตกลงเขตการคาเสรีไทย-อินเดียเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 
54.29 และ 67.55 ตามลําดับ 
        10.3  ความตกลงเขตการคาเสรีไทย-ออสเตรเลีย 
 ความตกลงเขตการคาเสรีไทย-ออสเตเลีย (Thailand-Australia free Trade Agreement TAFTA) 
เปนความตกลงเขตการคาเสรีฉบับแรกกับไทยซ่ึงจัดทํากับประเทศที่พัฒนาแลว และถือไดวาเปนการเปด
เสรีทางการคาแบบทวิภาคีที่สมบูรณแบบฉบับแรกของไทย โดยมีเนื้อหาครอบคลุมต้ังแตการเปดเสรีดาน
การคาสินคา กฏแหลงที่กําเนิดสินคา การบริการและการลงทุน การแกไขปญหาอุปสรรคทางการคาที่ไมใช
ภาษี การเขาไปทํางานของคนตางชาติ รวมถึงความรวมมือดานตาง ๆ ที่เกี่ยวกับการคา ไดแก พิธีการ 
ศุลกากร กฏแหลางกําเนิดสินคา มาตรการสุขอนามัยและมาตรการอาหาร อุปสรรคทางเทคนิคตอสินคา
อุตสาหกรรม พาณิชยอิเล็กทรอนิกส ทรัพยสินทางปญญา กฏระเบียบเร่ืองความโปรงใส การจัดซ้ือโดยรัฐ 
การระงับขอพิพาท เปนตน โดยรัฐบาลไทยและรัฐบาบออสเตรเลียไดรวมลงนามในความตกลงการคาเสรี

มูลคา (เหรียญสหรัฐ) สัดสวน (รอยละ) 
เปลี่ยนแปลง 

(รอยละ) 
พิกัด สินคา 

2548 2549 2550 
ม.ค.-มิ.ย. 
2551 

2548 2549 2550 
ม.ค.-
มิ.ย. 
2551 

49/48 50/49 

710310 
711319 

พลอยกอน 
เครื่องประดับที่ทาํ
ดวยโลหะมีคา
(นอกจากเงิน) 

0 

75,927 

10,566 

624,8960 

26,778 

14,616,818 

0 

9,849,515 

0.00 

100.00 

1.66 

98.34 
 

0.18 

99.82 

0.00 

100.00 

- 

723.02 

153.44 

2,239.08 

 รวมทั้งสิ้น 75,927 635,462 14,643,596 9,849,515 100.00 100.00 100.00 100.00 739.94 220,440 
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ไทย-ออสเตรเลีย เมื่อวันที่ 5 กรกฏาคม 2547 โดยกําหนดใหความตกลงดังกลาวเร่ิมมีผลบังคับใชต้ังแต
วันที่ 1 มกราคม 2548  
 การทําขอตกลง TAFTA จะมีสวนชวยใหสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยที่สงออกไปยัง
ออสเตรเลียทุกรายการไดรับการยกเวนภาษีทันที (ศูนยเปอรเซนต) จากเดิมที่จัดเก็บอยูในอัตรารอยละ 0-5 
ซึ่งสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับที่ไดรับผลประโยชนจากความตกลง TAFTA มากที่สุด คือ เคร่ืองประดับ
แท (7113)เคร่ืองทองหรือเคร่ืองเงิน (7114) ของทําดวยไขมุก (7116) เคร่ืงประดับเทียม (7117) เนื่องจาก
ไดรับการลดภาษีนําเขาลงจากรอยละ 5 เปนศูนย จึงถือเปนโอกาสอันดีที่ผูประกอบการไทยจะใชประโยชน
จากความตกลง TAFTA ไดอยางเต็มที่ เพรานอกจากจะชวยเพิ่มมูลคาการคาระหวางกันและวจะทําใหไทย
มีสวนแบงทากงารตลาดและเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันในตลาดออสเตรเลียไดมากยิ่งข้ึน  
 10.4 ความตกลงเขตการคาเสรีไทย-นิวซีแลนด 
 ความตกลงเขตการคาเสรีไทย-นิวซีแลนดหรือมีชื่อเรียกอยางเปนทางการวา ความตกลงหุนสวนทาง
เศรษฐกิจที่ใกลชิดอยางยิ่งระหวางไทย-นิวซีแลนด(Thailand-New Zealand Closer Economic 
Partnership: TNCEP) มีสาระครอบคลุมต้ังแตเร่ืองการเปดตลาดดานการคาสินคากฏแหลงกําเนิดสินคา 
การบริหาร การลงทุน การเขาไปทํางานของคนตางชาติ การแกไขมาตรการดานสุขอนามัยพืชและสัตว การ
พัฒนาความรวมมือกันในดานตางๆ ที่เกี่ยวของกับการคา เชน พิธีการดานศุลกากร พาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
ทรัพยสินทางปญญา การจัดซ้ือจัดจางโดยรัฐ และนโยบายการแขงขัน กฏระเบียบเร่ืองความโปรงใส การ
ระงับขอพิพาท เปนตน ซึ่งสวนใหญไทยไดใชความตกลงเขตการคาเสรีไทย-ออสเตรเลีย เปนแนวทางสําคัญ
ในการเจรจา รวมถึงจะอางอิงจากหลักการความตกลงที่มีอยูแลวภายใตองคการคาโลก (World Trade 
Organization: WTO) และกลุมความรวมมือทางเศรษฐกิจเอเซีย-แปซิฟก (Asia-Pacific Economic 
Cooperation: APEC) โดยปรับปรุงใหชัดเจนข้ึนและเนนใหมีความรวมมือในการพัฒนาขีดความสามารถ
และการแลกเปล่ียนขอมูลระหวางกัน โดยรัฐบาลไทยและรัฐบาลนิวซีแลนดไดรวมกันลงนามความตกลงเขต
การคาเสรีไทย-นิวซีแลนด โดยกําหนดใหความตกลงดังกลาวเร่ิมมีผลใชบังคับเมื่อวันที่ 1 กรกฏาคม 2548  
 การลงนามในความตกลงเขตการคาเสรีไทย-นิวซีแลนดทําใหสินคาอัญมณีและเครื่องประดับสวน
ใหญที่สงออกไปยังนิวซีแลนดไดรับการยกเลิกภาษีศุลกากรทันที แตอยางไรก็ตาม ยังคงมีสินคาในบาง
รายการที่จะไดรับการลดภาษีชากวาสินคาอ่ืนๆ รวมทั้งส้ิน 11 รายการ ไดแก ไขมุกธรรมชาติ ไขมุกที่ตกตาง
แลว พลอยเนื้อออนเจียระไนแลว เคร่ืองประดับเงิน เคร่ืองประดับที่ทําดวยโลหะสามัญหุมติดดวยโลหะมีคา 
เคร่ืองทองหรือเคร่ืองเงินที่ทําดวยโลหะสามัญหุมติดดวยโลหะมีคา ของทําดวยไขมุกธรรมชาติหรือไขมุก
เล้ียง ของทําดวยรันตชาติหรือกึ่งรัตนชาติ เคร่ืองประดับเทียมที่ทําดวยโลหะสามัญจําพวกกระดุมขอมือเช้ิต
และสดัด เคร่ืองประดับเทียมอ่ืนๆ  
 ทั้งนี้ โดยปกติสินคาเหลานี้ถูกจัดเก็บภาษีศุลกากรอยูในอัตรารอยละ 6.5-7 และเร่ิมทยอยลดภาษี
ลงต้ังแตวันที่ 1 กรกฏาคม 2548 กระท่ังเหลือศูนยทั้งหมดภายในวันที่ 1 มกราคม 2551 ซึ่งทําใหสินคา
ประเภทอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยที่สงออกไปยังนิวซีแลนดไดรับการยกเวนภาษีทุกรายการ ดังนั้น จึงถือ
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เปนโอกาสอันดีที่ผูประกอบการไทยจะใชประโยชนจากความตกลงเขตการคาเสรีไทย-นิวซีแลนดไดอยาง
เต็มที่ เพราะจะชวยใหสินคาไทยแขงขันในตลาดนิวซีแลนดไดดีข้ึน  
 10.5 ความตกลงหุนสวนเศรษฐกิจระหวางไทยกับญ่ีปุน (JTEPA) 
 ความตกลงหุนสวนเศรษฐกิจระหวางไทยกับญ่ีปุน (Japan-Thailand Economic Partnership 
Agreement: JTEPA) มีสาระครอบคลุมเร่ืองการจัดต้ังเขตการคาเสรี (FTA) คือการเปดเสรีการคา (รวมถึง
กฏวาดวยถิ่นกําเนิดสินคา) การคาบริการ การลงทุน การเคล่ือนยายของบุคคลธรรมดา การอํานวยความ
สะดวกทางการคาและการลงทุน รวมทั้งความรวมมือในดานตางๆ ไดแก ความรวมมือดานการบริหาร
การเงิน เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร วิทยาศาสตรเทคโนโลยี พลังงานส่ิงแวดลอม การศึกษาและ
พัฒนาทรัพยากรมนุษย การทองเที่ยว วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม การสงเสริมการคาและการลงทนุ 
ความรวมมือดานเกาตร ปาไมและประมง การเสริมสรางสภาพแวดลอมทางธุรกิจ ตลอดจนการคาไร
กระดาษ ทรัพยสินทางปญญา การจัดซื้อจัดจางภาครัฐ การแขงขันทางการคา การยอมรับมาตรฐานรวมกนั 
และพิธีทางศุลกากร 
 โดยนายกรัฐมนตรีไทยและนายกรัฐมตรีญ่ีปุนไดรวมลงนามความตกลงหุนสวนเศรษฐกิจไทย-
ญ่ีปุน เมื่อวันที่ 3 เมษายน 2550 และความตกลงดังกลาวนี้มีผลบังคับใชเมื่อวันที่ 1 พฤศจิกายน 2550 
 ภาษีศุลการกรสําหรับสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับอของญ่ีปุนโดยปกติอยูในอัตรารอยละ 0-10 
ซึ่งข้ึนอยูกับประเภทสินคา โดยสินคาประเภทวัตถุดิบทั้งเพชร พลอยสี และโลหะมีคามมีกาเรียกเก็บภาษี
ศุลกากร แตหากเปนการนําเขาเคร่ืองประดับแทจะเรียนเก็บภาษีขาเขาในอัตรารอยละ 5.2- 5.4 สวน
เคร่ืองประดับเทียมเรียกเก็บภาษีในอัตรารอยละ 2.7-10 อยางไรก็ตาม ญ่ีปุนไดใหสิทธิพิเศษทางภาษี
ศุลกากร (Generalization System of Preferences: GSP) แกประเทศกําลังพัฒนาโดยในแตละปญ่ีปุนจะ
กําหนดเพดานการนําเขารวมภายใต GSP สําหรับแตละสินคาในลักษณะของผูยื่นขอกอนไดกอน (First 
Come-First Served) ซึ่งโควตาที่ประกาศในแตละปจะไมเทากัน และหากมีการนําเขาสินคาเกินเพดานการ
นําเขารวมหรือเกินรอยละ 20 ของเพดานรวมในแตละสินคา สินคานั้นจะถูกระงันสิทธิ GSP และจะตองเสิย
ภาษีศุลกากรในอัตราปกิตจนกวาจะไดรับการคืนสิทธิโดยอัตโนมัติในปงบประมาณใหมซึ่งจะเร่ิมต้ังแตวันที่ 
1 เมษายน -31 มีนาคม ของปถัดไป 
 ทั้งนี้ ไทยก็ถือเปนปประเทศหนึ่งที่ไดรับสิทธิ GSP สงผลใหการสงออกเคร่ืองประดับแทจากไทย
ภายใตสิทธิ GSP เสียภาษีนําเขาลดลงเหลือรอยละ 2.08-2.16 เคร่ืองประดับเทียมเสียภาษีในอัตรารอยละ 
0-2 รวมถึงเคร่ืองทองหรือเคร่ืองเงิน และของที่ทําดวยไขมุก รัตนชาติ และกึ่งรัตนชาติไมเสียภาษีศุลการกร 
หากแตมูลคาการนําเขาเคร่ืองประดับแทจากไทยแตละปสูงกวาเพดานโควตาเคร่ืองประดับแทรวมที่กาํหนด
ไวถึงรอยละ 70 โดยเฉล่ีย ทําใหสินคาไทยไมสามารถสงออกไปยังญ่ีปุนโดยใชสิทธิ GSP ไดอยางเต็มที่ 
 ผลจากการลงนามขอตกลง JTEPA จึงทําใหสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยท่ีสงออกไปยัง
ญ่ีปุนภายสิทธิพิเศษตามขอตกลงดังกลาวทุกรายการไดรับการยกเลิกภาษีนําเขาทันทีโดยปรับลดภษีนําเขา
เหลือรอยละ 0 ซึ่งแมวาในสวนของพลอยสีซี่งเปฯสินคาไทยที่มีศักยภาพศุงในตลาดแหงนี้จะไมไดรับ
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ประโยชนใดๆ จากขอตกลง JTEPA เนื่องจากเดิมไดรับการยกเวนภาษีศุลกากรอยูแลวแตในสวนของ
เคร่ืองประดับแททั้งเคร่ืองประดับทองคํา  เคร่ืองประดับเงินและเคร่ืองประดับแพลทินัม รวมถึง
เคร่ืองประดับเทียม นับวาไดรับประโยชนอยางเต็มที่ รวมทั้งสินคาสําเร็จรูปรายการอื่น ๆ 
 11. ตัวอยางโครงการในสาขาอัญมณีและเครื่องประดับ 

ชื่อโครงการ การประกวดการออกแบบผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับ 1. 
2. หลักการและเหตุผล 

 ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ  รูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑเปนส่ิงที่ 
มีความสําคัญตอการเพิ่มคุณคาของสินคา และมีผลตอการเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขันของ
ผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในตลาดโลก ในตลาดประเทศที่พัฒนาแลว เชน สหรัฐอเมริกา 
ญ่ีปุน และประเทศในสหภาพยุโรป ลวนมีความตองการอัญมณีและเคร่ืองประดับที่มีคุณภาพโดดเดน 
นอกจากนั้น จากการที่มีการแขงขันกันมากในระหวางผูผลิตและผูสงออกที่มีการพัฒนารูปแบบสินคาใหมๆ 
ตลอดจนมีการลอกเลียนแบบ ทําใหผูผลิตตองปรับปรุงรูปแบบของสินคาอยูตลอดเวลา 
 การปรับปรุงรูปแบบของผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับ ไมจําเปนตองทําใหตนทุนการผลิต
เพิ่มข้ึน แตจะทําใหผูผลิตและผูคาสามารถขายผลิตภัณฑในรูปแบบใหมไดในปริมาณมากข้ึนในราคาท่ี
สูงข้ึน หากรูปแบบที่ไดรับการปรับปรุงนั้นเปนที่นิยมของตลาด แตการพัฒนาแบบอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
จําเปนตองมีชางฝมือการออกแบบที่มีความชํานาญและมีความคิดสรางสรรค ตลอดจนมีความรอบรูใน
ขอมูลขาวสารในดานความตองการและความนิยมของผูบริโภคในตลาดตางๆ ดวยเหตุนี้เอง การสงเสริม
ทางดานการออกแบบในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ จึงเปนส่ิงที่มีความสําคัญตอการเพิ่มขีด
ความสามารถการแขงขัน และการขยายตลาดของสินคาที่ผลิตและสงออกจากประเทศไทยในอุตสาหกรรม
นี้ การประกวดการออกแบบผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับ เปนแนวทางหนึ่งที่จะสงเสริม การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับที่จะเปนที่นิยมของตลาด และกระตุนใหผูผลิตและผูสงออกใน
อุตสาหกรรมนี้ หันมาใหความสนใจในการพัฒนารูปแบบของสินคามากข้ึน ทั้งยังมีผลกระตุนตอการพัฒนา
นักออกแบบที่มีความตองการในอุตสาหกรรมนี้ แตยังขาดแคลนอยูมากในปจจุบันดวย 

3. วัตถุประสงค 
 3.1 สงเสริมใหผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับเรงพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ
ใหมีความโดดเดนและมีคุณคา 
 3.2 กระตุนใหผูผลิตและผูสงออกในอุตสาหกรรมนี้ สนใจในความตองการของลูกคาในตลาดตางๆ 
ในดานรูปแบบของผลิตภัณฑมากข้ึน 
 3.3 สงผลใหมีการผลิตนักออกแบบผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับที่มีคุณภาพมากข้ึน 
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4. ขอบเขตการดําเนินการ 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ ประกอบดวย การเจียระไนอัญมณี การเจียระไนเพชร การ
ผลิตเคร่ืองประดับเงิน เคร่ืองประดับทองคํา เคร่ืองประดับอัญมณี เคร่ืองประดับวัตถุมีคาอ่ืน และ
เคร่ืองประดับเทียม โดยมุงเนนในเร่ืองการออกแบบผลิตภัณฑ 
 กลุมเปาหมายของโครงการ คือ ผูผลิตและผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับที่มีอยูในภูมิภาคตาง  ๆทั่วประเทศ 

5. วิธีการดําเนินการ 
 5.1 จัดต้ังคณะกรรมการคัดเลือกแบบอัญมณีและเคร่ืองประดับ ประกอบดวย ผูแทนจาก
หนวยงานท้ังภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมนี้ เชน กรมสงเสริมการสงออก สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ สมาคมผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย สถาบันการศึกษา 
ตลอดจนผูเชี่ยวชาญที่มีความชํานาญและมีชื่อเสียงในการออกแบบ 
 5.2 กําหนดกติกาและรางวัลการประกวดแบบอัญมณีและเคร่ืองประดับแตละประเภท และ
ประชาสัมพันธกิจกรรมในโครงการนี้แกผูเกี่ยวของใหมาสมัครเขาประกวด อนึ่งคณะกรรมการจะเปน 
ผูตัดสินวา จะมีการใหรางวัลโดยพิจารณาจากผลิตภัณฑทุกประเภทโดยใหรางวัลดีเดนเพียงรางวัลเดียวใน
แตละปหรือจะใหรางวัลในแตละประเภทก็ได 
 5.3 รับสมัครแบบของอัญมณีและเคร่ืองประดับที่จะสงเขาประกวด 
 5.4 ประเมินผลและใหคะแนน โดยพิจารณาจากแบบผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับที่มีการเสนอมา 
 5.5 ประกาศผลผูชนะการประกวด 
 5.6 จัดประชุมการมอบรางวัล และเผยแพรผลการประกวดผานส่ือมวลชน 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
 6.1 ผูผลิตและผูคาอัญมณีและเคร่ืองประดับใหความสนใจในเรื่องการออกแบบมากข้ึน และมี
ความกระตือรือรนที่จะปรับปรุงแบบผลิตภัณฑของตน 
 6.2 ประเทศไทยมีผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับแบบใหมที่มีความโดดเดนข้ึน ซึ่งอาจพัฒนา
สูการมีตราสินคาของตนเอง 
 6.3 การคาในผลิตภัณฑอัญมณีและเคร่ืองประดับ โดยเฉพาะการสงออกมีการขยายตัวมากข้ึน 

7. กรอบเวลาในการดําเนินการ 
 โดยมีกรอบเวลา 1 ป โดยประมาณดังนี้ 
 เดือนที่ 1-3 จัดต้ังคณะกรรมการ กําหนดกติกาและวิธีการประกวด 
 เดือนที่ 4-8 รับสมัครแบบที่จะเขาประกวด 
 เดือนที่ 9-10 พิจารณาประเมินผล 
 เดือนที่ 11-12 ประกาศผลผูชนะการประกวด ประชาสัมพันธ เผยแพรผลการประกวด 

8. งบประมาณที่คาดวาจะตองใช 
 ประมาณ  1 ลานบาท  โดยงบประมาณที่ เปนคาใชจายการประชุมและเบี้ยประชุมของ
คณะกรรมการ และรางวัลที่จะมอบใหแกผูชนะการประกวดเปนสําคัญ 
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หวงโซอุปทานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

การทําบอพลอย
และเหมืองพลอย

การทําบอพลอย
และเหมืองพลอย

การปรับปรุง
คณุภาพพลอย

และการเจียระไน

การปรับปรุง
คณุภาพพลอย

และการเจียระไน

การขึ้นรูป การแตงตวัเรือน 
และการใชเคร่ืองจักรชวยใน
การผลิต เชน การใชแมพิมพ 
การตดัและตกแตงตวัเรือน 

การผังอัญมณี

การข้ึนรูป การแตงตวัเรือน 
และการใชเคร่ืองจักรชวยใน
การผลิต เชน การใชแมพิมพ 
การตดัและตกแตงตวัเรือน 

การผังอัญมณี

ขั้นตอนท่ี 1 การทําเหมือง
แรอัญมณี

ขั้นตอนที ่2 การเพิ่ม
มูลคาใหกับอัญมณี

ขั้นตอนที ่3 การผลิต
เครื่องประดับ

฿฿

หมายเหต ุ: = SMEs โดยใชเกณฑการจางงาน จํานวนโรงงาน และเงนิทุนจดทะเบียน
฿ = คาเงนิ F = พลังงาน   
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อุตสาหกรรมอัญมณแีละเคร่ืองประดับอุตสาหกรรมอัญมณแีละเคร่ืองประดับอุตสาหกรรมอัญมณแีละเคร่ืองประดับยุทธศาสตรยุทธศาสตร

กลยุทธกลยุทธ

แผนปฏิบัตกิาร

ทิศทางทิศทาง

การพัฒนาและการพัฒนาและ
การเพิ่มคุณคาสินคาการเพิ่มคุณคาสินคา

• พัฒนาผลิตภัณฑ
• สรางตราสินคาไทย

 การปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ  
  การตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดบิการตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดบิ

SMEsSMEs  เขาถึงมาตรฐานสากลเขาถึงมาตรฐานสากล

การพฒันาบุคลากรการพฒันาบุคลากร

• ดานการการตลาด
• ดานการออกแบบ
• ดานการตรวจสอบ
คุณภาพผลิตภัณฑ
และวัตถดิุบ

การปรับปรุงคุณภาพการปรับปรุงคุณภาพ
มาตรฐานสินคามาตรฐานสินคา

• การตรวจสอบคุณภาพ
มาตรฐานและการ
ออกใบรับรอง

สงเสริมการคาสงเสริมการคา
อัญมณีและเครื่องประดับอัญมณีและเครื่องประดับ

• เนนการตลาด
ตางประเทศเปนสําคัญ

สงเสริมสงเสริม  ClusterCluster

• เร่ิมจากพ้ืนทีท่ีม่ผีูผลิต
อยูมาก

• สงเสริม R&D และ
นวัตกรรม

• ประกวดการออกแบบ
• พัฒนาตราสินคาไทย • พัฒนาผูประกอบการ

• พัฒนาบุคลากรดาน
การออกแบบ

• พัฒนาบุคลากรดาน
การตรวจสอบ 
คุณภาพวัตถดิุบ

• จัดทาํมาตรฐานระดับ
คุณภาพพลอยและ
อัญมณีทีสํ่าคัญ

• ขยายขอบเขตการ
ตรวจสอบคุณภาพ
มาตรฐานและออก
ใบรับรอง

• การตลาดเชิงรุก
• เผยแพรขาวสาร
ขอมลูการตลาด

• สงเสริมอีคอมเมริส
• พัฒนาตราสินคาไทย 

• สงเสริม Cluster ทีม่ี
อยูเดิม

• สงเสริมความรวมมอื
ระหวาง Cluster

฿฿

฿
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บรรณานุกรม 
 
  ดร . สมศักด์ิ  แตมบุญเลิศชัย  และคณะที่ปรึกษา   ศูนยบริการวิชาการ
เศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ตุลาคม 2551  โครงการจัดทํายุทธศาสตรการสงเสริม 
SMEs รายสาขา   

  ดร . สมศักด์ิ  แตมบุญเลิศชัย  และคณะที่ปรึกษา   ศูนยบริการวิชาการ
เศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ตุลาคม 2551  โครงการจัดทําแผนปฏิบัติการสงเสริม 
SMEs รายสาขา 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน),  
FTA ความตกลงกาคาเสรี (สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ), กันยายน 2551 

  ศูนยสารสนเทศเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  สํานักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), 

http://www.git.or.th/stp/plan/gemplan_6Nov2006.pps#294,2,Slide 2 
  ศูนยสารสนเทศและเทคโนโลยี  สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม (สสว.) 
  สํานักงานสถิติแหงชาติ  สํามะโนอุตสาหกรรม 2550 , สํามะโนธุรกิจทางการคา
และธุรกิจทางการบริการ พ.ศ. 2545 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), 
http://www.git.or.th/stp/plan/gemplan_6Nov2006.pps#294,2,Slide 2  

ธ น า ค า ร เ พ่ื อ ก า ร นํ า เ ข า แ ล ะ ส ง อ อ ก แ ห ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย
,http://www.exim.go.th/Doc/adn/52000002803.pdf  
  ก ร ม โ ร ง ง า น อุ ต ส า ห ก ร ร ม   ก ร ะ ท ร ว ง อุ ต ส า ห ก ร ร ม  
http://www.diw.go.th/diw/query.asp 
  สํ านั ก งานคณะกรรมการส ง เส ริมการลง ทุนแห งประ เทศไทย  (BOI) 
http://www.boi.go.th 
   
    

   
     

http://www.diw.go.th/diw/query.asp
http://www.boi.go.th/
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