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บทที่ 1 

เครือขายวิสาหกิจดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม  

จังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

1. ภาพรวมของเครือขายวิสาหกิจดานการทองเท่ียวเชิงนิเวศวัฒนธรรม จังหวัดสกลนคร นครพนม 

มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 ภาพรวมผล การวิเคราะห  SWOT ของกลุมจังหวัดเพื่ อกาํหนดแผนยทุธศาสตรในการ

พฒันาวิสาหกจิการทองเที่ยวเชิง นิเวศวัฒนธรรม  โดยไดรับความรวมมือจากหนวยงานภาครัฐและ

เอกชนรวมทั้งผูประกอบการกลุมเครือขายวิสากิจการคาชายแดน  ซึ่งมีขอสรุปการวิเคราะห จุดแขง็ 

จุดออน โอกาสและขอจํากัด ไดดังน้ี 

จดุแข็ง ( S: Strength) ไดแก 

- มีแหลงทองเที่ยวทั้งทางดานวัฒนธรรม ประเพณี และแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติจํานวนมาก 

- มีจุดผานแดนเชื่อมกับประเทศเพื่อนบาน 

- คาใชจายในการทองเที่ยวไมสูง เนื่องจากคาครองชีพตํ่า 

- มีวัฒนธรรมและประเพณีของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะ 

- มีหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม คณะกรรมการหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม 

- มีสินคาพื้นเมืองที่หลากหลาย 

- มีเสนทางเชื่อมโยงประเทศเพื่อนบานหลายเสนทาง 

- ที่ต้ังแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

- มีทาอากาศยาน 2 แหง 

- Tourism value added  

- มีผูประกอบการทองเที่ยวที่ไดรับความรวมมือจากประเทศเพื่อนบาน 

- มีความปลอดภัยสูง 

- ทิวทัศนชายฝงโขงที่สวยงาม 

- ภูมิอากาศเอ้ือประโยชนตอการทองเที่ยว 

- การสงเสริมความรูใหผูประกอบการรานอาหาร 

- การจัดการลองแกงทัศนศึกษาเชิงนิเวศ 
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จุดออน ( W: Weaknesses) ไดแก 

- ขาดสิ่งอํานวยความสะดวกขั้นพื้นฐานทางการทองเที่ยว 

- แหลงทองเที่ยวในกลุมจังหวัดขาดการเชื่อมโยงและมีระยะทางไกล 

- มีมัคคุเทศกที่ไดรับการรับรองจํานวนนอย 

- การรวมกลุมของผูประกอบการดานการทองเที่ยว ขาดทิศทางและนโยบายการ

พัฒนาที่ชัดเจน 

- National Geographic story 

- การติดตอสื่อสาร การคมนาคม ที่ไมสามารถเขาถึงแหลงทองเทีย่วหลายแหง 

- ยังไมมีการพัฒนาทางดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวตามบานเรือน(อุตสาหกรรมใตถุน) 

- บุคลากรที่จบการศึกษาทางดานการทองเที่ยวแลวมุงไปทํางานตางถิ่น 

- แหลงทองเที่ยวกระจุกตัวที่บางแหง 

- ขาดการสรางความแตกตาง (Boutique Hotel)  

- ตัดราคากันเองในกลุมธุรกิจ 

- จํานวนเทีย่วบนินอย (จังหวัดนครพนมมเีทีย่วบนิ จํานวน 8 เที่ยวบินตอสัปดาห) 

- สายการบิน กับ ผูประกอบการการทองเที่ยวยังไมรวมมือกันทางดานการ

ประชาสัมพันธการทองเที่ยว 

- ไมการนําไปปฏิบัติการตอหลังจากที่ไดผลสรุปในแตละคร้ัง 

- พนักงานลาออกทํางานตางถิ่นเนื่องจากผลตางของคาตอบแทน 

- มีปญหาการคมนาคมไมสะดวก 

- ขาดเสนทางทองเที่ยวและเร่ืองภาษา 

- การเชื่อมโยงการทองเที่ยวระหวางประเทศ 

- ไมมีการพัฒนาดานเบื้องหลังของเร่ืองราวอารยธรรม 

- สายการบินที่ใหบริการมีนอย (1 สายการบิน) 

- Tourism value added 

- ไมมีการคมนาคมทางดานทางรถไฟ 

- ขาดทรัพยากรบุคคลที่มีความเชี่ยวชาญทางดานโบราณสถาน และโบราณวัตถุ 

- ขาดกิจกรรมดานการทองเที่ยว เชน ประเพณีทองถิ่น ลองเรือ ลองแกง แคมปปง  

- ขาดการ Road Show  

- ผูประกอบการขาดการทํากลยุทธทางการตลาดอยางตอเนื่อง  

- การรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐและเอกชนยังไมไปในทิศทางเดียวกัน 

- ผูประกอบการรายยอยไมสามารถเขาถึงแหลงเงินทุนไดสะดวก 

- ชวงระยะเวลาในการทองเที่ยวสั้น เปนฤดูกาล 
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- การใหสินเชื่อในแตละโครงการมีการศึกษาความเปนไปไดของโครงการที่มีการ

ลงทุนสูง 

โอกาส ( O: Opportunity) ไดแก 

- รัฐบาลมีนโยบายที่ชัดเจนเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยวโดยมีเปาหมายการ

เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว 

- การทองเที่ยวเปนยุทธศาสตรหลักของจังหวัดและกลุมจังหวัด 

- มีหนวยงาน ททท. ที่ใหการสนับสนุนในพื้นที่ 

- มีแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศที่สมบูรณ 

- การพัฒนาทางดานการวิจัยในแหลงทองเที่ยวเกี่ยวกับเร่ืองราวที่มาที่ไปโดยอางอิง

จากหลักฟสิกส  

- การเพาะเลี้ยงปลาเผาะสงออกไปยังยุโรป 

- การทองเที่ยวเชิงผจญภัยในฤดูนํ้าหลาก 

- นโยบายการเปดประเทศและการเชื่อมความสัมพันธกับประเทศเพื่อนบาน 

- การกระจายอํานาจการพัฒนาแหลงทองเที่ยวสูทองถิ่น 

- มีสถาบันการศึกษาใหการสนับสนุนดานวิชาการ 

- ยกระดับทางดานการแพทยใหเปนระดับมาตรฐาน 

- การพัฒนาทางดานการศึกษาเพื่อพัฒนาบุคคลากรที่มีความชํานาญดานแหลง

ทองเที่ยว 

- มีทุนการศึกษาพัฒนามนุษยใหกับนักศึกษาแลกเปลี่ยนระหวางประเทศ 

- การกลับมาของกลุมผูอพยพ ไทย-เวียดนาม 

- เสนทางหมายเลข 12 เชือ่มตอไปลาว และเวียดนาม 

- เขื่อนนํ้าเทินเปนแหลงทองเที่ยวใหมในลาว 

- ระยะทางจากไทยไปยังชายฝงทะเลประเทศเวียดนามประมาณ 300 กโิลเมตร 

- เสนทางการทองเที่ยวระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  

- การใชสายการบินเปนตัวประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว 

- การสรางความพึงพอใจใหกับผูมาใชบริการ 

- จัดสัมมนาทางดานดาราศาสตร โหราศาสตร และโบราณคดี ระดับชาติ/ระดับโลก

ในวันสําคัญทางดาราศาสตรและวิทยาศาสตร 

- มีโครงการศึกษาการสรางสะพานขามแมนํ้าโขงแหงที่ 3 

- การสรางสวนปลาบึก ซึ่งสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดตลอดป 

- การสงเสริมธุรกิจการลองเรือในลุมแมนํ้าโขง 

- นโยบายของ SMEs Bank ในการสงเสริมทางดานการทองเที่ยวทางน้ํา 
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- SMEs Bank มีนโยบายสงเสริมการลงทุนที่มีการลงทุนสูงโดยใหอัตราดอกเบี้ย 6% 

อุปสรรค ( T: Threats) ไดแก 

- การเพิ่มขึ้นของราคาน้ํามัน ไมสงเสริมใหเกิดการทองเที่ยว 

- สภาวการณแขงขันของผูประกอบการทองเที่ยวจากประเทศเพื่อนบาน 

- พื้นที่แหลงทองเที่ยวมีการแบงความรับผิดชอบของภาครัฐหลายหนวยงาน ซึ่งขาด

ความคลองตัวในการพัฒนา 

- การจัดสรรเร่ืองงบประมาณทองถิ่น 

- ปญหาเร่ือง การเมือง การปกครองระหวางประเทศ  

- ระบบคมนาคมขนสงยังไมสะดวกเทาที่ควร 

- มีภาวการณแขงขันสูงทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

- ปญหาดานเสถียรภาพทางการเมืองของประเทศลาว 

- คานิยมดานการทองเที่ยวตามสถานที่ที่มีชื่อเสียง 

- การไดเปรียบทางดานการลงทุนของประเทศเพื่อนบาน 

- การไดเปรียบทางดานความหลากหลายของภาษาของประเทศเพื่อนบาน 

- เวียดนามมีลักษณะการทองเที่ยวเชิงรุกมากกวาประเทศไทย 

- การโฆษณาการทองเที่ยวของตางประเทศมากกวา 

- ความเชื่อทางดานการไดเปรียบเสียเปรียบระหวางประเทศ ไทย-ลาว 

- ในสวนของจังหวัดไดรับระยะเวลาในการพัฒนาการแปรรูปการทองเที่ยวในชวง

ระยะเวลาอันสัน้ไมสามารถที่จะพัฒนาไดอยางเต็มที่ 
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2. ผลการวิเคราะหปจจัยแวดลอม เครือขายวิสาหกิจ ดานการทองเท่ียวเชิง นิเวศวัฒนธรรมจังหวดั

สกลนคร นครพนม มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

 การวิเคราะห SWOT ของกลุมจังหวัด โดยใชโมเดลรูปเพชร (Diamond Model) ชวยใน

การวิเคราะหขอมูลเพื่อหาความสัมพันธของผลการวิเคราะหกับแผนยุทธศาสตรในการพัฒนา

วิสาหกิจการทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม ไดผลสรุปดังน้ี 

 

1) เง่ือนไขของปจจัยการผลิต 

 จุดแข็ง 

- มีแหลงทองเที่ยวทั้งทางดานวัฒนธรรม ประเพณี และแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติจํานวนมาก 

- มจุีดผานแดนเชื่อมกับประเทศเพื่อนบาน 

- มีวัฒนธรรมและประเพณีของทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะ 

- มีหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม คณะกรรมการหมูบานมิตรภาพไทย-

เวียดนาม 

- มีสินคาพื้นเมืองที่หลากหลาย 

- มีเสนทางเชื่อมโยงประเทศเพื่อนบานหลายเสนทาง 

- ที่ต้ังแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

- มีทาอากาศยาน 2 แหง 

- Tourism value added  

- มีผูประกอบการทองเที่ยวที่ไดรับความรวมมือจากประเทศเพื่อนบาน  

- สถานที่ทองเที่ยวมีความปลอดภัยสูง 

- ทิวทัศนชายฝงโขงที่สวยงาม 

- ภูมิอากาศเอ้ือประโยชนตอการทองเที่ยว 

 จุดออน 

- ขาดสิ่งอํานวยความสะดวกขั้นพื้นฐานทางการทองเที่ยว 

- มีมัคคุเทศกที่ไดรับการรับรองจํานวนนอย 

- National Geographic story 

- การติดตอสื่อสาร การคมนาคม ที่ไมสามารถเขาถึงแหลงทองเที่ยวหลายแหง 

- ยังไมมีการพัฒนาทางดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวตามบานเรือน

(อุตสาหกรรมใตถุน) 
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- จํานวนเทีย่วบนินอย (จังหวัดนครพนมมีเทีย่วบนิ จํานวน 8 เที่ยวบินตอ

สปัดาห) 

- สายการบิน กับ ผูประกอบการการทองเที่ยวยังไมรวมมือกันทางดานการ

ประชาสัมพันธการทองเที่ยว 

- มีปญหาการคมนาคมไมสะดวก 

- ขาดเสนทางทองเที่ยวและเร่ืองภาษา 

- ไมมีการพัฒนาดานเบื้องหลังของเร่ืองราวอารยธรรม 

- สายการบินที่ใหบริการมีนอย (1 สายการบิน) 

- Tourism value added 

- ไมมีการคมนาคมทางดานทางรถไฟ 

- ขาดทรัพยากรบุคคลที่มีความเชี่ยวชาญทางดานโบราณสถาน และ

โบราณวัตถุ 

- ชวงระยะเวลาในการทองเที่ยวสั้น เปนฤดูกาล 

- การใหสินเชื่อในแตละโครงการมีการศึกษาความเปนไปไดของโครงการที่

มีการลงทุนสูง 

 

 โอกาส 

- มีแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศที่สมบูรณ 

- การพัฒนาทางดานการวิจัยในแหลงทองเที่ยวเกี่ยวกับเร่ืองราวที่มาที่ไปโดย

อางอิงจากหลักฟสิกส  

- การเพาะเลี้ยงปลาเผาะสงออกไปยังยุโรป 

- การทองเที่ยวเชิงผจญภัยในฤดูนํ้าหลาก 

- ยกระดับทางดานการแพทยใหเปนระดับมาตรฐาน 

- การพัฒนาทางดานการศึกษาเพื่อพัฒนาบุคคลากรที่มีความชํานาญดาน

แหลงทองเที่ยว 

- มีทุนการศึกษาพัฒนามนุษยใหกับนักศึกษาแลกเปลี่ยนระหวางประเทศ 

- เสนทางหมายเลข 12 เชือ่มตอไปลาว และเวียดนาม 

- เขื่อนนํ้าเทินเปนแหลงทองเที่ยวใหมในลาว 

- ระยะทางจากไทยไปยังชายฝงทะเลประเทศเวียดนามประมาณ 300 

กโิลเมตร 

- เสนทางการทองเที่ยวระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  

- มีโครงการศึกษาการสรางสะพานขามแมนํ้าโขงแหงที่ 3 
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- การสรางสวนปลาบึก ซึ่งสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดตลอดป 

 

 อุปสรรค 

- การเพิ่มขึ้นของราคาน้ํามัน ไมสงเสริมใหเกิดการทองเที่ยว 

- ระบบคมนาคมขนสงยังไมสะดวกเทาที่ควร 

- คานิยมดานการทองเที่ยวตามสถานที่ที่มีชื่อเสียง 

- การไดเปรียบทางดานความหลากหลายของภาษาของประเทศเพื่อนบาน 

2) เง่ือนไขอุปสงค 

 โอกาส 

- การกลับมาของกลุมผูอพยพ ไทย-เวียดนาม 

 อุปสรรค 

- ปญหาดานเสถียรภาพทางการเมืองของประเทศลาว 

3) บริบทการแขงขันและการดําเนินกลยุทธของธุรกิจ 

 จุดแข็ง 

- คาใชจายในการทองเที่ยวไมสูง เนื่องจากคาครองชีพตํ่า 

- Tourism value added  

- การจัดลองแกงทัศนศึกษาเชิงนิเวศ 

 จุดออน 

- การรวมกลุมของผูประกอบการดานการทองเที่ยว ขาดทิศทางและนโยบาย

การพัฒนาที่ชัดเจน 

- บุคลากรที่จบการศึกษาทางดานการทองเที่ยวแลวมุงไปทํางานตางถิ่น 

- แหลงทองเที่ยวกระจุกตัวที่บางแหง 

- ขาดการสรางความแตกตาง (Boutique Hotel)  

- ตัดราคากันเองในกลุมธุรกิจ 

- พนักงานลาออกไปทํางานตางถิ่นเนื่องจากผลตางของคาตอบแทน 

- การเชื่อมโยงการทองเที่ยวระหวางประเทศ 

- ขาดกิจกรรมดานการทองเที่ยว เชน ประเพณีทองถิ่น ลองเรือ ลองแกง 

แคมปปง  

- ขาดการ Road Show  

- ผูประกอบการขาดการทํากลยุทธทางการตลาดอยางตอเนื่อง  

- การรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐและเอกชนยังไมไปในทิศทางเดียวกัน 
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 โอกาส 

- การเพาะเลี้ยงปลาเผาะสงออกไปยังยุโรป 

- การใชสายการบินเปนตัวประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว 

- การสรางความพึงพอใจใหกับผูมาใชบริการ 

 อุปสรรค 

- ภาวการณแขงขันสูงทั้งภายในและภายนอกประเทศ (ประเทศเพื่อนบาน) 

- ความเชื่อทางดานการไดเปรียบเสียเปรียบระหวางประเทศ ไทย-ลาว 

4) อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของ และสนับส นุน (Government, Related and support 

Industry) 

 จุดแข็ง 

- ที่ต้ังแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

- สถานที่ทองเที่ยวมีความปลอดภัยสูง 

- การสงเสริมความรูใหผูประกอบการรานอาหาร 

 จุดออน 

- แหลงทองเที่ยวในกลุมจังหวัดขาดการเชื่อมโยงและมีระยะทางไกล 

- การเชื่อมโยงการทองเที่ยวระหวางประเทศ 

- การรวมมือระหวางหนวยงานภาครัฐและเอกชนยังไมไปในทิศทางเดียวกัน 

- ผูประกอบการรายยอยไมสามารถเขาถึงแหลงเงินทุนไดสะดวก 

 โอกาส 

- รัฐบาลมีนโยบายที่ชัดเจนเกี่ยวกับการสงเสริมการทองเที่ยวโดยมีเปาหมาย

การเพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว 

- การทองเที่ยวเปนยุทธศาสตรหลักของจังหวัดและกลุมจังหวัด 

- มีหนวยงาน ททท. ที่ใหการสนับสนุนในพื้นที่ 

- การเพาะเลี้ยงปลาเผาะสงออกไปยังยุโรป 

- ยกระดับทางดานการแพทยใหเปนระดับมาตรฐาน 

- นโยบายการเปดประเทศและการเชื่อมความสัมพันธกับประเทศเพื่อนบาน 

- การกระจายอํานาจการพัฒนาแหลงทองเที่ยวสูทองถิ่น 

- มีสถาบันการศึกษาใหการสนับสนุนดานวิชาการ 

- มีทุนการศึกษาพัฒนามนุษยใหกับนักศึกษาแลกเปลี่ยนระหวางประเทศ 

- การใชสายการบินเปนตัวประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว 

- จัดสัมมนาทางดานดาราศาสตร โหราศาสตร และโบราณคดี ระดับชาติ/

ระดับโลกในวันสําคัญทางดาราศาสตรและวิทยาศาสตร 
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- การสงเสริมธุรกิจการลองเรือในลุมแมนํ้าโขง 

- นโยบายของ SMEs Bank ในการสงเสริมทางดานการทองเที่ยวทางน้ํา 

- SMEs Bank มีนโยบายสงเสริมการลงทุนที่มีการลงทุนสูงโดยใหอัตรา

ดอกเบีย้ 6% 

 อุปสรรค 

- พื้นที่แหลงทองเที่ ยวมีการแบงความรับผิดชอบของภาครัฐหลายหนวยงาน 

ซึ่งขาดความคลองตัวในการพัฒนา 

- การจัดสรรเร่ืองงบประมาณทองถิ่น 

- ปญหาเร่ือง การเมือง การปกครองระหวางประเทศ 

- การไดเปรียบทางดานการลงทุนของประเทศเพื่อนบาน 

- เวียดนามมีลักษณะการทองเที่ยวเชิงรุกมากกวาประเทศไทย 

- การโฆษณาการทองเที่ยวของตางประเทศมากกวา 

- ในสวนของจังหวัดไดรับระยะเวลาในการพัฒนาการแปรรูปการทองเที่ยว

ในชวงระยะเวลาอันสั้นไมสามารถที่จะพัฒนาไดอยางเต็มที ่
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การวิเคราะหเครือขายวิสาหกิจตามโมเดลรูปเพชร (Diamond Analysis) 

 

Strategy
Structure
Rivalry

Demand 
Condition

Supported
Related 
Industry

Factor
Condition

คลัสเตอร

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

Government
- มีการแขงขันไมมากเนื่องจากตลาดยังไมโต

-ผลตอบแทนไมนาดึงดูด ทําใหรักษากําลังคนดาน

การทองเที่ยวไมได

-การบริหารจัดการไมมีประสิทธิภาพ

- ผูใชบริการในประเทศนอย

- ความรับรูของคนในประเทศมีนอย

- ทัศนคติดานลบของเพื่อนบานตอคนไทย

+ มีวัฒนธรรม งานประเพณี ธรรมชาติจํานวนมาก

+ มีหมูบานวัฒนธรรมไทย-เวียดนาม ที่หลบภัยของโฮจิมินห

+ ทิวทัศนฝงโขงสวยงามเคยถูกถายทําเปนสารคดี

+ ภูมิอากาศเหมาะแกการทองเที่ยวในฤดูหนาว

- มีมัคคุเทศกที่ผานการอบรมนอย

- มีปญหาเรื่องภาษา

- การคมนาคมไมสะดวก

- ขาดบุคลากรที่มีความรูดานโบราณคดี วัฒนธรรม

- ผูประกอบการรายยอยเขาถึงแหลงเงินทุนไดลําบาก

+ มีลองเสตย  รานอาหารรองรับ

+ มีความพยายามยกระดับการบ
การแพทยใหเปนมาตรฐานสาก

+ มีการทองเที่ยวเชิงผจญภัยใน

+ กลุมจังหวัดใหการสนับสนุน

- เวียดนามมีการสงเสริมการทองเที่ยวในเชิงรุกมาก

- ขาดการสงเสริมกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลาย

- ขาดการเชื่อมโยงระหวางภาครัฐกับเอกชน
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3. โครงสรางเครือขายวิสาหกิจดานการ ทองเท่ียวเชิงนิเวศวัฒนธรรม    จังหวัดสกลนคร นครพนม 

มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

 

แหลงทองเที่ยว
โรงแรม/รานอาหาร

สายการบิน/รถไฟ/รถทัวร
ผูประกอบการนําเที่ยว

รานคา/หางสรรพสินคา
สถานบันเทิง/พักผอน

เจาของฟารม

อุตสาหกรรมของที่ระลึก/เครื่อง
เรือน/ตกแตง/
อุปกรณกีฬา

ผูผลิต/สงอาหาร

อุตสาหกรรมกอสราง

คลัสเตอร

อาหาร/

Logistics/

โรงพยาบาล

สถาบันฝก/พัฒนาบุคลากร
ม.ขอนแกน/ม.ราชภัฎ

ผูวา CEO/ททท.
อบจ./เทศบาล

สมาคม/ชมรม/หอการคา
ชมรมมัคคุเทศก

สมาคมธุรกิจการทองเที่ยว

ผูใหบริการขนสง/
เรือทองถิ่น

ผูใหบริการอื่น ๆ
จัดสวน

ทําความสะอาด

ผูโฆษณา/
ประชาสัมพันธ

หนวยงานดานการพัฒนาแหลง
ทองเที่ยว

สถาบันการเงิน/SMEs

ลาว

ทองเที่ยว

กลุมอื่น

GMS/East West Corridor
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บทที่ 2 

แผนภาพเครือขายวิสาหกิจดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม 

จังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

1.  ภาพรวมกลุมจังหวัด 

 
 

 

 

 

 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

เชียงใหมเชียงใหม    เชียงรายเชียงราย    นานนาน    พะเยาพะเยา    
แพรแพร    แมฮองสอนแมฮองสอน    ลําปางลําปาง    ลําพูน ลําพูน 

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือกลุมจังหวัดภาคเหนือ

ตอนลาง ตอนลาง 

ตากตาก    พิษณุโลกพิษณุโลก    เพชรบูเพชรบูรณรณ    

สุโขทัยสุโขทัย    อุตรดิตถอุตรดิตถ  กําแพงเพชรกําแพงเพชร    
นครสวรรคนครสวรรค    พิจิตรพิจิตร    อทัยธานีอุทัยธานี  

  

77..  กลุมจังหวัดภาค กลุมจังหวัดภาค 

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง  

นครราชสีมานครราชสีมา    ชัยภูมิชัยภูมิ    บุรีรัมยบุรีรัมย    สุรินทรสุรินทร  

อุบลราชธานีอุบลราชธานี    ศรีสะเกษศรีสะเกษ    ยโสธรยโสธร    
  

  

33..กลุมจังหวัดภาคกลาง กลุมจังหวัดภาคกลาง 

นนทบุรีนนทบุรี    ปทุมธานีปทุมธานี    อยุธยาอยุธยา    
อางทองอางทอง  ชัยนาทชัยนาท    ลพบุรีลพบุรี    สระบุรีสระบุรี    
สิงหบุรี สิงหบุรี 

  

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและ

กลาง กลาง 

หนองคายหนองคาย    หนองบัวลําภูหนองบัวลําภู    เลยเลย    
อุดรธานีอุดรธานี  กาฬสินธุกาฬสินธุ    นครพนมนครพนม    

      

          

  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

กาญจนบุรีกาญจนบุรี    นครปฐนครปฐมม    ราชบุรีราชบุรี    
สุพรรณบุรีสุพรรณบุรี  ประจวบคีรีขันธประจวบคีรีขันธ    เพชรบุรีเพชรบุรี    

สมุทรสงครามสมุทรสงคราม  สมุทรสาคร สมุทรสาคร 

  

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดามัน 

ระนองระนอง  ตรังตรัง  กระบี่กระบี่    พังงาพังงา    ภูเก็ตภูเก็ต  
สตูล สตูล 

  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ฉะเชิงเทราฉะเชิงเทรา    นครนายกนครนายก    ปราจีนบุรีปราจีนบุรี  

สมุทรปราการสมุทรปราการ  สระแกว สระแกว 

  จันทบุรีจันทบุรี  ชลบุรีชลบุรี  ตราดตราด  ระยอง ระยอง 

  

99..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย กลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย 

ชุมพรชุมพร    สุราษฎรธานีสุราษฎรธานี  นครศรีธรรมราชนครศรีธรรมราช    
พัทลุงพัทลุง  ปปตตานีตตานี    ยะลายะลา    นราธิวาสนราธิวาส    

สงขลา สงขลา 

    

1010..  กรุงเทพฯกรุงเทพฯ  
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2.  แผนภาพเครือขายวิสาหกิจ ดานการทองเท่ียวเชิงนิเวศวัฒนธรรม จังหวัดสกลนคร นครพนม 

มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

 

11..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนบน 

อุตสาหกรรมทองเที่ยวอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เกษตรเกษตร

และอุตสาหกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  

หัตถกรรมหัตถกรรม  สิ่งทอและแฟชั่นสิ่งทอและแฟชั่น    IICCTT  

  

22..กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง กลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 

การทองเที่ยวการทองเที่ยว  การคาการคาชายแดนชายแดน  ลอลอ

จิสติคสจิสติคส  แปรรูปอาหารแปรรูปอาหาร  ปศุสัตวปศุสัตว  

บริการองคความรูบริการองคความรู  ออยและน้ําตาลออยและน้ําตาล  

ขาวขาว  77..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 

66..  กลุมจังหวัดภาคกลุมจังหวัดภาค          

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  

44..กลุมจังหวัดตะวันตก กลุมจังหวัดตะวันตก 

เลี้ยงสุกรคุณภาพเลี้ยงสุกรคุณภาพ  ขาวเกษตรขาวเกษตร

อินทรียอินทรีย    กุงแปรรูปกุงแปรรูป  ทองเที่ยวทองเที่ยว    

สัปปะรดกระปอง สัปปะรดกระปอง 

55..    กลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดากลุมจังหวัดภาคใตฝงอันดา

มัน มัน 

ทองเที่ยวเชิงสุขภาพทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  อาหารและอาหารและ

ขนมของฝากพื้นเมืองขนมของฝากพื้นเมือง  ผลิตภัณฑผลิตภัณฑ

จากยางพาราจากยางพารา  อูตอเรืออูตอเรือ  ซอมเรือซอมเรือ  

ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ    ของฝากของที่ของฝากของที่

ระลึกระลึก  ทองเที่ยวเชิงนิเวศทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

ยางพารายางพารา  

  88..  กลุมจังหวัดภาคตะวันออก กลุมจังหวัดภาคตะวันออก 

ทองเที่ยวทองเที่ยว  อาหารทะเลแปรรูปอาหารทะเลแปรรูป  อัญมณีอัญมณี

และเครื่องประดับและเครื่องประดับ    ผลไมสดและผลไมผลไมสดและผลไม

แปรรูปแปรรูป  ยานยนตและชิ้นสวนยานยนตและชิ้นสวน  BBIIOO  ppllaassttiicc  

99..    กลุมจังหกลุมจังหวัดภาคใตฝงอาวไทย วัดภาคใตฝงอาวไทย 

  แพะแพะ  ยางพารายางพารา  เปาฮื้อเปาฮื้อ  สมุนไพรสมุนไพร  

ผลไมผลไม  ไกไก  อาหารทะเลอาหารทะเล  ปาลมน้ํามัน ปาลมน้ํามัน 

  สวนสวนผลไมผลไม  ทองเที่ยวทองเที่ยว  การคาชายแดน การคาชายแดน 

ทองเที่ยวทองเที่ยว    การคาชายแดนการคาชายแดน  ผาฝาย ผาฝาย 

ยอมครามยอมคราม    ทองเที่ยวเชิงทองเที่ยวเชิงนิเวศนิเวศ    

ขาวหอมมะลิขาวหอมมะลิ    โลจิสติกสโลจิสติกส      

สิ่งทอสิ่งทอ  ไหมไหม  แปรรูปแปรรูปสุกรสุกร  ทองเที่ยวทองเที่ยว  

ยานยนตยานยนต  ขาวขาว    

1010..  กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 

ธุรกิจนําเที่ยวธุรกิจนําเที่ยว  อาหารอาหาร  
โลจิสติกสโลจิสติกส  
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บทที่ 3 

แผนปฏิบัติการสงเสริมเครือขายวิสาหกิจดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม 

จังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

วิสัยทัศน 

มุงมั่นการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ในรูปแบบเครือขายวิสาหกิจ 

(Cluster) ที่สอดคลองกับความตองการและศักยภาพของพื้นที่ 

  พันธกิจ  

สรางเครือขายวิสาหกิจ (Cluster) การทองเที่ยวเชิง นิเวศ วัฒนธ รรม  ที่สอดคลองกับ

ศักยภาพของกลุมจังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร กาฬสินธุ หรือ “สนุก” โดยมุงเนนการ

ทํางานเชิงบูรณาการของหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน 

  ประเดน็ยุทธศาสตร 

ในการกําหนดประเด็นยุทธศาสตร คณะที่ปรึกษาไดวิเคราะหภายใตโมเดลรูปเพชร 

(Diamond Model) โดยเชื่อมโยงกับยุทธศาสตรการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของ

ประเทศไทย (พ.ศ. 2545- 2549 ) ยุทธศาสตรตามแผนการบริหารงานราชการของกลุมจังหวัด 

ยุทธศาสตรการทองเที่ยวของประเทศ (พ.ศ. 2547-2551) ซึ่งประกอบดวยประเด็นยุทธศาสตรดังน้ี 

เง่ือนไขของปจจัยการผลิต  

 ประเด็นยุทธศาสตร :  เพิ่มศักยภาพและมูลคาของแหลงทองเที่ยว 

เง่ือนไขดานอุปสงค 

 ประเด็นยุทธศาสตร :  พัฒนาการบริการดานการทองเที่ยว 

อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวของและสนับสนุนกัน 

ประเด็นยุทธศาสตร :  พัฒนาการบริการดานการทองเที่ยว 

บริบทของการแขงขันและกลยุทธ 

ประเด็นยุทธศาสตร:   เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยว 

 

หมายเหต ุ: การทองเที่ยวเชิง นิเวศวัฒนธรรม หมายถึง การทองเที่ยวที่มุงเนนในดานวัตน

ธรรม ประเพณี และวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน ชนเผาตางๆ ชีวิตความเปนอยูในแงมานุษยวิทยา 

และสังคมวิทยาของชนเผาตาง ๆ หรือเพื่อชมโบราณสถานที่เกี่ยวโยงกับประวัติศาสตร รวมถึงภูมิ

ปญญาทองถิ่นของกลุมชุมชน ชนเผาตางๆ 
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จากการวิเคราะหและกําหนดประเด็นยุทธศาสตร เพื่อการสงเสริมและพัฒนาเครือขาย

วิสาหกิจการทองเที่ยวเชิง นิเวศ วัฒนธรรม ในการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันดานการ

ทองเที่ยว การพัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยว และเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจ มีกลยุทธ

ดังน้ี 

  กลยุทธการพัฒนาเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวเชิงนิเวศวฒันธรรม 

กลยุทธที่ 1 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานแหลงทองเที่ยว 

กลยุทธที่ 2 พัฒนาและยกระดับการบริการดานการทองเทีย่ว 

กลยุทธที่ 3 พัฒนาการทองเที่ยวควบคูกับการคาอนุภูมิภาคลุมน้ําโขง 

กลยุทธที่ 4 สงเสริมดานการตลาดการทองเที่ยว 

   แผนงาน /โครงการภายใตกลยุทธการพัฒนาเครือขายวิสาหกิจการทองเท่ียวเชิง นิเวศ

วฒันธรรม 

กลยุทธที่ 1 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานแหลงทองเที่ยว 

1. พัฒนาและปรับปรุงแหลงทองเที่ยวใหไดมาตรฐาน 

กลยุทธที่ 2   พัฒนาและยกระดับการบริการดานการทองเที่ยว 

1. พัฒนาและยกระดับการบริการการทองเที่ยว 

2. พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว 

กลยุทธที่ 3   พัฒนาการทองเที่ยวควบคูกับการคาอนุภูมิภาคลุมน้ําโขง   

1. พัฒนาคุณภาพสินคาพื้นเมือง 

2. สรางเครือขายเชื่อมโยงธุรกิจการทองเที่ยวและการคาในอนุภูมิภาค             

ลุมนํ้าโขง 

3. สงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับกลุมประเทศเพื่อนบาน 

กลยุทธที่  4 พัฒนาการตลาดการทองเที่ยว 

1. จัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาค 

2. การจัดทําศูนยขอมูล/website การทองเที่ยว 

3. จัดทําแผนการโฆษณาประชาสัมพันธ 
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รายละเอียดโครงการของเครือขายวิสาหกิจดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรม 

จังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร และกาฬสินธุ 

 

กลยุทธท่ี 1 พัฒนาและยกระดับมาตรฐานแหลงทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ การปรับปรุงและพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหไดมาตรฐาน 

4. หลักการและเหตุผล 

กลุมจังหวัดมุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ มีแหลงทองเที่ยวทั้งทางดาน

วัฒนธรรม ประเพณี และแหลงทองเที่ยวธรรมชาติจํา นวนมาก โดยเฉพาะวัฒนธรรม

ประเพณีทองถิ่นที่เปนเอกลักษณเฉพาะ เชน จังหวัดนครพนม มี หมู บานเรณนูคร หมู บ

านกุดฉิม หมูบานทาเรือ หมูบานทันสมัย พระธาตุพนม พระธาตุมหาชัย รอยพระพุทธบาท

เวินปลา ประเพณีไหลเรือไฟ งานนมัสการพระธาตุพนม จังหวัดมุกดาหาร อุทยานแหง ชาติ

มุกดาหาร อุทยานแหงชาติภูสระดอกบัว ภูผาแตม ศาลเจาพอเจาฟามุงเมือง ศาลเจาแมสอง

นางพี่นอง  วัดศรีมงคลใต ประเพณีงานรวมเผ าไทยมุกดาหาร มะขามหวานชายโขง ตลาด

สนิคาชายแดน จังหวัดสกลนคร มศีนูย วัฒนธรรมจังหวัดสกลนคร ศนูย วัฒธรรมไทโส  

ประติมากรรมหนองหารหลวง ศูนยศิลปชีพบานจาร อ .บานมวง ศนูย ศิลปชีพกุดนาขาม อ .

เจริญศลิป  วัดปาสุทธาวาส พระธาตุเชิงชุม  พระธาตุภูเพ็ก พระธาตุศรีมงคล พิพิธภัณฑ 

พระอาจารย มั่น ภูริทัตโต   พระอาจารย ฝน อาจาโร   พระอาจารย วัน อุตตโม และหลวงปู 

หลุย  จันทสาโร ภูผายล  งานประเพณีออกพรร ษาแหปราสาทผึ้งและแขงเรือยาวชิงถวย

พระราชทานฯ  จังหวัดกาฬสินธุ มีศูนย สงเสริมศิลปวัฒนธรรม และการท องเที่ยวจังหวัด

กาฬสินธุ  วัดกลาง พระธาตุยาคู วัดโพธิ์ชัยเสมาราม พุทธสถานภูปอ พระพุทธไสยาสน ภู          

คาว ศาลเจาพ อหลักเมือง ใบเสมาหน าวิหารวัดศรีบุญเรือง  เมอืงฟ าแดดสูงยาง กู นางฟ 

าหยาด พระธาตุยาคู ภูผาผึ้ง พุทธสถานภูสิงห  วัดปามัชฌิมาวาส ถํ้าฝ ามอืแดง อนุสาวรีย 

พระยาชัยสุนทร (ทาวโสมพะมิตร ) ไดโนเสาร สตัวโลกลานป รอยเทาไดโนเสาร  อนุสรณ

สถานผูลวงลับภูพาน และงานมหกรรมโปงลาง แพรวา และกาชาดจังหวัดกาฬสินธุ จะเห็น

ไดวาแหลงทองเที่ยวดังกลาวหรือสถานที่จัดประเพณีตางๆ มีปญหาทรุดโทรม ขาดความ

สวยงาม สะดวกสบายที่จะเปนแหลงดึงดูดความสนใจได และจากการรวมความคิดเห็น

ของกลุมผูประกอบการและกลุมขาราชการที่เกี่ยวของ เสนอโครงการปรับปรุงแหลง

ทองเทีย่วและพฒันาแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพ ดังน้ันจึงจําเปนตองมีการปรับปรุงสถานที่
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ทอเที่ยว พัฒนาความสะอาดและมีขอมูลประวัติของแหลงทองเที่ยวแตละแหง เปน

ฐานความรูและสรางความนาสนใจใหกับนักทองเที่ยว 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อปรับปรุงแหลงทองเที่ยวทั้งดานความสะอาด สิ่งแวดลอม ที่สวยงาม ใหได

มาตรฐาน 

5.2 เพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพใหเปนแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัด 

5.3 จัดทําเร่ืองราวประวัติของแหลงทองเที่ยวแตละแหงเพื่อเปนฐานขอมูล แหลง

ความรูและเรียนรูใหกับสาธารณะ 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 สถานที่ทองเที่ยวไดรับการปรับปรุงอยางนอยจังหวัดละ 1 แหง รวมเปนจํานวน 4 แหง 

6.2 มีการสํารวจสถานที่มีศักยภาพการทองเที่ยวอยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด รวมเปน 

4 โครงการ 

6.3 เพิ่มจํานวนนักทองเที่ยวซึ่งจะเพิ่มรายได/เศรษฐกิจของจังหวัด 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรองรับการเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

 จังหวัด   ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

 จํานวนแหลงทองเที่ยวที่ไดรับการปรับปรุงอยางนอย จังหวัดละ 1 แหง 

 จํานวนแหลงโครงการสํารวจศักยภาพอยางนอย จังหวัดละ 1 โครงการ 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 
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11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ   

  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  สถานบันการศึกษา 

 สมาคมผูประกอบการธุรกิจการโรงแรมและการทองเที่ยวจังหวัดหนองคาย 

 หอการคาจังหวัดหนองคาย 

 องคกรปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล / อบต.) 

13. การดาํเนินงาน 

13.1 สํารวจศักยภาพของสถานที่ทองเที่ยว 

13.2 รวบรวมขอมูลเร่ืองราวและประวัติของสถานที่ทองเที่ยวแหลงตางๆ  

13.3 คัดเลือกแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการพัฒนา 

13.4 ดําเนินการพัฒนาแหลงทองเที่ยวที่คัดเลือกแลว 

13.5 จัดทําฐานขอมูล แหลงเรียนรูใหแกสาธารณะชน 

14. งบประมาณ 

  6,800,000 บาท   

 -  ปรับปรุงสถานที่ทองเที่ยว 4 แหง   6,000,000  บาท  

 -  โครงการสํารวจศักยภาพสถานที่ทองเที่ยว 4 โครงการ    800,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 2 พัฒนาและยกระดับการบริการดานทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ พัฒนาและยกระดับการบริการการทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

การพัฒนาการทองเที่ยว ไมใชแตจะมีสถานที่ทองเที่ยวที่ดึงดูดความสนใจ ปจจัย

สําคัญที่ตองควบคู กับสถานที่ทองเที่ยวคือการบริการดานการทองเที่ยว ทั้งดานขอมูล

ขาวสารและดานสนับสนุนการทองเที่ยว อันไดแก โรงแรม รานอาหาร ในกลุมจังหวัดน้ี มี

โรงแรมระดับ 3-4 ดาว อยางนอย จังหวัดละ 1 แหง ในทาํนองเดียวกนั รานอาหารทีม่ี

ชื่อเสียงประจําจังหวัด อยางนอยจั งหวัดละ 2-3 แหง แตปญหาการบริการ ณ แหลง

สนับสนุนการทองเที่ยวเหลาน้ี อาจยังไมไดมาตรฐาน ซึ่งปญหารที่พบไมใชแตเพียง

มาตรฐานการใหบริการ ยังขาดทักษะในการสื่อสารทางภาษาโดยเฉพาะภาษาตางประเทศ 

ดังน้ันจึงจําเปนอยางยิ่งที่ตองมีการพัฒนาและยกระดับการบริการทองเที่ยว โดยพัฒนาและ

เพิ่มการสงเสริมสนับสนุนรานอาหารที่มีชื่อเสียง  การเพิ่มมาตรฐานการบริการของ

พนักงานโรงแรม พนักงานรานอาหาร และการสรางและพัฒนาแหลงแหลงบริการขอมูล

ทางดานการทองเที่ยว 

5. วัตถุประสงค 

 เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดย 

5.1 สรางและพัฒนาแหลงบริการขอมูลดานการทองเที่ยว 

5.2 ยกระดับการบริการดานการทองเที่ยวใหไดมาตรฐาน 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 แหลงบริการขอมูลดานการทองเที่ยวซึ่งกระจายอยูตามแหลงสนับสนุนดานการ

ทองเที่ยว (โรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา เปนตน) 

6.2 การบริการของแหลงสนับสนุน (โรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา) ไดมาตรฐาน 

6.3 การประชาสัมพันธแหลงบริการที่มีชื่อเสียง เชน รานอาหาร โรงแรม รานขาย

สินคา เปนตน 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 
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� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

จังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 การประชาสัมพันธขอมูลการบริการดานการทองเที่ยวไปตามแหลงสนับสนุนการ

ทองเที่ยวตางๆ โรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา  อยางนอย 10 แหลง/จังหวัด 

9.2 การฝกอบรมการใหบริการ ไดแก พนักงานโรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา 

อยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  ศูนยการทองเที่ยวและการกฬีาจังหวัด 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดทําขอมูลบริการการทองเที่ยวของทั้ง 4 จังหวัด โดยใหจังหวัดหน่ึง เปน

หนวยงานดานบริการ ในลักษณะแผนพับ โปสเตอร หรือสื่อตางๆ ตามความเหมาะสม 

13.2 กระจายแผนพับ โปสเตอร หรือสื่อตางๆไปยัง แหลงสนับสนุน ไดแก โรงแรม 

รานอาหาร รานขายสินคา เปนตน 

13.3 ฝกอบรมการใหบริการแกพนักงาน โรงแรม รานอาหาร รานขายสินคา 

13.4 สรางแรงจูงใจสงเสริมสนับสนุนรานอาหารที่มีชื่อเสียงของจังหวัด 

14. งบประมาณ 1,000,000 บาท 

  ทําขอมูลการทองเที่ยว 600,000 บาท  

ทําการอบรมการใหบริการ 100,000 บาท/จังหวัด 
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กลยุทธท่ี 2 พัฒนาและยกระดับการบริการดานทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

ในการพัฒนาและยกระดับบริการดานการทองเที่ยวน้ัน สิ่งที่ตองดําเนินการควบคู

กันไปคือการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยวโดยเฉพาะมัคคุเทศกที่เปนบุคลากรหลักใน

การที่จะใหการบริการขอมูลขาวสารแกนักทองเที่ยว ถามัคคุเทศกมีความรู ขอมูลเกี่ยวกับ

แหลงทองเที่ยวเ ปนอยางดีจะทําใหนักทองเที่ยวสนใจและประทับใจในแหลงทองเที่ยว 

นอกจากนี้การใหบริการของมัคคุเทศกในการดูแลเอาใจใสนักทองเที่ยวทั้งดาน

กิริยามารยาท ซึ่งตองคงไวซึ่งวัฒนธรรมของชาติและทองถิ่นเพื่อสรางเอกลักษณของการ

ทองเที่ยวอีกดวย นอกจากน้ี สิ่งจําเปนที่ ตองพัฒนาไวเพื่อเปนขอมูลเกี่ยวกับแหลง

ทองเที่ยวโดยเฉพาะแหลงทองเที่ยวทางดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม ประเพณี โบราณคดี 

ในกลุมจังหวัด ดังน้ัน โครงการพัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว ซึ่งไดแก และการพัฒนา

ตําราเรียนสําหรับมัคคุเทศกหรือบุคคลที่เกี่ยวของดานก ารทองเที่ยวใชเปนขอมูลอางอิง

และถายทอดความรูได 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อพัฒนาหลักสูตร/ฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

5.2 เพื่อจัดทําตําราเรียนที่อางอิงถึงประวัติ วัฒนธรรมประเพณี โบราณคดี 

ประวัติศาสตรของแหลงทองเที่ยว 

5.3 เพื่อสรางองคความรู ไดแก ผูประก อบการธุรกิจนําเที่ยว โรงแรม รานอาหาร 

ดานขอมูลการทองเที่ยว 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 หลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

6.2 พัฒนาบุคลากรการทองเที่ยวโดยเฉพาะมัคคุเทศกในพื้นที่ 

6.3 ตําราเรียนที่มีขอมูลแหลงทองเที่ยว ทั้งประวัติ วัฒนธรรม ประเพณี โบราณคดี 

ประวัติศาสตร 

6.4 องคความรูของแหลงทองเที่ยว 
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7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรองรับเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

จังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 หลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศก อยางนอย 1 หลักสูตร/จังหวัด 

9.2 การฝกอบรมมัคคุเทศก อยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด 

9.3 ตําราเรียนเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวที่มีขอมูลเร่ืองราวของแหลงทองเที่ยวอยาง

นอย 1 เลม/หลักสูตร 

9.4 การถายทอดองคความรูสําหรับบุคลากรที่เกี่ยวของทางดานการทองเที่ยวอยาง

นอย 1 โครงการ/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  ศูนยการทองเที่ยวและการกีฬาจังหวัด 
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13. การดําเนินการ 

13.1 จัดทําหลักสูตรฝกอบรมมัคคุเทศกที่เหมาะสมกับพื้นที่ 

13.2 จัดทําตําราเรียนที่สอดคลองกับหลักสูตรฝกอบรมและมีขอมูลดานประวัติ 

วัฒนธรรม ประเพณี โบราณคดี ประวัติศาตร ของแหลงทองเที่ยว 

13.3 จัดฝกอบรมมัคคุเทศก 

13.4 จัดสัมมนาเพื่อถายทอดองคความรูดานการทองเ ที่ยว ไดแก แหลงสนับสนุนที่

เกี่ยวของ ไดแก โรงแรม รานอาหาร บริษัททองเที่ยว รานขายสินคา เปนตน 

14. งบประมาณ 

  1,000,000 บาท โดยแบงเปน 

  -   หลักสูตร/ตําราเรียน ประมาณ 400,000 บาท  

  -   ฝกอบรมมัคคุเทศก  100,000 บาท/จังหวัด 

  -   สัมมนาผูประกอบการ    50,000 บาท/จังหวัด 
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กลยุทธท่ี 3  พัฒนาการทองเท่ียวควบคูกับการคาอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ พัฒนาคุณภาพสินคาพื้นเมือง 

4. หลักการและเหตุผล 

เน่ืองจากกลุมจังหวั ดน้ีมี 2 จังหวัด ไดแก มุกดาหารและนครพนม ซึ่งมีอาณาเขต

ติดกับประเทศลาว โดยมีลําน้ําโขงเปนแมนํ้าระหวาง 2 ประเทศ จะมีตลาดที่มีสินคาทั้งจาก

ประเทศลาวและสินคาพื้นเมืองของกลุมจังหวัดและจังหวัดใกลเคียง นับไดวาเปนแหลง

ทองเที่ยวที่ดึงดูดลูกคาไดปริมาณพอควร  โดยเฉพาะตลาดริมโขงมุกดาหาร อยางไรก็ตาม 

เพื่อการสนับสนุนการผลิตสินคาพื้นเมืองของกลุมจังหวัดใหสามารถแขงขันได จะตองมี

การจัดทํามาตรฐานสินคาและพัฒนาคุณภาพสินคาไดมาตรฐาน ทั้งน้ีเพื่อพัฒนาศักยภาพ

การแขงขันดานเศรษฐกิจตลอดจนการพัฒนาสินคาพื้นเมืองของกลุมจังหวัดอีกดวย 

5. วัตถุประสงค 

5.1  เพื่อจัดทํามาตรฐานสินคาพื้นเมือง 

5.2  เพื่อจัดกิจกรรมสงเสริมใหสินคามีคุณภาพมาตรฐาน 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 สินคาพื้นเมืองที่มีมาตรฐาน 

6.2 ยกระดับการแขงขันดานเศรษฐกิจของพื้นที่ 

6.3 รายไดของกลุมจังหวัดเพิ่มขึ้นเน่ืองจากการขายสินคาไดมากขึ้น 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 
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8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเทีย่ว 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 มาตรฐานสินคาอยางนอย 2 ประเภท/จังหวัด (เชน อาหารพื้นเมือง ผาทอพื้นเมือง

เปนตน) 

9.2 กิจกรรมสงเสริมใหผลิตสินคามีคุณภาพมาตรฐาน อยางนอย 1 โครงการ/จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12  

11. 
เดือนหนวยงานท่ีรับผิดชอบ

 

 พาณิชยจังหวัด 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  หอการคาจังหวัด 

  อุตสาหกรรมจังหวัด 

13. การดําเนินการ 

13.1 พัฒนาและจัดทํามาตรฐานสินคาโดยพิจารณาสินคาพื้นเมืองที่เดนของจังหวัด เชน 

ผาทอพื้นเมือง อาหารพื้นเมือง เปนตน 

13.2 พิจารณาดานการบริการรวมกับหนวยงานที่เกี่ยวของโดยเฉพาะหอการคาจังหวัด 

เปนตน 

13.3 จัดกิจกรรมสงเสริมการผลิตสินคาใหไดมาตรฐานที่พัฒนาขึ้นโดย 

 จัดสัมมนาแกผูประกอบการเพื่อขอความรวมมือ ความเห็นในการพัฒนา

สินคาพื้นเมืองใหไดมาตรฐาน 

 การศึกษาดูงานการผลิตสินคาพื้นเมืองที่ไดมาตรฐาน จังหวัดใกลเคียง หรือ

จังหวัดของภูมิภาคอ่ืนๆ เปนตน 

14. งบประมาณ 

  500,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 3  พัฒนาการทองเท่ียวควบคูกับการคาอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ การสรางเครือขายเชื่อมโยงธุรกิจการทองเที่ยวและการคาในอนุภูมิภาค

ลุมนํ้าโขง 

4. หลักการและเหตุผล 

จากขอไดเปรียบของกลุมจังหวัดที่มีจังหวัดมุกดาหารและนครพนมที่มีอาณาเขต

ติดตอกับประเทศลาว โดยมีแมนํ้าโขงกั้นระหวาง 2 ฝง จึงทําใหมีการคาระหวางประเทศ

ขึ้น ซึ่งไมเฉพาะแตการคาขายระหวางประเทศ ยังมีการทองเที่ยวที่เปนสินค าประเภทหน่ึง

ที่มีจุดขาย โดยเปนการเพิ่มมูลคาดานการทองเที่ยว โดยเฉพาะการขามไปเที่ยวประเทศลาว

เปนที่นิยมของนักทองเที่ยวเปนอยางมาก อยางไรก็ตามจะตองมีการอํานวยความสะดวก

ใหแก นักทองเที่ยวและดานการคาดวย โดยมีการสรางเครือขายเชื่อมโยงธุรกิจการ

ทองเที่ ยวและการคาในอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง ซึ่งจะตองมีการจัดต้ังจุดผอนปรนสาน

ความสัมพันธเครือขายการรวมมือการทองเที่ยวระหวางประเทศ  สรางเสนทางทองเที่ยวที่

สงเสริมและรองรับการคมนาคมที่ขยายตัวขึ้น (สะพานขามแมนํ้าที่ มุกดาหาร และ 

นครพนม ) สราง Duty Free ในเขตกลุม สนุก  (ที่ มุกดาหาร และ นครพนม ) และการ

พัฒนาการบริการเรือขามฟาก 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อสรางเครือขายเชื่อมโยงธุรกิจการทองเที่ยวและการคาในอนุภูมิภาคลุมนํ้า

โขง โดยเฉพาะกับประเทศลาว 

5.2 เพื่อจัดต้ังสิ่งบริการสนับสนุนการคาและการทองเที่ยว ไดแก จุดผอนปรน ต ลาด

สินคาปลอดภาษี การบริการเรือขามฟาก เปนตน 

5.3 เพื่อสรางเสนทางการทองเที่ยวที่สงเสริมการทองเทียวและรองรับการคมนาคม

ที่ขยายตัวขึ้น 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 เครือขายเชื่อมโยงธุรกิจการทองเที่ยวและการคาในรูปของลุมน้ําโขง  

6.2 การจัดต้ังสวนบริการสนับสนุนการทองเที่ยวและการคา ไดแก จุดผอนปรน 

ตลาดสินคาปลอดภาษี เปนตน 

6.3 เสนทางสงเสริมการทองเที่ยวและรองรับการคมนาคม 
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7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรองรับเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

จังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัด 

9.1 การจัดต้ังตลาดสินคาปลอดภีอยางนอย 1 แหง (มกุดาหาร หรือ นครพนม) 

9.2 การจัดต้ังจุดผอนปรนสานความสัมพันธเครือขายการรวมมือการทองเที่ยว

ระหวางประเทศ อยางนอย 1 แหง (มกุดาหาร หรือ นครพนม) 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

  12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

 พาณิชยจังหวัด 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  หอการคาจังหวัด  /อุตสาหกรรมจังหวัด/ททท./กรมทางหลวง 

13. การดําเนินการ 

13.1 ประชุมปรึกษาหารือกับหนวยงานที่เกี่ยวของเพื่อพิจารณาการจัดต้ังสวนสนับสนุน 

ไดแก ตลาดสินคาปลอดภาษี จุดผอนปรน บริการเรือขามฟาก เสนทางสงเสริม

การทองเที่ยว 

13.2 ศกึษาความเปนไปไดในการดําเนินการจัดต้ังสวนสนับสนุนดังกลาว 

14. งบประมาณ 

  3,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 3  พัฒนาการทองเท่ียวควบคูกับการคาอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มกุดาหาร นครพนม 

3. ชื่อโครงการ สงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับกลุมประเทศเพื่อนบาน 

4. หลักการและเหตุผล 

จากขอไดเปรียบของกลุมจังหวัดน้ีที่มี 2 จังหวัด ไดแก จังหวัดมกุดาหาร และ 

จังหวัดนครพนม ที่มีอาณาเขตติดตอกับประเทศลาวซึ่งจะเปนการเชื่อมตอการทองเที่ยวได

เปนอยางดี และจากจุดแข็งของกลุมจังหวัดที่มีแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยูหลายแหง 

และประเทศลาวเองก็มีแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยูจํานวนไมนอยเชนกัน ดังน้ัน การ

พัฒนาแหลงทองเที่ยวของกลุมจังหวัดโดยมจุีดผานแดนที ่จังหวัดมกุดาหาร หรือนครพนม 

เชื่อมโยงไปยังประเทศลาว จะเปนจุดขายการทองเที่ยวไดเปนอยางดี ดังน้ันจึงควรใหมีการ

จัดทําเสนทางทองเที่ยวเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับประเทศลาว ซึ่งจะ

กอใหเกิดผลประโยชนของทั้ง 2 ประเทศ ตลอดจนเปนก ารสรางสัมพันธอันดีของประเทศ

อีกดวย 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําเสนทางทองเที่ยวเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับประเทศลาว  

5.2 จัดทําขอมูลแหลงทองเที่ยวของเสนทางเชื่อมโยง 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 เสนทางทองเที่ยวเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับเทศกาล  

6.2 ขอมูลแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้ง 2 ประเทศ 

6.3 การประชาสัมพันธ  สงเสริมการทองเที่ยว 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 
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� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จงัหวัด 

กลุมจังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

จังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว 

9. ตัวชี้วัด 

9.1 เสนทางทองเที่ยวเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพรอมขอมูลแหลง

ทองเที่ยว ในรูปแผนที่ทองเที่ยวและคูมือการทองเที่ยว อยางนอย 100 ชุด สําหรับการ

ประชาสัมพันธ 

9.2 ระบบขอมูลเพื่อสงเสริมกับแผนการตลาด (ซึ่งจะอยูใน website ของกลยุทธที่ 4) 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  หอการคาจังหวัด 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  กรมทางหลวง 

13. การดําเนินการ 

13.1 ประชุมปรึกษ าหารือกับหนวยงานที่เกี่ยวของและผูประกอบการธุรกิจการ

ทองเที่ยว 

13.2 ประสานติดตอรวบรวมขอมูลจากประเทศลาว 

13.3 จัดทําเสนทางการทองเที่ยวตลอดจนบันทึกขอมูลของแหลงทองเที่ยว ซึ่งควรใช

ระบบสารสนเทศภูมิศาสตรและจัดทําในรูปแบบแผนที่เสนทางการทองเที่ยว คูมือการ

ทองเทีย่ว ตลอดจนจัดทาํ website ที่จะจัดทําขอมูลในแผนการตลาด 

14. งบประมาณ 

1,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 4  พัฒนาตลาดการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ การจัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

4. หลักการและเหตุผล 

ปจจุบันการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขงซึ่งเชื่อมโยงกับกลุมจังหวัด

ดังกลาวยังไมมีการจัดทําแผนการตลาดที่เดนชัด และกลุมนักทองเที่ยวยังไมแพรหลาย 

และการรองรับนักทองเที่ยวในแตละเทศกาลยังขาดซึ่งประสิทิภาพและคว ามสามารถ 

แผนการตลาดเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่งในการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยว ดังนั้นโครงการ

จัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาค จึงควรมีการวิจัยดานการตลาด เพื่อหา

ทิศทาง และขอมูล โดยมีนักการตลาดมืออาชีพเปนที่ปรึกษาในการจัดทําแผนการตลาด

ทองเที่ยวใน กลุมอนุภูมิภาค เพื่อที่จะสามารถรองรับนักทองเที่ยวในแตละเทศกาล และ

สรางตัวเลือกเสนทางการทองเที่ยวที่มีความหลากหลายใหกับนักทองเที่ยว ทั้งน้ีเพื่อ

สงเสริมศักยภาพการแขงขันในเร่ืองการทองเที่ยว ซึ่งมีผลตอเศรษฐกิจของกลุมจังหวัดและ

จังหวัดไดเปนอยางดียิ่ง 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

5.2 เพื่อสรางเสนทางการทองเที่ยวที่มีความหลากหลาย และสามารถรองรับ

นักทองเที่ยวไดในแตละเทศกาล 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 มีแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขงอยางชัดเจน  

6.2 มีเสนทางการทองเที่ยวที่มีความหลากหลาย และสามารถรองรับนักทองเที่ยว

ในแตละเทศกาล 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 
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� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 

8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

กลุมจังหวัด ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

จังหวัด ดานการปรับโครงทางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได ตลอดจนการ

ตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 แผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมน้ําโขงแบบครบวงจร 1 แผน 

9.2 เสนทางทองเที่ยวที่มีความหลากหลายในรูปแผนที่ คูมือการทองเที่ยว 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

ททท. 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  หอการคา 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดจางคณะศึกษาหรือที่ปรึกษาเพื่อจัดทําแผนวิจัยการตลาด 

13.2 ดําเนินการวิจัยตลาดโดยกลุมศึกษา โดยมีที่ปรึกษามืออาชีพ 

13.3 จัดทําแผนการตลาดการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

13.4 จัดทําเสนทางการทองเที่ยวที่มีความหลากหลายโดยใชระบบสารสนเทศ

ภูมิศาสตร GIS พรอมขอมูลการการทองเที่ยวและผลิตเสนทางทองเที่ยวในรูปแบบตางๆ  

เชน แผนที่ คูมือ CD-ROM เปนตน พรอมทั้ง website เพื่อประชาสัมพันธ 

14. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 4  พัฒนาตลาดการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ การจัดทําศูนยขอมูล/website การทองเที่ยว 

4. หลักการและเหตุผล 

การจัดทําการสํารวจและรวบรวมขอมูลการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาค แลวจัดทํา

ฐานขอมูล เพื่อเชื่อมโยงไปทุกภาคสวน มีสวนชวยใหกลุมนักทองเที่ยวมีทางเลือกในการ

ตัดสินใจเลือกเสนทางการทองเที่ยว เพราะแหลงทองเที่ยวเมื่อมีรายละ เอียดการทองเทีย่ว 

เชน สถานที่พัก รานอาหาร สถานีตํารวจ สถานพยาบาล สถานที่ทองเที่ยว ฯลฯ โดยมี

ศูนยบริการขอมูล (Call Center) ในแตละเขตจังหวัดที่งายตอการติดตอสอบถาม และมีการ

ปรับปรุงฐานขอมูลเปนประจํา ทําใหกลุมนักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารที่เปนปจ จุบัน

มากที่สุด จะเปนสวนชวยในการสงเสริมการตลาดไดเปนอยางดี 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําศูนยขอมูล 

5.2 เพื่อจัดทํา Web site ขอมูลการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคลุมนํ้าโขง 

5.3 เพื่อสงเสริมการตลาดดานการทองเที่ยว 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1  มีศูนยขอมูลสําหรับบริการนักทองเที่ยว 

6.2  มี Web site ขอมูลการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาค 

6.3 สงเสริมการตลาดดานการทองเที่ยวโดยมีกลุมนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้น ไมนอยกวารอยละ 20 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขนัได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 
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8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการการเพิ่มศักยภาพทางการแขงขัน 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 ศูนยขอมูล อยางนอย 1 ศูนยหลักที่ จังหวัดนครพนม หรือ จังหวัดมุกดาหาร และมี

ศูนยเครือขายแตละจังหวัด 

9.2 website ขอมูลการทองเที่ยวประจําแตละจังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

ททท. 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

  หอการคา 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดจางบบริษัทที่ปรึกษาหรือสถานบันการศึกษาเพื่อจัดทําศูนยขอมูลหลักและ

ศูนยเครือขาย 

13.2 จัดจางบบริษัทที่ปรึกษาเพื่อทํา website ของแตละจังหวัด โดยมีการเชื่อมโยงกัน 

13.3 การทําขอมูลใหทันสมัย (update) ตลอดเวลา 

14. งบประมาณ 

  2,000,000 บาท 
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กลยุทธท่ี 4  พัฒนาตลาดการทองเท่ียว 

 

1. กลุมจังหวัด มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

2. จังหวัด  มุกดาหาร นครพนม สกลนคร กาฬสินธุ 

3. ชื่อโครงการ จัดทําแผนการโฆษณาประชาสัมพันธทั้งในและตางประเทศ 

4. หลักการและเหตุผล 

การจัดทําแผนการโฆษณาประชาสัมพันธทั้งในและตางประเทศ นั้นจําเปนจะตอง

พัฒนากลุมผูประกอบการใ หมีวิสัยทัศนที่ตรงกัน เพื่อกําหนดทิศทางในการใหบริการแก

นักทองเที่ยว โดยโครงการนี้จะจัดการประชุมสัมมนาระดับนานาชาติ (International 

Conference) ซึ่งเนนเร่ืองการพัฒนาทรัพยากรมนุษย (Human resource) องคความรู 

(Knowledge) และสรางเร่ืองราว (story behind) ของสินคาพื้นเมือง  และการจัดทํา Road 

Show ในนิทรรศการตางๆ ทั้งในและตางประเทศ 

5. วัตถุประสงค 

5.1 เพื่อจัดทําแผนการโฆษณาประชาสัมพันธทั้งใน และตางประเทศ 

5.2 เพื่อพัฒนากลุมผูประกอบการใหมีความรู ทักษะ แนวโนมของตลาด เพิ่มขึ้น 

6. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

6.1 มีแผนการโฆษณาประชาสัมพันธการทองเที่ยวในกลุมอนุภูมิภาคอยางชัดเจน 

6.2 กลุมผูประกอบการมีความรูความสามารถที่จะพัฒนากิจการ การทองเที่ยวเพิ่มขึ้น 

7. ประเดน็ยุทธศาสตร 

� 1. การขจัดความยากจน 

� 2. การพัฒนาคนและสังคมที่มีคุณภาพ 

� 3. การปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

� 4. การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 

� 5. การตางประเทศและเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

� 6. การพัฒนากฎหมายและสงเสริมการบริหารกิจการบานเมืองที่ดี 

� 7. การสงเสริมประชาธิปไตยและกระบวนการประชาสังคม 

� 8. การรักษาความมั่นคงของรัฐ 

� 9. การรับรองเปลี่ยนแปลงและพลวัตโลก 
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8. ความสอดคลองกับยุทธศาสตรกลุมจังหวัด/ จังหวัด 

 กลุมจังหวัด  ดานการพัฒนาการทองเที่ยว  

 จังหวัด  ดานการปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุลและแขงขันได 

 

9. ตัวชี้วัดความสําเร็จ 

9.1 แผนการโฆษณาประชาสัมพันธในประเทศและตางประเทศ อยางนอย 1 แผน 

9.2 สรางองคความรูแกผูประกอบการเร่ืองการตลาดและยริการ อยางนอย 1 โครงการ/

จังหวัด 

10. ระยะเวลาดาํเนินงาน 

 12 เดือน 

11. หนวยงานท่ีรับผิดชอบ 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

12. หนวยงานท่ีเกี่ยวของ 

  ศูนยการทองเที่ยว กีฬา และนันทนาการจังหวัด 

  ประชาสัมพันธจังหวัด 

13. การดําเนินการ 

13.1 จัดจางมืออาชีพในการทําโฆษณาประชาสัมพันธทั้งในและตางประเทศ 

13.2 ดําเนินการประชาสัมพันธอยางสม่ําเสมอ 

13.3 การถายทอดองคความรูใหกลุมผูประกอบการเพื่อสามารถพัฒนาการกิจการการ

ทองเที่ยวไดอยางมีประสิทธิภาพ 

14. งบประมาณ 

  1,000,000 บาท 
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7. ตารางโครงการการสงเสริมวิสาห
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