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2. เจียงซู

Fujian
GuangxiAksornsri Phanishsarn

4 มณฑลพ้ืนที่ศึกษา

 

I    ศักยภาพทางเศรษฐกจิของจีน และมณฑลพื้นท่ีศึกษา  
  : Fujian, Sichuan, Chongqing, Guangxi 
 

 โครงการศึกษาวิจัยน้ี มวีัตถุประสงคหลักเพื่อศึกษาแนวทางและวิธีการเขาสูตลาดประเทศจีน 

ซึ่งเปนประเทศท่ีอยูภายใตความตกลงการคาเสรีอาเซียน-จนี (ASEAN-China FTA: ACFTA) และเปน

ประเทศท่ีมีตลาดขนาดใหญ พรอมศักยภาพทางเศรษฐกิจท่ีโดดเดน และเพื่อประเมินศักยภาพ โอกาส

และอุปสรรคของ SMEs ไทยในการเขาสูตลาดมณฑลจีน โดยคณะวจิัยไดเลือกมณฑลพื้นท่ีเปาหมาย 

ไดแก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

- มณฑลจีนชายฝงทะเลทางตะวันออก ไดแก  มณฑลฝูเจี้ยน (ฮกเกี้ยน)   

- มณฑลจีนตะวันตก   ไดแก  มหานครฉงชิ่ง 

       มณฑลซื่อชวน (เสฉวน)   

       เขตปกครองตนเองกวางซี (กวางสี)   
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จากผลการศึกษาวิเคราะหมณฑลพื้นท่ีศึกษาท้ัง 4 แหงของจีน สามารถสรุปศักยภาพทาง

เศรษฐกิจของพื้นท่ีดังกลาว โดยแสดงในตารางที่ 1 และ ตารางท่ี 2 ไดดังน้ี 

 

1. ท้ัง 4 มณฑลมปีระชากรรวมกันประมาณ 192 ลานคน และเมื่อเทียบกับเศรษฐกิจของประเทศ

ไทย พื้นท่ี 4 มณฑลรวมกันมขีนาด GDP สูงกวาไทย หากแตท้ัง 4 มณฑลลวนมีรายไดเฉล่ียตอ

หัวตอปตํ่ากวาไทย 

 

2. ในดานการติดตอคาขายกับตางประเทศ พบวา แมจะนําขอมูลการคาของ 4 มณฑลรวมกัน

แลวแตก็ยังคงตํ่ากวาปริมาณการคาระหวางประเทศของไทย สวนหน่ึงนาจะเปนเพราะพ้ืนท่ี 

สวนใหญอยูทางตอนในของประเทศ (ซื่อชวนและฉงชิ่ง) ทําใหไมสามารถออกสูทะเล ติดตอกับ

ตลาดโลกไดสะดวกมากนัก และมณฑลทางตะวันตก(ซื่อชวน ฉงชิ่ง กวางซี)  เพิ่งจะเปดกวาง

ติดตอกับตางประเทศมากข้ึน  หลังจากรัฐบาลจีนประกาศนโยบายมุงพัฒนาจีนตะวันตก     

(Go-West Policy หรือ Xibu Da Kaifa) 

 

3. สวนดานการลงทุนโดยตรงจากตางประเทศ (FDI) กลับพบวา    ขอมูลของ 4 มณฑลรวมกัน มี

ปริมาณสูงกวาปริมาณ FDI ของไทย สวนหน่ึงนาจะเปนเพราะนโยบายของรัฐบาลจนีในการ

ดึงดูดการลงทุน FDI เขาไปพฒันาพื้นท่ีจีนตะวันตก(ซือ่ชวน ฉงชิ่ง และกวางซี) รวมท้ังนโยบาย

ของรัฐบาลทองถิ่นของแตละมณฑล ซึ่งตางเสนอนโยบายสงเสริมการลงทุนตางชาติ เชน การ

ลดภาษีรายไดนิติบุคคลเพื่อดึงดูด FDI ใหเขามาลงทุนในพืน้ท่ีของตน ซึ่งจะเปนการสรางรายได

ใหกับแตละมณฑลอีกดวย 
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ตารางที่1    แสดงดัชนเีศรษฐกิจของ 4 มณฑลพื้นที่ศกึษา เรียงลําดับตามขนาดของ GDP ป 2005 

ไทย/ 
มณฑลจีน 

GDP 
(พันลาน 
เหรียญ 
สรอ.) 

รายได 
ตอหัว 
ตอป 

(เหรียญ 
สรอ.) 

ประชากร 
(ลานคน) 

การคารวม 
(พันลาน 
เหรียญ 
สรอ.) 

การสงออก 
(พันลาน 
เหรียญ 
สรอ.) 

การนําเขา 
(พันลาน 
เหรียญ 
สรอ.) 

FDI  
ลงทุนจริง 

(ลาน 
เหรียญ 
สรอ.) 

การคา
ปลีก 

(พันลาน 
หยวน) 

ประเทศไทย 174.6 2,720 64.2 262.88 130.03 132.85 4,500 - 

ประเทศจีน 2,200 1,740 1,300 1,422.55 762.32 660.22 79,100 6,720 
รวม 4 มณฑล 255.42 - 192.1 71.75 44.88 26.87 7,179 794 
สัดสวนเทียบ 
4 มณฑล
เทียบกับจีน
ทั้งประเทศ 

11% - 14% 5% 5% 4% 9% 11% 

ฝูเจี้ยน 
79.52 

(อันดับ 11 ในจีน) 
2,257 35.4 54.4 34.8 19.6 5,400 234.6 

กวางซี 
49.3 

(อันดับ 17 ในจีน) 
1,063.9 46.6 5.18 2.88 2.3 379 139.7 

ฉงชิ่ง 
37.2 

(อันดับ 26 ในจีน) 
1,329.5 28 4.27 2.5 1.77 500 121.6 

ซ่ือชวน 
89.40 

(อันดับ 9 ในจีน) 
1,096.9 82.1 7.9 4.7 3.2 900 298.1 

 
ที่มา:   World Bank         China Statistical Yearbook 2006     และศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร โดยความ

รวมมือของกรมศุลกากร  

 

  

นอกจากน้ี  เมื่อเปรียบเทียบกับขอมูลของจีนท้ังประเทศ มีขอสรุปดังน้ี 

 

1.   ดานขนาดเศรษฐกิจ (วัดจาก GDP) ของ 4 มณฑลรวมกัน มีสัดสวนเพียงประมาณรอยละ 11 

ของเศรษฐกิจจนีท้ังประเทศ  

 

2.   ท้ัง 4 มณฑลรวมกันมปีระชากร คิดเปนสัดสวนราวรอยละ 14 ของท้ังประเทศ  หากแตมีเพียง

มณฑลเดียว คือ ฝูเจี้ยน ท่ีมีรายไดเฉล่ียตอหัวตอปท่ีสูงกวารายไดเฉล่ียฯ ของท้ังประเทศจีน 

สะทอนใหเห็นวา อีก 3มณฑลทางตะวันตก ประชากรยังมีรายไดตํ่า และสวนใหญยังคงอาศัย

อยูในชนบท 
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3.    ดานการคาระหวางประเทศ ท้ังการสงออกและนําเขา พบวา ท้ัง 4 มณฑลรวมกันยังคงอยูใน

ระดับตํ่า กลาวคือ มีสัดสวนเพียงประมาณรอยละ  5 ของปริมาณการคาระหวางประเทศของจีน

ท้ังหมด  สวนดาน FDI มีสัดสวนประมาณรอยละ 9 เมื่อเทียบกับ FDI ท่ีไหลเขาจีนท้ังประเทศ  
 

ตารางที่ 2    ตารางเปรียบเทียบและจัดอันดับ 4 พ้ืนที่ศึกษา  (ป 2005)  

ขนาดของ GDP  รายไดเฉล่ียตอหัว จํานวนประชากร ขนาดพื้นที่ 

1. ซื่อชวน (9) 

2. ฝูเจ้ียน (11) 

3. กวางซี (17) 

4. ฉงชิ่ง (24) 

1. ฝูเจ้ียน (9) 

2. ฉงชิ่ง (18) 

3. ซื่อชวน (26) 

4. กวางซี (27) 

1. ซื่อชวน (4) 

2. กวางซี (11) 

3. ฝูเจ้ียน (18) 

4. ฉงชิ่ง (20) 

1. ซื่อชวน (5) 

2. กวางซี (9) 

3. ฝูเจ้ียน (23) 

4. ฉงชิ่ง (26) 

 
หมายเหต ุ ตัวเลขในวงเล็บคือ อันดับในจีน เทียบกับ 31 มณฑล 

ที่มา: ดร.อักษรศรี พานิชสาสน และคณะนักวิจัย, กรกฎาคม 2550. 

 

 ท้ังน้ี  เมื่อเปรียบเทียบระหวาง 4 มณฑล มีขอสรุปดังน้ี 

 

1. ดานขนาดเศรษฐกิจวัดจาก GDP  มณฑลซื่อชวนมคีวามโดดเดนท่ีชัดเจนกวามณฑลพื้นท่ี

ศึกษาอื่นๆ และติดอันดับตนของจีน (อันดับ 9) สวนหน่ึงเปนเพราะซื่อชวนมีฐานประชากร

จํานวนมาก (อนัดับ 4 ของจนี)  และมีขนาดพื้นท่ีกวางใหญ มีทรัพยากรมาก รวมท้ังมผีลผลิต

ทางการเกษตรท่ีสําคัญ เชน การผลิตสุกรไดมากอันดับ 1 ของจีน  

 

2. ในขณะท่ี ฝูเจี้ยนมีรายไดเฉล่ียตอหัวตอปสูงกวาอีก 3 มณฑล และติดอันดับตนของจีน (อนัดับท่ี 

9) เน่ืองจากฝูเจี้ยนเปนพื้นท่ีแรกๆ ของจีนท่ีไดมีการนําระบบปฏิรูปเศรษฐกิจมาใช โดยเฉพาะ

การต้ังเมืองเซี่ยเหมินเปนเขตเศรษฐกิจพิเศษ (Special Economic Zone) เปน 1 ใน 4 แหงแรก

ของจีน ดังน้ัน จึงมีการเปดกวางและติดตอกับตางประเทศมานานกวา 3 มณฑลตอนใน  
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ตารางสรุป จุดแข็ง จุดออน ของพื้นที่ศึกษา 
 

1. มณฑลฝูเจี้ยน 
 
 ฝูเจี้ยน 

จุดแข็ง 

- เศรษฐกิจมีขนาดใหญ ติดอันดับตนของจีน อันดับท่ี 11 ของจีน และมีรายไดเฉล่ีย

ตอหัวตอปอยูในอันดับท่ี 9 

- มีความไดเปรียบทางภูมิศาสตร เน่ืองจากต้ังอยูริมชายฝงทะเล มีทาเรือนํ้าลึก

ขนาดใหญหลายแหง เปนปจจัยสนับสนุนตอการพัฒนาภาคการคาระหวาง

ประเทศและการติดตอกับตลาดโลก 

- มีศักยภาพในการนําเขาสินคาจากตางประเทศ ท้ังการนําเขาสินคาและวัตถุดิบเขา

มาเพื่อปอนการผลิตในสาขาอุตสาหกรรม และการนําเขาสินคามาเพื่อการบริโภค  

เน่ืองจากผูบริโภคมีรายไดและมีกําลังซือ้สูง  

จุดออน 

- มีตนทุนการผลิตท่ีเพิ่มสูงขึ้นมาก ท้ังดานคาแรงและตนทุนดานพลังงาน ทําใหการ

ผลิตอุตสาหกรรมเบาของฝูเจีย้นเร่ิมอิ่มตัว เร่ิมมีผลตอความสามารถในการแขงขัน

และสงออก  ทําใหนักธุรกจิในฝูเจี้ยนเร่ิมสนใจออกไปลงทุนในมณฑลใกลเคียง

อื่นๆ ท่ีมีตนทุนตํ่ากวา เชน มณฑลเจียงซี 

- ลักษณะภูมิประเทศเปนเนินเขาในดานตะวนัตก  ทําใหเสนทางคมนาคมเชื่อมโยง

มณฑลตอนในอาจจะคดเค้ียว และมีตนทุนการสรางเครือขายเสนทางภายใน

มณฑลท่ีสูง 

- การแขงขันทางธุรกิจมีความเขมขนและรุนแรงมากข้ึน มีท้ังการแขงขันกับนักธุรกิจ

ชาวจีน และการแขงขันกับนักธุรกิจตางชาติ    
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2. มณฑลซื่อชวน 

 
 ซื่อชวน 

จุดแข็ง 

- มีศักยภาพทางเศรษฐกิจสูง แมวาจะมีขอดอยในการไมมีทางออกทะเล แตก็

สามารถพัฒนาเศรษฐกิจ จนมี GDP ใหญเปนอันดับ 9 ของประเทศ และใหญ

ท่ีสุดในภูมิภาคจีนตอนใน 

- มีความโดดเดนทางดานทรัพยากรมนุษยท่ีมคุีณภาพทางดานการศึกษาและ

คนควาวิจัยทางวิทยาศาสตร จึงเปนปจจยัสําคัญทําใหบริษทัขามชาติดาน IT ชื่อ

ดังหลายแหงเลือกเขามาลงทุนในซื่อชวน 

- มีบทบาทนําในภูมิภาคจีนตะวนัตกในการดึงดูดการลงทุนตางชาติจํานวนมากให

มาลงทุนและกอต้ังศูนยการวิจัยและพัฒนาในมณฑล 

- มีแหลงทรัพยากรธรรมชาติอันอุดมสมบูรณและทรัพยากรทองเที่ยวหลากหลาย 

เอื้อใหซือ่ชวนมฐีานเศรษฐกิจท่ีกวาง ท้ังในภาคการเกษตร การปาไม เหมืองแร 

และอุตสาหกรรม 

- ดานปจจัยดานการบริโภค  นับเปนมณฑลท่ีมีตลาดขนาดใหญของตนเอง และ

เปนตลาดผูบริโภคใหญท่ีสุดของจีนตะวันตก  เน่ืองดวยจํานวนประชากร 80 กวา

ลานคน (อันดับ 4 ของจีน) และมียอดขายปลีกสินคาอุปโภคสูงอันดับ 7 ของจีน 

และมีศูนยกลางผูบริโภคท่ีมีขนาดใหญสุดอยูท่ีนครเฉิงตู 

จุดออน 

- ดวยขนาดพื้นท่ีท่ีกวางใหญ (อนัดับ 5 ในจีน) ทําใหประชากรสวนใหญยังคงอาศัย

อยูในภาคชนบท และมีฐานะยากจน  รวมทั้งยังคงมีชองวางระหวางคนจนกับคน

รวย 

- ความเติบโตของภาคอุตสาหกรรมของมณฑลซื่อชวนขาดความหลากหลาย 

เน่ืองจากมีการพึ่งพาอุตสาหกรรมหลักๆ ไมกีป่ระเภทเทาน้ัน เชน การปศุสัตว และ

อาหารแปรรูป แมวาจะมกีารเติบโตในอตุสาหกรรมอิเลคทรอนิกสและเคร่ืองใช 

ไฟฟาอยูบาง 

- ภาคการคาระหวางประเทศยังอยูในระดับท่ีตํ่ากวาศักยภาพท่ีมี  เน่ืองดวยขอ 

จํากัดของท่ีต้ังเชิงภูมิศาสตรท่ีหางไกลทะเล ทําใหมีตนทุนคาขนสงท่ีสูง และใช

ระยะเวลาในการขนสงนาน จึงเปนอปุสรรคตอการพัฒนาภาคการคาระหวาง

ประเทศ  
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3. มหานครฉงชิง่ 
 
 ฉงชิ่ง 

จุดแข็ง 

- ดวยจุดเดนของตําแหนงทางภูมิศาสตร ทําใหฉงชิ่งมีศักยภาพเปนศูนยกลางของ

กิจกรรมทางเศรษฐกิจตอนบนของแมนํ้าฉางเจียง ซึ่งเปนเขตสําคัญในยุทธศาสตร

พัฒนาตะวันตกของรัฐบาลจนี 

- รัฐบาลกลางของจีนทุมงบประมาณในการพฒันาฉงชิ่งเปนศูนยกลางการ

คมนาคมขนสงของจีนตอนใน ท้ังทางดานการคมนาคมทางน้ํา (ผานแมนํ้าฉาง

เจียงเพื่อเชื่อมสูทะเล)  ทางบก และทางอากาศ ดวยเหตุน้ีทําใหฉงชิ่งมีศักยภาพ

ในการพัฒนาเปนเขตพัฒนาทางการคา การทองเที่ยว และเศรษฐกิจ 

- มีแหลงสํารองถานหินและกาซธรรมชาติ ซึ่งสามารถใหแหลงทรัพยากรพลังงาน

จํานวนมากสําหรับการสรางโรงผลิตพลังงาน (โครงสรางพื้นฐานทางเศรษฐกิจ) 

และการพัฒนาดานพลังงาน 

- ดานปจจัยดานการบริโภค แมจะมีรายไดเฉล่ียตอหัวตอปไมสูงมาก (อันดับ 18 

ของจีน และมยีอดคาปลีกจัดอยูในอันดับ 22 ของจีน แตถาพิจารณาเนนไปท่ี

ประชากรในเขตเมือง ก็จะพบวา ผูบริโภคในเมือง (ราว 10 กวาลานคน) มี

ศักยภาพท่ีจะเปนตลาดผูบริโภคท่ีสําคัญในอนาคต ดวยกําลังซื้อท่ีเพิ่มขึน้ 

โดยเฉพาะกลุมตลาดเพื่อหนุมสาวรุนใหมท่ีมกีําลังซื้อและมศัีกยภาพ นิยมความ

ทันสมัยและกลาซื้อสินคาจากตางประเทศ   

จุดออน 

- ประชากรสวนใหญยังอยูในภาคเกษตรและอาศัยในชนบท ฉงชิ่งจึงมีจุดออนและ

ปญหาแรงงานลนเกินในภาคชนบท 

- แมวารัฐบาลฉงชิ่งมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมการพัฒนาธุรกิจเอกชน หากแต

กิจการในฉงชิ่งจํานวนมากยังคงเปนกิจการของรัฐ เปนรัฐวิสาหกิจขนาดใหญท่ี

มิไดนําระบบการบริหารจัดการแบบใหมมาใชมากนัก นอกจากน้ี  ยังมีเจาหนาท่ี

รัฐของฉงชิ่งท่ีมีทัศนคติแบบอนุรักษนิยมหัวเกา  
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4. เขตปกครองตนเองชนชาติจวง กวางซี  
 
 กวางซี 

จุดแข็ง 

- เน่ืองจากเปนมณฑลทางตะวันตกของจีนเพียงแหงเดียวท่ีมีทางออกทะเลและมี

เสนทางบกเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน (เวียดนาม)  กวางซีจึงมีความโดดเดน

ของตําแหนงท่ีต้ังทางภูมิศาสตร และไดรับความสําคัญและสนับสนุนจากรัฐบาล

กลางมากข้ึน โดยเฉพาะบทบาทในการเชื่อมโยงกับมณฑลตางๆ ของจีนกับ

ภูมิภาคอาเซียน กวางซีจงึเปนมณฑลท่ีมีศักยภาพสูงในการพัฒนาภาคการคา

ระหวางประเทศ 

- ดวยความหลากหลายของสภาพพ้ืนท่ี การมีวัฒนธรรมของชนกลุมนอย และจุด

ทิวทัศนสวยงามหลายแหง เชน กุยหลิน นับเปนปจจยัสําคัญในการพัฒนา

อุตสาหกรรมทองเที่ยวของกวางซี  

- อุดมไปดวยทรัพยากรแรธาตุ โดยเฉพาะสินแรโลหะ แมงกานีส และดีบุกท่ีมี

คุณภาพสูง ซึ่งสามารถใชเปนวัตถุดิบและดึงดูดการลงทุนท้ังจากมณฑลอื่นของ

จีนและจากตางประเทศ  รวมท้ังมีแหลงพลังงานนํ้า ซึ่งสามารถนํามาสนับสนุน

ภาคการผลิตในอุตสาหกรรมตางๆ 

- ดานปจจัยดานการบริโภค แมวา ประชากรของกวางซจีะมีรายไดเฉล่ียตอหัวตอป

ไมสูงมาก หากแตถานับเฉพาะประชากรในเขตเมือง เชน หนานหนิง นับวา มี

กําลังซื้อในระดับท่ีสูงพอสมควร 

- นอกจากน้ี รูปแบบรานคาปลีกของกวางซีก็ไดพัฒนาปรับเปล่ียน มีหาง 

สรรพสินคาหรือศูนยการคาท่ีทันสมัยมาเปดสาขามากข้ึน โดยเฉพาะหลังจากท่ี

รัฐบาลกลางไดประกาศใหมีการจัดงานแสดงสินคาประจําป China-ASEAN 

Expo ท่ีนครหนานหนิงเปนประจําทุกปนับต้ังแตป 2004  

จุดออน 

- การพัฒนาทางดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยียังคงอยูในระดับคอนขางตํ่า 

- ประชากรสวนใหญยังอยูในภาคชนบท (2 ใน 3 ของประชากรท้ังหมด)  และยังมี

วิถีชีวิตแบบพอยังชีพ และฐานะยากจน ไมมีกําลังซื้อสินคาท่ีเกินความจําเปนมาก

นัก 

- ในขณะน้ี บทบาทภาคธุรกิจทองถ่ินกวางซียังไมโดดเดนมากนัก เน่ืองจาก

ประชากรสวนใหญทําอาชีพเกษตรกรรม และไมคอยมปีระสบการณทางธุรกิจ 
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II สินคาและบริการท่ีมศัีกยภาพของไทยในการเขาสูตลาดมณฑลจีน 
 

จากผลการศึกษาวิจัย สามารถแบงประเภทของสินคาและบริการท่ีมีศักยภาพในการเขาสูตลาด

มณฑลพื้นท่ีศึกษาออกเปนกลุมตางๆ   ดังน้ี 

  

(1) กลุมวัตถุดิบท่ีไทยไดเปรียบในการผลิต 

(2) กลุมสินคาข้ันสุดทายท่ีไทยมีศักยภาพ 

(3) กลุมบริการท่ีไทยมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ    

 

โดยมีผลการศึกษาวิเคราะหศักยภาพและโอกาส รวมท้ังการใชประโยชนจากขอตกลง ASEAN-

China FTA ดังน้ี 
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่ 

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจากขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

วัตถุดิบ 4001XX 

ยางพาราและผลิตภัณฑ 

น้ํายางดิบธรรมชาติ 

ยางแผนรมควัน 

ยางแผนสงัเคราะหพิเศษ 

ยางธรรมชาติในรูปแบบอื่นๆ 

 

ฉงชิ่ง 

กวางซี 

ซื่อชวน 

- ฉงชิ่งเปนเมืองที่เปนฐานการผลิตยานยนตและรถจักรยานยนตรายใหญของประเทศจีน 

- กวางซีเปนฐานการผลิตรถยนตสําคัญ โดยเฉพาะที่เมืองหลิ่วโจว มีการรวมทุนกับตางชาติ   

- ภาคเอกชนของฉงชิ่ง เชน กลุมหลีฝ่าน ผูผลิตรถมอเตอรไซดรายใหญอันดับตนของจนี ให

ความสนใจในการขยายเครือขายการผลิตและแลกเปลี่ยนชิ้นสวนกับตางประเทศ  

- ซื่อชวนเปนอกีมณฑลที่มีการผลิตรถยนต มีการรวมทุนกับบริษัทรถยนตจากญี่ปุน 

- แมวาจีนจะผลิตยางพาราไดในบางมณฑล เชน ไหหนาน แตไมเพียงพอกับความตองการ 

ทําใหมีการนําเขาจากตางประเทศเปนจํานวนมาก เชน ยางพาราเปนสินคาที่ฉงชิ่งนําเขา

มากที่สุดเปนอันดับที่ 71 และเปนสนิคาที่กวางซีนําเขามากที่สุดเปนอนัดับที่ 8 2  

- ประเทศไทยมีจุดแข็งในการผลิตยางพารา และเปนผูสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน

มากอันดับที่ 1 โดยยางแผนรมควันและน้ํายางธรรมชาติเปนสินคาที่ผูประกอบการ SMEs 

ไทยมีความสามารถในการสงออกไปยังประเทศจีนเปนลําดับที่ 2 และ 3  ตาม ลําดับ 3 

- ผูประกอบการมีความแข็งแกรง โดยรวมตัวกันกอตั้งเปนสมาคมยางพาราไทย (TRA) 

 

เปนสินคาใน 

หมวดออนไหวสูง (HSL ) ไดแก พิกดั 

 

- 4001 1000 (Natural rubber latex) 

- 4001 2100  (Smoked sheets of 

natural rubber) 

- 4001 2200 (Technically specified 

natural rubber) 

- 4001 2900 (Natural Rubber, in 

primary forms or in plates) 

 

 
 
                                                 
1  General Customs of China, Chongqing Statistical Yearbook 2005 
2  General Customs of China, Guangxi Statistical Yearbook 2005 
3  ขอมูลจากสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจากขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

วัตถุดิบ 0714XX มันสําปะหลัง 

กวางซี  

ซื่อชวน 

ฝูเจี้ยน 

- สามารถใชเปนเปนวัตถุดิบหลักและสารตั้งตนในหลายอุตสาหกรรม เชน เปนสารสราง

ความหนืดในอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป   เปนสารที่ชวยทําใหกระดาษเรียบและกันหมึก

ซึมในอุตสาหกรรมกระดาษ เปนตน 

- เปนวัตถุดิบหลักในการผลิตเอทานอล เพื่อผลิตเปนกาซโซฮอล โดยรัฐบาลของหลาย

มณฑลใหการสนับสนุน  เชน  รัฐบาลกวางซีมีนโยบายสงเสริมการพัฒนากาซโซฮอลเพื่อ

เปนพลังงานทดแทน เปนตน 

- ซื่อชวนเปนแหลงปศุสัตวขนาดใหญ ตองการนําเขามันสําปะหลัง เพื่อเปนวัตถุดิบในการ

ผลิตอาหารสัตว (ราคาถูกกวาขาวโพดที่ตองนําเขาจากบางประเทศ เชน สหรัฐฯ)  

- ประเทศไทยมีจุดแข็งในการผลิต และเปนผูสงออกมันสําปะหลังไปยังประเทศจีนมากที่สุด 

- มันสําปะหลังเปนสินคาที่ผูประกอบการ SMEs ไทยมีความสามารถในการสงออกไปยัง

ประเทศจีนเปนลําดับที่ 4 4 

- ผูประกอบการมีความแข็งแกรง โดยรวมตัวกันกอตั้งเปนสมาคมการคามันสําปะหลังไทย 

(TTTA) 

เปนสินคาในกลุม Early Harvest 

Product (EHP) 

ที่ลดภาษีเปน 0 แลว 

 
 
 

                                                 
4  ขอมูลจากสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 

 

สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจาก 

ขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

วัตถุดิบ 

 

3901XX 

3902XX 

3903XX 

3904XX  

3907XX 

กลุมเม็ดพลาสติก 

ฉงชิ่ง 

กวางซี 

ซื่อชวน 

ฝูเจี้ยน 

 

 

- เม็ดพลาสติกเปนวัตถุดิบหลักในอตุสาหกรรมการผลิตในสาขาตางๆ เชน ชิ้นสวนรถยนต, 

อิเล็กทรอนิกส, เครื่องใชไฟฟา และอื่นๆ ดังนั้น จึงเปนวัตถุดิบสําคัญที่มณฑลของจีนมี

ความตองการสูง  เชน  ซือ่ชวนซึง่เปนแหลงอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสขนาดใหญของจีน 

- พลาสติก (โพลีเอลิีน 390120) เปนสินคาที่ผูประกอบการ SMEs ไทยมีความสามารถใน

การสงออกไปยงัประเทศจีนเปนลาํดับที่ 105 

- พลาสติกเปนวัตถดุิบที่ฝูเจี้ยนนําเขามากที่สุดเปนอันดับ 46,  ฉงชิ่ง นําเขามากเปนอันดับที่ 

77 และซื่อชวนนําเขามากเปนอันดับที่ 98 

- ผูประกอบการไทยมีความแข็งแกรง โดยรวมตัวกันกอตั้งเปนสมาคมอตุสาหกรรมพลาสติก

ไทย 

บางรายการเปนสนิคาในหมวดออนไหว 

(SL) ไดแก พิกัด 

- 3907 6011 (Polyethylene 

Terephthalate (High Velocity)) 

- 3907 6019(Polyethylene 

Terephthalate (Others)) 

 

HSL ไดแก พิกัด 

- 3901 1000 (Polyethylene 

having a spec. gravity < 0.94) 

- 3901 2000 (Polyethylene 

having a spec. gravity ≥ 0.94) 

                                                 
5  ขอมูลจากสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
6 Fujian Statistical Yearbook 2005 
7 Chongqing Statistical Yearbook 2005 
8 Sichuan Statistical Yearbook 2005 
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจาก 

ขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

สินคา 

ผลไม 

แปรรูป 

20060090 

 

20089200 

 

20089990 

 

20098012 

20098014 

20082010 

 

20089920 

20098011 

Fruits nuts or parts of 

plants preserved by sugar 

Mixtures of fruit, prepared 

or preserved 

Other of fruit, prepared or 

preserved 

Mango Juice 

Guava Juice 

Pineapple prepped in 

airtight container 

Longan Can 

Coconut Juice 

ฉงชิ่ง 

ซื่อชวน 

ฝูเจี้ยน 

- ผลไมแปรรูป เชน ทุเรียนกรอบ กลวยฉาบ เปนสินคาที่ผูประกอบการ SMEs ไทยมี

ศักยภาพในการสงออกไปยังตลาดมณฑลจีนโดยเฉพาะการแปรรูปผลไมเมืองรอนที่จนี

ผลิตไมได เชน ทุเรียน หรือกลวยน้ําวา  

- ประเทศไทยเปนผูสงออกผลไมเมืองรอน ซึ่งจีนผลติเองไดเฉพาะมณฑลที่อยูทางใต และ

รสชาติอาจจะแตกตางไป 

- ผูบริโภคชาวจีนใหการยอมรับสินคาผลไมหลายชนิดที่ไทยมีชื่อเสยีงในการผลิต และนิยม

บริโภคผลไมที่มีคุณคา เพื่อเปนอาหารวาง ซึ่งมีประโยชนตอสุขภาพดวย  

- หลังมีการทําขอตกลงเรงลดภาษีผกั-ผลไมระหวางไทย-จีน ตั้งแตเดือนตุลาคม 2003 และ

รัฐบาลไทยไดเขาไปทําตลาดและสงเสริมการขายผลไมสด/ผลไมแปรรปูในประเทศจีน เชน 

การรวมมือกับหางคารฟูรในนครเฉิงตู ทําใหผลไมไทยเปนที่รูจักมากขึน้  

สวนใหญเปนสินคาในกลุม Normal List 

และบางรายการเปน  Sensitive List 

ไดแก พิกัด 

 

20082010 (Pineapple prepped in 

airtight container) 

 

20089920 (Longan Can) 

 

20094000 (Pineapple Juice) 

 

20098011 (Coconut Juice) 
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ประเภท 
พิกัด สินคา/บริการ 

มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจาก 

ขอตกลง 

ASEAN-China FTA 

สินคา 

อาหาร 

แชแข็ง/ 

แปรรูป 

0302XX 

 

0303XX 

 

0304XX 

 

0306XX 

0307XX 

1602XX 

 

1604XX 

1605XX 

 

ปลาสดหรือปลาแชเย็น ไม

รวมเนื้อปลาแบบฟลเล 

ปลาแชเย็นจนแขง็ ไมรวม

เนื้อปลาแบบฟลเล 

เนื้อปลาแบบฟลเล สด แช

เย็น หรือแชเย็นจนแข็ง 

กุงสดแชเย็น/แชแข็ง 

ปลาหมึกสดแชเยน็/แชแขง็ 

เนื้อหมู เนื้อไก รวมทั้งเครื่อง

ในแปรรูป 

ปลาแปรรูป 

กุงแปรรูป 

ซื่อชวน 

(นครเฉิงตู) 

- เนื่องจากเปนมณฑลตอนในที่อยูหางจากทะเล และเปนแหลงของรานอาหารภัตตาคาร มี

ผูบริโภคที่ตองการรับประทานอาหารทะเล แตมีอุปสรรคดานตนทุนที่สูงในการขนสง

อาหารทะเลแบบสดๆ เขาไปในมณฑล ดังนั้น หากไทยสามารถผลิตและสงออกอาหาร

ทะเลแชแข็งในระดับคุณภาพ (เสมือนอาหารสด)  นาจะเปนสินคาทางเลือกที่ผูบริโภคใน

มณฑลดังกลาวตองการได 

- ผูประกอบการไทยมีจุดแข็งในการผลิตอาหารแปรรูปและอาหารแชแข็ง และเปนสนิคา

สงออกอันดับตนของประเทศไทย จึงนาจะหันมาทําตลาดในมณฑลศักยภาพของจีนให

มากขึ้น โดยการเนนการโฆษณาและทําตลาด เพื่อใหสินคาทะเลแชแข็งไดรับการยอมรับ

เสมือนเปนอาหารทะเลสด โดยเฉพาะในกลุมคนทํางาน คนรุนใหมที่ตองการความรวดเร็ว

และความสะดวกสบายในการบริโภค 

- ปลาแชแข็ง (อันดับที่ 14), ปลาหมึกแชแข็ง (อันดับที่ 38) เปนสนิคาที่ผูประกอบการ 

SMEs ไทยมีความสามารถในการสงออกไปยงัประเทศจีน9 

สวนใหญเปนสินคาปกติ ยกเวนบาง

รายการ (HS 01 และHS 03) เปนสินคา

ในกลุม EHP ที่ลดภาษีเปน 0 แลว  

                                                 
9  ขอมูลจากสํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจาก 

ขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

สินคา 

เครื่อง 

ประดับ/ 

อัญมณ ี

7103XX 

 

 

7104XX 

 

 

711311 

 

รัตนชาติอื่นนอกจากเพชร 

จะตกแตงหรือไมก็ตาม แต

ยังไมประกอบตัวเรือน 

รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่

ไดจากการสังเคราะหหรือ

ทําขึ้นมาใหม 

เครื่องประดับเพชร ตัวเรือน

ทําจากเงิน 

ฝูเจี้ยน 

ซื่อชวน (เฉิงตู) 

- ฝูเจี้ยนและเมืองเอกของซื่อชวน (เฉิงตู) เปนมณฑลที่ประชากรมีรายไดสูงขึ้น โดยเฉพาะ

กลุมสาวทํางาน คนรุนใหม ใหความสนใจกับการแตงตัวและเครื่องประดับมากขึ้น   

- ไทยมีจุดแข็งในการสงออกอญัมณ ี  แมวาจะไมมีวัตถุดิบในประเทศมากนัก  และผู 

ประกอบการ SMEs ไทยสามารถผลิตอัญมณีเครื่องประดับที่มีรูปแบบทันสมัย ราคาไมสูง

เกินไป เหมาะสําหรับคนในวัยทํางาน 

- ผูประกอบการ SMEs สามารถผลิตและเพิ่มมูลคา (value-creation) ใหกับวัตถุดิบของ

ไทย เชน พลอยสี ดวยการออกแบบ การทําการตลาด การสรางภาพลักษณของการเปน

เครื่องประดับที่ดูมีราคาได 

สวนใหญอยูในกลุม Normal List  ซึ่งจะ

ลดภาษี เปน 0 ในป  2010 ทั้งนี้ การใช

ประโยชนจาก ACFTA ของอัญมณีไทย

ยังคงมีขอจํากัดในเรื่องเงือ่นไขในดาน

แหลงกําเนิดสินคา 

สินคา 

ของขวัญ

/ของฝาก 

/ของที่

ระลึก 

 

 

44201090 

 

7114XXXX 

8007XXXX 

92081000 

 

 

 

รูปปนหรือเครื่องประดับอื่น

ที่ทําจากไม 

ของตกแตงทําจากเงิน/ทอง 

ของตกแตงทําจากดีบุก 

กลองดนตรี (Music Box) 

ฝูเจี้ยน 

ซื่อชวน 

- ฝูเจี้ยนเปนมณฑลที่มีรายไดสูง รวมทั้งเมืองเอกของซื่อชวน (เฉิงตู) เปนมณฑลที่ประชากร

มีรายไดมากขึ้น สามารถจับจายใชสอยและซื้อสินคานําเขาเพื่อเปนของขวัญ/ของฝากให

ผูใหญ หรือ เพื่อนฝูง เพื่อนรวมงานได  

- สินคาของไทยมีจดุเดนในดานวัตถุดิบ เชน พิวเตอรที่ทําจากดีบุก และเปนสินคาที่จีนเอง

ไมไดผลิตมากนัก  

-    ไทยมีชือ่เสยีงในการผลิตสินคาประเภทของขวัญและของตกแตง และ SMEs ไทยมี 

ความสามารถในการสงออกไปยงัตางประเทศ 

แลวแตประเภทวัสดุที่ใช เนน วัตถุดิบที่

ไทยมีจุดแข็ง แตจีนขาดแคลน ทั้งนี้ บาง

รายการเปนสินคาออนไหวสูงของจีนเชน  

HSL ในพิกัด 4410 000 (wooden 

frames for printings, photographs, 

mirrors or similar objects) 
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- ผูประกอบการ SMEs สามารถเพิ่ม Value-Added ได 
 
 
 
 

ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชน 

จากขอตกลง  

ASEAN-China FTA 

บริการ - 

 

โรงเรียนสอนการทองเที่ยว 

 

ฉงชิ่ง 

กวางซี 

ซื่อชวน 

ฝูเจี้ยน 

- ทุกพื้นที่ศึกษามีแหลงทองเที่ยวสําคัญ และมีนักทองเที่ยวเดินทางมาในแตละปเปน

จํานวนมาก ทั้งนักทองเที่ยวชาวจีนเองและนักทองเที่ยวตางชาติ แตผูประกอบการ

ทองเที่ยวชาวจีนยังมีปญหาในเรื่องของภาษาและการบริหารจัดการ รวมทั้งการให 

บริการกับนักทองเที่ยวตางชาติ 

Service Pack I 

ทั้งนี้ ตองมีการเจรจาเปด

เสรีในสาขานี้ตอไป 

บริการ - 

 

 

บริการดาน Logistics  

 

 

ฉงชิ่ง 

กวางซี 

 

 

- กวางซีมีศักยภาพในการเปนศูนยขนสงและโลจสิติกสในการออกทะเลใหกับมณฑล

ตอนในของจีน เนื่องจากเปนเมืองทา และรัฐบาลกลางประกาศใหกวางซีเปน “ประตูสู

อาเซียน” เพื่อเปนศูนยกลางลําเลียงสินคาระหวางประเทศจีนและประเทศใน   

เขตอาเซยีน 

- แมวา ฉงชิ่งจะไมมีทางออกทะเล หากแตเปนเมืองที่มีแมน้ําฉางเจียง(แยงซีเกียง) เชือ่ม

ตรงไปยังมหานครซางไห (เซี่ยงไฮ) เพื่อเชื่อมออกทะเลได และฉงชิ่งมีทาเรือสําคัญ

หลายแหง เชน ทาเรือฉาวเทียนเหมิน สามารถรองรับเรือเดินสมุทรขนาด 1 หมื่นตันได 

จากการสรางเขือ่นสามโตรก 

- อยางไรก็ดี ระบบขนสงและโลจสิติกสของพื้นที่ศึกษาทั้ง 2 แหง ยังคงลาสมัย และ

ผูประกอบการยังคงไมเขาใจแนวคิดโลจิสติกสสมัยใหม (Modern Logistics)  

Service Pack I 

ทั้งนี้ ตองมีการเจรจาเปด

เสรีในสาขานี้ตอไป 
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- ผูประกอบการไทยเริ่มที่จะพัฒนาดานการใหบริการ Logistics ไดเแข็งแกรงมากขึ้น 

และมีการรวมตัวกันเปนสมาพันธโลจิสติกส (ATSI) และสมาคมอื่นๆ 

 
 
 
 
 

ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจากขอตกลง 

ASEAN-China FTA 

บริการ - รานอาหารไทย 
ฝูเจี้ยน 

ซื่อชวน 

- ฝูเจี้ยนเปนมณฑลที่มีรายไดสูง ผูบริโภคนิยมรับประทานอาหารนอกบาน 

รวมทั้งมีชาวตางชาติพักอาศัยอยูจํานวนมาก เชน เมืองเซีย่เหมิน  

- ประชากรในเขตเมืองของซือ่ชวนมีรายไดมากขึ้น และผูบริโภคนิยมอาหารรสจัด 

รวมทั้งซื่อชวนเปนมณฑลที่ขึ้นชือ่เรื่องอาหาร โดยเฉพาะเมืองเฉิงตู  มีประชากร

ที่มีกําลังซื้อสูง 

- อาหารไทยมีชื่อเสยีงในตลาดโลก และ SMEs ไทยสามารถเปนผูจัดหาหรือ

สงออกวัตถุดิบที่ใชในการปรุงอาหารไทย  

 

รัฐบาลจีนอนุญาตใหนักลงทุน

ตางชาติสามารถประกอบธุรกิจ

รานอาหารได ทั้งในรูปแบบของ

การรวมทุน การรวมมือ หรือเปน

ทุนตางชาติ 100%  
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ประเภท พิกัด สินคา/บริการ 
มณฑลพื้นที่

เปาหมาย 
สาเหตุที่เลือก 

การใชประโยชนจากขอตกลง 

ASEAN-China FTA 

บริการ - ความงาม/เสริมสวย/สปา 

ฝูเจี้ยน 

ซื่อชวน 

 

- ฝูเจี้ยนและเขตเมืองของซือ่ชวน เปนพื้นที่ที่ประชากรมีรายไดสูงขึ้น และมี

ชาวตางชาติมาพํานักจํานวนมาก 

- ผูบริโภคกลุมผูหญิง เปนกลุมที่มีความกลาในการจับจายใชสอยเพื่อความงาม 

เพื่อใหดูดี   และเพื่อสถานะทางสังคม  

- ผูประกอบการไทยมีจุดแข็งดานบริการ และมีความออนนอมและนุมนวลในการ

ใหบริการ รวมทั้งชื่อเสยีงของสปาไทยเปนที่ยอมรับในระดับโลก 

- ผูประกอบการมีความแข็งแกรง และรวมตัวจัดตั้งเปนสมาคมสปาไทย (TSPA) 

เปดใหนักธุรกิจตางชาติเขามา

ลงทุนได ทั้งในรูปแบบของการ

รวมทุน การรวมมือ หรือเปนทุน

ตางชาติ 100%  
 

 
 
 



ดร.อักษรศรี พานิชสาสน และคณะ 
สถาบันวิจยัและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   

 

 

20 

 
งานวิจัยคือหัวใจของ

การพัฒนา

เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร 
กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD  Bangkok 10200 

 

 
III บทวิเคราะหศักยภาพของสินคาและบริการไทย 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10 

5 -5 

ยางพารา 
มันสําปะหลัง 

เม็ดพลาติก 

ผลไมแปรรูป อาหารแชแข็ง/แปรรูป 

อัญมณี/เครื่องประดับ 
ของขวัญ/ของประดับบาน 

โลจิสติกส 

โรงเรียนทองเที่ยว 

รานอาหาร 

สปา 

โอกาสในการใชประโยชนจาก ACFTA 

ศักยภาพและโอกาสของผูประกอบการไทย 
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 กราฟขางตนเปนการวิเคราะหโดยการใหคะแนนของผูวิจัย    ซึ่งหลักการใหคะแนนในแตละแกน

พิกัด   มีดังน้ี 

 

1. พิกัดแกนนอน  
 

เปนแกนท่ีแสดงถึงโอกาสในการใชประโยชนจากขอตกลงการคาเสรีอาเซียน - จีน   โดยเกณฑ

การพิจารณาคะแนน มีดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 โดยผูวิจัยไดใหคะแนนในแตละสินคาและบริการท่ีไดทําการศึกษา ดังน้ี 

 

สินคา/บริการ หมวดหมู อัตราภาษีโดยเฉล่ีย (%) คะแนน 

ยางพารา ออนไหวสูง 20 -5 

มันสําปะหลัง EHP 0 5 

เม็ดพลาสติก ออนไหว/ออนไหวสูง 10 -3 

ผลไมแปรรูป ปกติ / ออนไหว 8-12 2 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป ปกติ 0-8 3 

อัญมณี/เคร่ืองประดับ ปกติ 0-5 4 

ของขวัญ/ของประดับ ปกติ/ออนไหว 5-12 2 

คะแนน 5 หมายถึง สินคาท่ีไดรับประโยชนจาก ขอตกลงฯ อยางเต็มท่ี ณ ปจจุบัน อันไดแก   

  สินคาในหมวดเรงลดภาษี (EHP) 

คะแนน 0 ->5 หมายถึง สินคาท่ีไดรับประโยชนจาก ขอตกลงฯ แลว อันไดแก  สินคาในหมวด 

  ปกติ (Normal)  โดยจะพิจารณาจากคาเฉล่ียของอัตราภาษีในป 

  ปจจุบันเปนหลัก 

คะแนน 0 หมายถึง ธุรกิจบริการท่ีไมมีสวนได/สวนเสีย จากขอตกลงฯ 

คะแนน 0 -> -5 หมายถึง สินคาท่ีมีแนวโนมจะไดรับประโยชนจากขอตกลงฯ ในระยะเวลาอัน 

  ใกล อันไดแก  สินคาในหมวดออนไหว 

คะแนน -5 หมายถึง สินคาท่ีมีแนวโนมจะไดรับประโยชนจากขอตกลงฯ ในอนาคตอีกยาว 

  นาน   อันไดแก   สินคาในหมวดออนไหวสูง 
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โลจิสติกส Package 1 - 0 

โรงเรียนทองเที่ยว Package 1 - 0 

 

สินคา/บริการ หมวดหมู อัตราภาษีโดยเฉล่ีย คะแนน 

รานอาหาร Package 1 - 0 

สปา Package 1 - 0 

 

2. พิกัดแกนต้ัง 

 

เปนแกนท่ีแสดงถึงศักยภาพและโอกาสของผูประกอบการ SMEs ไทย   โดยผูวิจัยไดนิยาม

ความหมายของศักยภาพและโอกาส   ครอบคลุมถึงความสามารถในการแขงขันในดานตางๆ    ไดแก    

ความสามารถในการสงออก    การมีชือ่เสียงเปนท่ียอมรับในระดับสากล    มาตรฐานของสินคา/บริการ     

ภาวะการแขงขนั    ความตองการของตลาด    และแนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง 

 

โดยเกณฑการพิจารณาคะแนนเต็ม 10 ในแตหมวดการพิจารณาน้ัน  หมายถึง   สินคาหรือ

บริการดังกลาวมีศักยภาพในหมวดนั้นสูง โดยผูวิจัยไดใหคะแนนในแตละสินคาและบริการท่ีไดทําการ 

ศึกษา  ดังน้ี  
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สินคา/บริการ 
ความสามารถ 

ในการสงออก 

ชื่อเสียงใน 

ระดับสากล 

มาตรฐาน 

คุณภาพ 

การแขงขัน 

ของรายใหญ 

( 10 = นอยมาก) 

ความตองการ 

ของตลาด 

แนวโนมการเติบโตของ 

อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง 
คะแนนเฉลี่ย 

ยางพารา 10 10 9 8 10 10 9.50 

มันสําปะหลัง 10 10 9 8 10 10 9.50 

เม็ดพลาสติก 8 7 9 5 10 10 8.17 

ผลไมแปรรูป 6 9 8 7 8 8 7.67 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป 7 7 8 5 8 8 7.17 

อัญมณี/เครื่องประดับ 6 9 9 7 8 8 7.83 

ของขวัญ/ของประดับ 7 7 8 8 8 9 7.83 

โลจิสติกส 3 3 3 2 10 10 5.17 

โรงเรียนทองเที่ยว 5 7 6 8 7 8 6.83 

รานอาหาร 8 9 8 5 9 8 7.83 

สปา 8 9 9 7 8 8 8.17 

 

หมายเหต ุ N/A หมายถึง  ทางผูวิจัยมีขอมูลที่ใชในการวเิคราะหนอยจนไมสามารถพจิารณาใหคะแนนได 
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 สําหรับขนาดของเสนผาศูนยกลางของวงกลมท่ีเปนสัญลักษณแทนแตละอุตสาหกรรมน้ัน   

แสดงถึงขนาดของตลาดในประเทศจีน (มูลคาเงิน) โดยรวม     ในกรณีท่ีผูวิจัยไมมขีอมลูขนาดของตลาด

ในสินคาประเภทใดจะแทนดวยสัญลักษณส่ีเหล่ียม 

 

สินคา/บริการ ขนาดของตลาดป 2005 (ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ยางพารา 11,27310 

มันสําปะหลัง 4,47711 

เม็ดพลาสติก (PVC และ PE) 20,15012 

ผลไมแปรรูป N/A 

อาหารแชแข็ง/แปรรูป 321,28513 

อัญมณี/เคร่ืองประดับ (ป 2003) 16,28514 

ของขวัญ/ของประดับ 25,00015 

โลจิสติกส 14,28516 

โรงเรียนทองเที่ยว N/A 

รานอาหาร N/A 

สปา N/A 

 

หมายเหตุ 

1. อัตราแลกเปล่ียนคิดท่ี  1 ดอลลารสหรัฐ = 33 บาท = 7 หยวน 

2. ราคายางธรรมชาติเฉล่ีย เดือน พ.ย. 2007   กิโลกรัมละ 70 บาท 

3. ราคามันสําปะหลังเฉล่ีย เดือน พ.ย. 2007     กิโลกรัมละ 4 บาทล 

4. ราคา PVC ไตรมาส 3/07 ตันละ 1,000 เหรีญสหรัฐฯ 

ราคา PE ไตรมาส 1/07 ตันละ 1,300 เหรีญสหรัฐฯ 

                                                 
10 ตารางการบริโภคผลิตภัณฑยางของโลกป 2005-2006, International Rubber Study Group 
11 ขาวกรมการคาตางประเทศ ฉบับท่ี 63/2550 
12 The China Plastic Processing Industrial Association 
13 White Paper on Food Quality and Safety, Xinhua, 18 SEP 2007 
14 Global Trade Atlas 

15 China’s Gift Industrial Output Value Tops 200 bin Yuan in 2006, www.xinhua.net, 26 FEB 07 
16 China Third Party Logistics Market Report 2006, www.researchandmarket.com 
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IV กลยุทธดานการตลาดในแตละกลุมสินคาและบริการ  

 

 ทฤษฎีดานการตลาดซึ่งนํามาประยุกตใชเปนกลยุทธในการเขาสูพื้นท่ีศึกษา   สําหรับแตละ

หมวดหมูสินคาและบริการ    ไดแก 

 

 กลยุทธการแบงสวนตลาด (Segmentation) 

 การเลือกกลุมเปาหมาย (Targeting) 

 การกําหนดตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 

 กลยุทธสวนประสมการตลาด (Marketing mixes) 

- กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product) 

- กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 

- กลยุทธดานราคา (Price) 

- กลยุทธดานสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 การสรางตราสินคา (Branding)  

 

ซึ่งทางคณะวิจยัไดทําการวิเคราะหขอมูลและเสนอกลยุทธดานการตลาดสําหรับแตละหมวดหมู

สินคาและบริการ ดังน้ี 
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1.) กลุมสินคาวัตถุดิบทีไ่ทยไดเปรียบในการผลิต 
 

  

 

 

 

กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคากลุมวัตถุดิบ 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ มันสําปะหลัง ยางพารา เม็ดพลาสติก 

Segmentation 

ฝูเจี้ยน มันเสนและมันเม็ดสําหรับอุตสาหกรรม  
 

PVC และ PE 

 

กวางซี มันเสนและมันเม็ดสําหรับอุตสาหกรรม 

ยางแผนรมควัน ซื่อชวน มันเสนและมันเม็ดสําหรับผลิตอาหารสัตว 

ฉงชิ่ง  

Target 

ฝูเจี้ยน อุตฯ เอทานอล และอุตฯ กระดาษ   

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน 

อุตฯ อิเล็กทรอนิกส 

กวางซี อุตฯ เอทานอล 

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน ซื่อชวน อุตฯ ปศุสัตว 

ฉงชิ่ง  

Positioning 

ฝูเจี้ยน 

เปนมันสําปะหลังที่ใหปริมาณแปงสูง 

 

สินคามีมาตรฐาน   จัดสงตรงตามปริมาณและ

ระยะเวลาที่ตกลง 

กวางซี 
ยางแผนที่เหมาะกับ 

อุตฯ ยานยนตและชิ้นสวน 
ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคากลุมวัตถุดิบ 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ มันสําปะหลัง ยางพารา เม็ดพลาสติก 

Product 

ฝูเจี้ยน 
เนนสายพันธุที่ใหปริมาณแปงสูง 

เชน พันธุระยอง 90 

 PVC และ PE 

แตในอนาคตควรพัฒนาการสงออกเม็ดพลาสติกเกรด

วิศวกรรม เชน  

PA และ PC เปนตน 

กวางซี 
ยางธรรมชาติและยางแผน 

ที่เหมาะกับอุตสาหกรรมยานยนต 
ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Price 

ฝูเจี้ยน 

ตามราคาตลาด 

 

ตามราคาตลาด 
กวางซี 

ตามราคาตลาด ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Promotion 

ฝูเจี้ยน - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

 - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

กวางซี - การทําตลาด Direct Marketing กับโรงงาน 

- การทําตลาดแบบ Relationship Marketing 

- การใหสวนลดพิเศษเมื่อมีคําสั่งซื้อลวงหนาจํานวนมาก 

ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  

Branding 

ฝูเจี้ยน - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตราสัญลักษณ
รับรองคุณภาพ 

 - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตรา 

 สัญลักษณรับรองคุณภาพ 

กวางซี - ควรอิงกับแบรนด “Made in Thailand” 

- สรางการรับรูมาตรฐานคุณภาพผานทางตรา
สัญลักษณรับรองคุณภาพ 

ซื่อชวน 

ฉงชิ่ง  
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2.) กลุมสินคาขั้นสุดทายที่ไทยมีศักยภาพ 
 

กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาขั้นสุดทาย 
กลยุทธตลาด พื้นที ่ ผลไมแปรรูป อาหารแปรรูป/แชแข็ง อัญมณีและเครื่องประดับ ของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

Segmentation 

ฝูเจี้ยน 

สามารถแขงขันไดในทุกสวนทั้งผลไม

อบแหง  ผลไมหมักดอง  และน้ําผลไม 

 

พลอยสี  ทั้งพลอยเนื้อออนและพลอยเนื้อ

แข็ง     รวมถึงอัญมณีสังเคราะห 

-  ของขวัญ/ของชํารวย   เลือกสินคาใน

กลุมที่ขายใหแกลูกคารายยอยและขาย

ไดตลอดป เชน ของขวัญวันเกิด/

แตงงาน 

- ของประดับบาน   เลือกสินคาที่

เหมาะกับการประดับคอนโดมิเนียม 

ซื่อชวน 

- อาหารทะเลแชแข็ง 

- อาหารสดแชแข็งยกเวนเนื้อหมู/เปด/ไก   

ควรเนนเนื้อจระเข  เนื้อนกกระจอกเทศ 

- อาหารแปรรูป (คาว) เชน กุนเชียง แหนม 

- อาหารแปรรูป (หวาน) เชน กาละแม  

ทองมวน    กระยาสารท 

ฉงชิ่ง    

Target 

ฝูเจี้ยน 

กลุมผูบริโภควัยรุนและคนทํางานยุคใหม 

 

- พลอยเนื้อแข็ง    กลุมคนเมืองที่มีฐานะ

การเงินดี 

 

- พลอยเนื้อออน   กลุมคนขอบเมืองและ

ชนบท  มีฐานการเงินระดับปานกลางและ

นอย 

-  ของขวัญ/ของชํารวย   กลุมคน 

ทํางาน ในระดับตนถึงกลาง  รายได 

B+ ถึง A และกลุมนักทองเที่ยว

ตางชาติ 

-     ของประดับบาน   กลุมคนอาศัยใน

คอนโดฯ รายได B+ ถึง A มีลักษณะ

การใชชีวิตชอบงานออกแบบ เชน   

ครีเอทีฟโฆษณา  นักแสดง   

ซื่อชวน 

กลุมผูบริโภครุนใหม  ไดแก   กลุมคนทํางาน

อายุไมเกิน 35 ป ใชเวลาสวนใหญกับการ

ทํางาน   มีเวลาวางนอย  ตองการความ

สะดวกในการทานอาหาร 
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มัณฑนากร 

ฉงชิ่ง    

 

 
กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาขั้นสุดทาย 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ ผลไมแปรรูป อาหารแปรรูป/แชแข็ง อัญมณีและเครื่องประดับ ของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

Positioning 

ฝูเจี้ยน 

วางตําแหนงเปนของขบเคี้ยว (Snack) ที่

มีรสชาติแบบไทย    เปนประโยชนตอ

สุขภาพและไดรับมาตรฐานสากล 

 

วางตําแหนงเรื่องความประณีตในการเผา

และเจียระไนพลอย  ประกอบกับการ

ออกแบบที่ทันสมัย  และสอดคลองกับ

ความเชื่อ-คานิยม ของคนจีน 

-  ของขวัญ/ของชํารวย   เปนของ 

Premium ที่ผลิตอยางพิถีพิถันจากวัสดุ

มีคา 

-     ของประดับบาน   เนนของชิ้นเล็กที่

มีการออกแบบอันสรางสรรคสวยงาม  

และใชสอยในชีวิตประจําวันได 

ซื่อชวน 

วางตําแหนงเรื่องมาตรฐานอาหารเปนหลัก  

ประกอบกับจุดเดนดานรสชาติแบบไทย  

และความสะดวกในการนําไปประกอบ

อาหาร 

ฉงชิ่ง    

Product 

ฝูเจี้ยน - ควรเลือกวัตถุดิบจากผลไมไทยที่มีชื่อ 

เสียงในตลาดจีน เชน ทุเรียน กลวยหอม 

มะขาม เปนตน   บรรจุในซองหรือกระปุก

ที่มีการออกแบบในลักษณะของ snack 

และมีรสชาติสอดคลองกับรสนิยมของคน

ในพื้นที่ 

- ควรได รับการรับรองมาตรฐาน  QS 

(Qualified and Safe) และ HACCP 

 

พลอยสี  และอัญมณีสัง เคราะห  เชน 

ทับทิม โกเมน เปนตน  โดยเนนสีแดงหรือ

สีชมพู  เปนหลัก 

-  ของขวัญ/ของชํารวย   เนนสีมงคล

อยางสีแดง/ชมพู   หลีกเลี่ยงสีหรือคํา

อัปมงคล เชน สีดํา 

-     ของประดับบาน   เนนของชิ้นเล็กที่

มีการออกแบบอันสรางสรรคสวยงาม  

และใชสอยในชีวิตประจําวันได 

ซื่อชวน 

- อาหารแชแข็งตองระวังในเรื่องระยะเวลา

การขนสง 

- ควรรุกตลาดอาหารที่แปรรูปมาขั้นหนึ่ง 

เชน กุนเชียง แหนม ทองมวน 

- ควรได รับการ รับรองมาตรฐาน  QS 

(Qualified and Safe) และ HACCP 

ฉงชิ่ง    
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาขั้นสุดทาย 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ ผลไมแปรรูป อาหารแปรรูป/แชแข็ง อัญมณีและเครื่องประดับ ของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

Price 

ฝูเจี้ยน เทียบกับราคาผลไมแปรรูปทองถิ่น   ราคา

ผลไมแปรรูปของประเทศคูแขงอยาง

เ วียดนาม    และสินค าทดแทนกลุ ม 

Snack 

 
ตามคุณภาพและการออกแบบ 

สามารถตั้งราคาไดสู งกวาราคาที่

จําหนายในประเทศไทย 3-4 เทา ซื่อชวน อิงกับราคาของอาหารสด 

ฉงชิ่ง 
   

Place 

ฝูเจี้ยน 

- จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจาย

สินคาสูหางสรรพสินคา 

- จําหนายผานทางพันธมิตร เชน ราน

กาแฟ/ รานเบเกอรี่/ รานผลไมปน 

 

- งานแสดงสินคานานาชาติ 

- พันธมิตร ไดแก บริษัททําเครื่อง 

ประดับ 

หางสรรพสินคาหรู   โรงแรมหรูระดับ 5 

ดาว     และงานแสดงสินคาตางๆ ซื่อชวน 

- จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจายสินคาสู

หางสรรพสินคา 

- จําหนายผานตัวแทนเพื่อกระจายสินคา

เปนวัตถุดิบสูรานอาหาร 

- งานแสดงสินคาตางๆ 

ฉงชิ่ง    
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาขั้นสุดทาย 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ ผลไมแปรรูป อาหารแปรรูป/แชแข็ง อัญมณีและเครื่องประดับ ของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

Promotion 

ฝูเจี้ยน 

- รวมงานแสดงและจําหนายสินคากับ

กรมสงเสริมการสงออก 

- จัดใหชิมสินคา 

- การโฆษณาที่จุดขาย (POS- Point of 

Selling) 

 

- เขารวมงานแสดงอัญมณีที่ประเทศ

ไทยและฮองกง 

- เนนการตกแตงบูทที่จัดในงานแสดง

สินคา   ใหดูหรูหราและบงบอกถึง

รสนิยม 

- การทํา CRM กับกลุมลูกคาเดิม 

- การจัดชุดขาย (Set) ในราคาที่ถูกกวา

ขายแยกชิ้น 

 

 

 

 

- โ ฆ ษณา ผ า น ท า ง นิ ต ย ส า ร ที่

เกี่ยวของกับกิจกรรมของคนทํางาน

หรือหนังสือแตงบาน 

- โฆษณาผานสื่ออินเตอรเนต 

- การทํา CRM กับกลุมลูกคาเดิม 

- การจัดชุดขาย (Set) ในราคาที่ถูก

กวาขายแยกชิ้น 

 

ซื่อชวน 

- จัดบูทแสดงสินคา  มีการทดลองให

ลูกคาชิมฟรี   และสอนวิธีการประกอบ

อาหารจากอาการแชแข็ง/แปรรูป

เหลานั้น 

- ใชพรีเซนเตอรที่เปนพอครัวชื่อดังมา

นําเสนอสินคา 

- จัดชุดขายพวงกับสินคาอาหารไทยที่มี

ชื่อเสียง เชน ขาวหอมมะลิ 

- แจกตําราประกอบอาหารเมื่อซื้ออาหาร

แชแข็ง 

- โฆษณาผานสื่อนอกบาน (Out of Home 

Media) 

- โฆษณาผานหนังสอืประกอบอาหาร หรือ

เกี่ยวกับ Lifestyle ของคนทํางานยุคใหม 

ฉงชิ่ง    
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับสินคาขั้นสุดทาย 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ ผลไมแปรรูป อาหารแปรรูป/แชแข็ง อัญมณีและเครื่องประดับ ของขวัญ/ของชํารวย/ของประดับบาน 

Branding 

ฝูเจี้ยน 

- ควรอิงกับภาพลักษณผลไมไทย และ

สรางภาพลักษณใหเปนของขบเคี้ยวที่

มีประโยชนตอรางกาย 

- การตั้งชื่อแบรนด ควรมีทั้งภาษาจีน

และภาษาอังกฤษ 

 

- การตั้งชื่อแบรนด   สัญลักษณ   และ

สีที่ใชอันเปนมงคล เปนสิ่งสําคัญใน

การสรางแบรนด 

- การออกใบรับรองคุณภาพสินคาตาม

มาตรฐานสากล  จะชวยสรางความ

เชื่อมั่นและความภูมิใจในตัวสินคาให

เกิดกับลูกคาได 

-  ของขวัญ/ของชํารวย   ควรสื่อสารถึง

เอกลักษณของตราสินคา  (Brand 

Identity) ในเรื่องของวัสดุที่นํามาใช

และการผลิตที่ประณีต โดยผูกเรื่องราว

ของตราสินคาเขากับประวัติศาสตร

ของวัสดุที่นํามาใช เชน ประวัติของผา

ไหม   ไมสัก   เครื่องเงิน   เปนตน 

-     ของประดับบาน   เนนการสื่อสาร

กับกลุมเปาหมายถึงเอกลักษณของ

ตราสินคา (Brand Identity) ในเรื่อง

ของการออกแบบที่สรางสรรค และมี

ประโยชน  สามารถนําไปใชสอยไดจริง 

ซื่อชวน 

- ตองสรางความเชื่อในตราสินคา (Brand 

Belief) วาเปนอาหารที่มีความสด แทบ

ไมมีความแตกตางกับอาหารทะเลที่

จําหนายในตลาดสด   แตมีมาตรฐาน

ดานความสะอาดและถูกสุขอนามัย

มากกวา   อีกทั้งยังสะดวกตอการนําไป

ประกอบอาหาร หรือพรอมทานทันที 

ฉงชิ่ง    
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3.) กลุมบริการทีไ่ทยมีชื่อเสียงเปนที่ยอมรับ    
 

 
รูปแบบการดําเนินธุรกิจที่เหมาะสม 

พื้นที ่ การใหบริการโลจิสติกส การเปดโรงเรียนสอนการทองเที่ยว 

ทุกพื้นที่ศึกษา 

- อุปสรรคและขอจํากัดดานกฎหมาย  ประกอบกับแผนการขยาย

กิจการของบริษัทผูใหบริการ       โลจิสติกสขามชาติขนาดใหญ

ดังที่กลาวในขางตน     คณะวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหและสรุปได

วา “การเขาไปลงทุนในอุตสาหกรรมโลจิสติกสในประเทศจีนทุก

รูปแบบทั้งการลงทุนเอง 100%    หรือการรวมทุนไมเหมาะสมกับ

ผูประกอบการ SMEs ไทย   ถึงแมตลาดอุตสาหกรรมโลจิสติกสจะ

มีศักยภาพก็ตาม   แตเปนตลาดสําหรับผูประกอบการรายใหญ” 

- จากการสัมภาษณผูประกอบการ   รูปแบบการเพิ่มศักยภาพของ

ผูประกอบการ SMEs ไทยในดานการใหบริการโลจิสติกสกับ

ประเทศจีนที่เหมาะสม  ไดแก  การคนหาพันธมิตรดานโลจิสติกส

ของประเทศจีนที่เปน SMEs เชนเดียวกัน แลวสรางเปนเครือขาย 

(Networks) ใหครอบคลุมทุกมณฑล (สาเหตุที่ไมเลือกพันธมิตร

รายใหญ  เนื่องจากตองการที่จะหลีกเลี่ยงจากการกดราคาในการ

รับงานชวง)  

- การเขาไปเปดสถาบันการศึกษาในประเทศจีน    ตองอยูในรูปแบบ

ของการรวมประกอบการระหวางชาวจีนกับชาวตางชาติ ดังนั้น

รูปแบบสําหรับการเริ่มตนธุรกิจสอนการทองเที่ยวนั้นควรเปนใน

ลักษณะของการเขาไปเปดหลักสูตรการเรียนการสอนรวมกับ

สถาบันการศึกษาทองถิ่นในประเทศจีน 

- โดยระบบการเรียน-การสอน  อาจเปนไปในรูปแบบที่ผูเรียนจะ

ไดรับปริญญาจากทั้ง 2 สถาบัน    หรือเปนในลักษณะของการ

เรียนการสอนแบบ 2 ภาษา (อังกฤษ-จีน) หรือ 3 ภาษา (ไทย-

อังกฤษ-จีน) 
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจการใหบริการ 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ รานอาหาร สปา 

Segmentation 

ฝูเจี้ยน 

ภัตตาคารที่มีระดับราคาปานกลางถึงสูง 

ในระยะแรกเขาสูตลาดในสวนของ Hotel Spa   ในอนาคตอาจขยายไปยังสวนของ

Cruise Spa เนื่องจาก Xiamen เปนเมืองทาติดทะเล 

ซื่อชวน 

ในระยะแรกเขาสูตลาดใน Segment ของ Hotel Spa  ในอนาคตอาจขยายไป    ยัง 

Resort Spa หรือ Mineral Spring Spa  เนื่องจาก Sichuan เปนเมืองที่มีแหลง

ทองเที่ยวตามธรรมชาติอยางจิ่วจายโกว 

Target 

ฝูเจี้ยน 

- กลุมคนทํางานรุนใหม   ในระดับผูบริหาร    มีรายไดสูง    ชอบความทาทาย  

และแปลกใหม 

- กลุมลูกคาองคกรบริษัทเอกชนตางๆ  ที่นิยมเจรจาธุรกิจ  หรือพาลูกคามา 

เลี้ยงอาหาร   หรือจัดงานเลี้ยงฉลองในองคกรเอง 

- นักธุรกิจและนักทองเที่ยวชาวไตหวัน 

 

 

 

- คนที่มีรายไดระดับ B+ จนถึง A   ซึ่งมกีําลังซื้อเพียงพอทีจ่ะจายคาสมาชิก   และ

จายคาบริการครั้งละ 800-1,000 หยวน ไดแก กลุมขาราชการและนักธุรกิจทองถิ่น 

- กลุมนักทองเที่ยว โดยเฉพาะที่เซี่ยเหมิน กลุมนักทองเที่ยวชาวไตหวันเปนอีกหนึ่ง

เปาหมายที่นาสนใจ 

 
ซื่อชวน 

- กลุมคนทํางานรุนใหม   ในระดับผูบริหาร    มีรายไดสูง    ชอบความทาทาย  

และแปลกใหม 

- กลุมลูกคาองคกรบริษัทเอกชนตางๆ  ที่นิยมเจรจาธุรกิจ  หรือพาลูกคามา 

เลี้ยงอาหาร   หรือจัดงานเลี้ยงฉลองในองคกรเอง 

- นักธุรกิจและนักทองเที่ยว 

Positioning ฝูเจี้ยน 
ควรจะเปนในลักษณะของสถานที่สําหรับชวงเวลาวาระพิเศษที่สามารถแสดงถึง

ฐานะของลูกคาที่มาใชบริการ   เชน   การตกลงดานธุรกิจ,   การรับรองแขก,   การ

กําหนดตําแหนงทางการตลาดดวยวัฒนธรรมการใหบริการที่แตกตาง    โดยอาศัยความ   

ออนโยนดานการปฏิบัติและวิถีทางปฎิบัติการนวดแผนไทย     ผสานกับมาตรฐานการ
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ซื่อชวน 
เลี้ยงฉลองในเทศกาลตางๆ   เปนตน    โดยใชจุดเดนของอาหารไทยในเรื่องของ

รสชาติและบรรยากาศที่แสดงถึงเอกลักษณดานวัฒนธรรมของไทย 

ใหบริการระดับสากลเปนหลัก 

 

 

 
กลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจการใหบริการ 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ รานอาหาร สปา 

Product 

ฝูเจี้ยน 

- ควรจะเนนการใชวัตถุดิบในทองถิ่นเปนหลัก ยกเวนวัตถุดิบที่เปนหัวใจหลักใน

การปรุง 

- อาหารและไมสามารถหาวัตถุดิบที่มีคุณภาพเทียบเทากับวัตถุดิบจากประเทศ

ไทย  เชน  กะป  เปนตน 

- เมืองเซี่ยเหมิน มณฑลฝูเจี้ยน เมนูเดนควรเนนอาหารทะเล 

- นครเฉิงตู ควรเนนอาหารรสเผ็ดจัด แตผูประกอบการควรหลีกเลี่ยงอาหารทะเล  

แตใชปลาหรือกุงน้ําจืดแทน   เนื่องจากเฉิงตูเปนพื้นที่ที่ไมติดทะเล   การขนสง

อาหารทะเลอาจจะทําใหเกิดปญหาในเรื่องของความสดและตนทุนในการขนสง 

- พฤติกรรมการทานอาหารของคนจีนนั้น    เครื่องดื่มที่นิยมนั้นมักจะเปนเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลลประเภทเหลา  เบียร  ไวน   หรือเครื่องดื่มรอน อาทิเชน  น้ําชาหรือ

น้ําอุน  เปนตน    ไมนิยมที่จะทานเครื่องดื่มเย็นที่ใสน้ําแข็ง 

- การแยกสวนผูสูบบุหรี่กับไมสูบบุหรี่ 

 

 

 

- การนําเขาผลิตภัณฑสปาจากประเทศไทย    ควรนําเขาเฉพาะที่จําเปนเทานั้น   

เนื่องจากผลิตภัณฑที่ เ กี่ยวกับสปาบางประเภทอยูในหมวดสินคาประเภท   

เครื่องสําอาง จะถูกทางหนวยงานดานสุขอนามัยจีนตรวจสอบอยางเขมงวด 

- ในเรื่องของมาตรฐานการใหบริการนั้น   ดานสุขอนามัยของสถานที่เปนสิ่งที่ตอง

คํานึงถึงเปนอยางมาก สวนดานพนักงานมีหลายหนวยงานที่ใหคําปรึกษา   เชน 

สหพันธสปาฯ   ISMED 

ซื่อชวน 

Price 
ฝูเจี้ยน รานอาหารอยางดีจะมีราคาประมาณ  500 – 1,000 หยวน (2,500 – 5,000 บาท)   

ตอคน ตอมื้อ  

โดยทั่วไปแลวการคิดคาใชจายกับลูกคาแตละครั้งนั้น  ขึ้นอยูกับประเภทการใชบริการ 

เชน การนวดแผนไทยครั้งละประมาณ 630 หยวน เปนตน ซื่อชวน 

Place ฝูเจี้ยน 
ทําเลที่เหมาะสมในการลงทุนในระยะแรก   ไดแก   โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือ 5 ดาวที่

สรางขึ้นใหม, อาคารสํานักงานในยานธุรกิจ, หางสรรพสินคาหรู  เปนตน   

โรงแรมระดับ 4 ดาวหรือ 5 ดาวที่สรางขึ้นใหม, คลับเฮาสในสนามกอลฟ,   รีสอรทตาม

แหลงทองเที่ยว   สําหรับในอนาคตนั้นอาจจะรุกไปยังสวนของตลาดใหม   เชน    ที่
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ซื่อชวน 
โดยเฉพาะในเมือง เซี่ยเหมิน  ทําเลที่ดีนาจะเปนบริเวณที่ใกลชายทะเล  สามารถ

มองเห็นวิวทะเลได 

เมืองเซี่ยเหมิน    อาจจะลงทุนเปดสปาแบบ Cruise Spa   ในเรือสําราญ   เปนตน 

 

 
กลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจการใหบริการ 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ รานอาหาร สปา 

Promotion 

ฝูเจี้ยน 

- การสง Direct Mail หรือ Direct E-mail ไปยังบริษัทตางๆ 

- ปายโฆษณาในยานธุรกิจและแหลงการคา, โฆษณาในวารสารดานอาหารและ

การทองเที่ยว 

- อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

- การขายอาหารชุดแนะนําซึ่งประกอบดวยอาหารคาว-หวาน  แลวแถมเครื่องดื่ม

ประเภทเหลาหรือไวนฟรี      หรือการจัดรายการอาหารจานเดน 

- การจัดการแสดงพิเศษ   เชน   มีการจัดแสดงรําไทยในชวงมื้อค่ําวันศุกร-เสาร-

อาทิตย 

- การใหบัตรสมาชิก 

- การสงเสริมการขายรวมกับพันธมิตรทางธุรกิจตางๆ เชน โรงแรม, บริษัททัวร  

เปนตน 

- การสง Direct Mail หรือ Direct E-mail ไปยังหนวยงานราชการและบริษัทตางๆ 

- ปายโฆษณา (Billboard) ในยานชุมชนและแหลงทองเที่ยว 

- ลงโฆษณาในวารสารดานสุขภาพและการทองเที่ยว 

- อินเตอรเนต ทั้งทางเว็บไซดและการสรางบล็อก 

- การขายแพ็กเกจการใหบริการ   ซึ่งอาจจะเปนแพ็กเกจเฉพาะการใหบริการสปา แต

หลายประเภท  หรือเปนแพ็กเกจสปาพรอมกับการใหบริการดานความสวยงามอื่นๆ 

(Salon) 

- การสะสมยอดเพื่อเปนสมาชิกในแตละระดับ 

- การสงเสริมการขายรวมกับพันธมิตรทางธุรกิจตางๆ เปนอีกแนวทางหนึ่งที่   

นาสนใจ   ตัวอยาง เชน   การสงเสริมการขายรวมกับทางบริษัททัวร  โรงแรม  และ

รานอาหารตางๆ  

ซื่อชวน 
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กลยุทธดานการตลาดสําหรับธุรกิจการใหบริการ 

กลยุทธตลาด พื้นที ่ รานอาหาร สปา 

Branding 

ฝูเจี้ยน 

ควรจะอิงกับชื่อเสียงของอาหารและวัฒนธรรมไทยในลักษณะของ National Brand   

โดยสรางเอกลักษณของยี่หอ (Brand Identity) ใหลูกคานึกถึง  “ถาจะทานอาหารรส

จัดจานจากแหลงอาหารที่ขึ้นชื่อวาเปนครัวของโลก   ในบรรยากาศที่หรูหราแตกตาง   

ใหนึกถึงรานอาหารไทย”  

- ควรจะอิงกับชื่อเสียงของสปาไทยในลักษณะของ National  Brand     โดยการ

ประสานวัฒนธรรมอันโดดเดนของไทยเขากับความเชื่อดานสุขภาพของจีน  เชน   

เรื่องของหยินหยาง   เปนตน 

- โดยสื่อสารผานทางสัมผัสทั้งหา (Brand Sense) อันไดแก 

ทางรูปลักษณ   เชน  การออกแบบและตกแตงรานดวยสถาปตยกรรมไทย ประยุกต 

 เขากับศาสตรเรื่องฮวงจุยของจีน 

 ทางกลิ่น   เชน   การใชอโรมาที่สมุนไพรที่มีคุณลักษณะในการชวยบําบัดโรคหรือ 

 ความเครียด 

 ทางเสียง   โดยการเปดดนตรีบรรเลงที่เปนดนตรีไทยคลอไประหวางการใหบริการ 

 ทางการรับรส    โดยการใหลูกคาดื่มน้ําสมุนไพรทั้งของไทยและจีน  ที่มีผลในการ 

 ชําระลางรางกาย   อาทิเชน    น้ําตะไคร    น้ําหลอฮังกวย  เปนตน 

 ทางการสัมผัส    ผานการนวดและกดจุด   ตามศาสตรการนวดแผนไทย 

ซื่อชวน 
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V   สรุปปญหาและอุปสรรค NTBs ในการเขาตลาดมณฑลจีน   
 

แมวาประเทศจีนจะลดภาษีศุลกากรในการนําเขาสินคาจากไทยหลายรายการตามขอตกลง

การคาเสรีอาเซียน-จีน   หากแตยังประสบกับอุปสรรคการคาท่ีไมใชภาษ ี (Non-Tariff Barriers: NTBs) 

ในหลากหลายรูปแบบ เชน เง่ือนไขทางศุลกากร ความลาชาในการออก/ปลอยสินคา ความเขมงวดดาน

มาตรฐานสินคา และความลาชาในการปฏิบัติงานของเจาหนาท่ี เปนตน   โดยสามารถสรุปอุปสรรค

การคาท่ีไมใชภาษีในเบื้องตน ไดดังน้ี 

 
1) กฎระเบียบการนําเขาสินคา 
 

ขอตกลง ACFTA มีผลผูกพันเฉพาะการลด/ยกเลิกภาษีศุลกากรนําเขาสินคาตามท่ีตกลงเทาน้ัน    

ไมไดรวมถึงภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) 

 

นอกจากภาษีมลูคาเพิ่มแลว ประเทศจีนยังมีการเก็บภาษทีองถ่ินและคาธรรมเนียมตางๆ ทําให

ตองมีการจายภาษีเพิ่มขึ้นและอาจจะมีความแตกตางกันไปในแตละมณฑล ซึ่งกอใหเกิดความยุงยาก

และตนทุนท่ีเพิ่มสูงขึ้นแกผูประกอบการท่ีนําสินคาเขามาจําหนาย 

 

นอกจากน้ี ในดานกฎระเบียบขอบังคับเก่ียวกับมาตรฐานสินคาท่ีจะนําเขาประเทศจีน    มักจะมี

การเปล่ียนแปลงบอย ตองคอยติดตามอยางใกลชดิและตอเน่ือง 

 
2) การกําหนดโควตาภาษี 
 

สําหรับสินคาเกษตรบางรายการ   เชน    ขาว   นํ้ามันปาลม   รับบาลจีนมีการกําหนดโควตา

ภาษี (Tariff-Quota)   โดยกําหนดใหผูนําเขาขอใบอนุญาตและโควตาจากสวนกลาง     

 
3) มาตรการดานความปลอดภยัและสุขอนามัย 
 

 โดยเฉพาะกลุมสินคาหมวดอาหารและสินคาเกษตร จะตองผานกระบวนการตรวจสอบดาน

สุขอนามัย เชน ผัก ผลไม  เปนตน    โดยหนวยงานของจีนท่ีเก่ียวของ   ไดแก   หนวยงาน AQSIQ     
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หนวยงานกระทรวงพาณิชย   MOFCOM (Ministry of Commerce)    และกระทรวงสาธารณสุข   MOH 

(Ministry of Health)    

 
4) มาตรการดานมาตรฐานสินคาอุตสาหกรรม 
 

 สินคาอุตสาหกรรม เชน อุปกรณและสวนประกอบ  และเคร่ืองใชไฟฟาในครัวเรือน  จะตองผาน

การตรวจสอบมาตรฐาน CCC Mark (China Compulsory Certification) จากหนวยงาน CNCA 

(Certification and Accreditation Administration of PRC)   เพื่อใชเปนหลักฐานประกอบการย่ืนขอ

ใบอนุญาตนําเขาสินคา 

 
5) มาตรการดานฉลากสินคา 
 

จีนกําหนดใหผูประกอบการตองปดฉลากสินคาในทุกประเภทและระบุขนาดของสินคา   เปน

ภาษาจีน  และหากมีการเปล่ียนแปลงบรรจุภัณฑทุกคร้ัง  ไมวาจะเปนเร่ืองของขนาด   รูปลักษณ   หรือสี

ของสินคาจะตองยื่นขออนุญาตใหม   
 

6) กฎระเบียบอื่นๆ เชน 
  

ผูประกอบการท่ีจะมีสิทธิในการประกอบธุรกจิการคาระหวางประเทศและการเปนตัวแทนนําเขา

ในประเทศจีน จะตองมีการจดแจงและรับใบอนุญาตจากหนวยงานจีนท่ีเก่ียวของ ดังน้ัน ชาวจีนท่ีให

ความสนใจสินคาไทยอาจจะไมไดมีใบอนุญาตดังกลาว ก็จะไมมีสิทธิในการเปนตัวแทนนําเขา เปนตน 

 

VI   ขอเสนอแนะนโยบายและแนวทางการปรบัตัวสําหรับ SMEs    
 
 

จากการศึกษาโอกาสและอปุสรรคของสินคาสงออกของ SMEs ไทยในการเขาสูตลาดจีนจาก

การเปดเสรีทางการคาระหวางอาเซียนกับจนี (ASEAN-China FTA: ACFTA) คณะผูวิจัยไดสรุป

ขอเสนอแนะและแนวทางการปรับตัวสําหรับ SMEs ไทยไดดังน้ี 
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(1.) ประโยชนที่ SMEs ไทยจะไดรับจากการเปดการคาเสรีตาม ACFTA  
 

ในแตละสินคา พบวา จะไดประโยชนไมเทากัน เพราะระยะเวลาในการปรับลดภาษีศุลกากรขา

เขาของจีนในแตละสินคามีความแตกตางกัน  

 

SMEs ในอุตสาหกรรมท่ีไดรับประโยชนหรือกําลังจะไดรับประโยชนจากการลดภาษีภายใต

ขอตกลงเขตการคาเสรี ACFTA กอน ไดแก กลุมวัตถุดิบ ตัวอยางเชน มันสําปะหลัง นับเปนสินคาท่ีมี

โอกาสไดรับประโยชนจากการลดภาษีคอนขางมาก เพราะไดอัตราภาษีท่ีเปนศูนยตามขอตกลง EHP 

และขอตกลงเรงลดภาษีผัก-ผลไมระหวางไทยและจีนต้ังแตป 2003 อีกท้ังยังเปนอุตสาหกรรมท่ีผู 

ประกอบการไทยมีจุดแข็งในการผลิตท้ังในดานปริมาณและคุณภาพในการขนสง ประกอบกับการ

ขยายตัวของอุตสาหกรรมหลายชนิดในประเทศจีนท่ีตองใชมันสําปะหลังเปนวัตถุดิบ เชน กาซโซฮอลล 

อุตสาหกรรมกระดาษ และอาหารสัตว เปนตน 

 

 สําหรับสินคาของไทยท่ีจะไดรับประโยชนจากขอตกลงการคาเสรี ACFTA และไทยมีศักยภาพ

เหนือคูแขง อีกท้ังความตองการตลาดยังมีการขยายตัวสูงเชนน้ี ภาครัฐควรใหการสนับสนุนในดานการ

เพิ่มปริมาณการผลิตท่ีเหมาะสมกับภาวะตลาด (ไมผลิตจนลนเกินจนมีผลใหราคาตกตํ่า) การปรับปรุง

ประสิทธิภาพ การดูแลดานคุณภาพ โดยใหการสนับสนุนผานสมาคมวิชาชีพท่ีเก่ียวของ เชน การ

ฝกอบรม การใหความรูกับเกษตรกรและผูสงออก การรวมมือกับกระทรวงเกษตรและสหกรณหรือ

สถาบันการศึกษาดานเกษตรเพื่อพัฒนาพันธุมันสําปะหลังและเทคนิคการปลูกเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการ

ผลิต เปนตน 

 
(2.) ในกลุมสินคาและบริการที่ผูประกอบการไทยมีศักยภาพสูงในการสงออกไปสูตลาด

มณฑลจีน  แตยังไมไดรับประโยชนจากขอตกลง ACFTA อยางเต็มที ่     
 

เน่ืองจากทางการจีนยังคงมีการจัดใหอยูในรายการสินคาออนไหวหรือยังมิไดเปดเสรีอยางเต็มท่ี 

เชน ยางพาราหรือกลุมธุรกิจบริการ  

 

ภาครัฐควรสนับสนุนใหมีการพัฒนาคุณภาพเพื่อเพิ่มจุดแข็งของสินคา รวมท้ังการรักษาภาพ 

ลักษณท่ีดีของสินคา เชน ยางพาราคุณภาพดีของไทย และในดานบริการ เชน สปาไทย ก็ควรมีการ

สงเสริมการสรางแบรนดความเปนไทยใหโดดเดน  นอกจากน้ี ภาครัฐควรใหความชวยเหลือ SMEs ไทย 
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ในดานการพัฒนาศักยภาพทางการตลาดและสงเสริมการรวมกลุมเพื่อสนับสนุนซึ่งกันและกันของ

ภาคเอกชน  

 

สินคาในกลุมน้ี แมวาจะไมไดประโยชนจาก ACFTA ในเชิงผลประโยชนในการลดภาษี แตดวย

การขยายตัวของตลาดมณฑลจีนและความตองการของผูบริโภคจีนท่ีมีรายไดมากข้ึน   รวมท้ังศักยภาพ

การแขงขันของผูประกอบการไทย   การมุงจับตลาดลูกคาท่ีมีระดับรายไดปานกลางถึงสูงโดยพัฒนาดาน

คุณภาพจะชวยใหสินคาและบริการของ SMEs ไทยสามารถแขงขันในตลาดมณฑลจีนไดในระยะยาว 

 

การสนับสนุนผูประกอบการควรทําในลักษณะการใหความรู ความเขาใจเก่ียวกับพฤติกรรมของ

ลูกคาในพื้นท่ีเปาหมาย  และใหขอมูลดานกฎระเบียบของจีนในสวนท่ีเก่ียวของกับสินคาและบริการตางๆ 

นอกจากน้ี หนวยงานภาคเอกชนที่มีประสบการณและมีความคลองตัวควรจะเขามามีบทบาทชวย

ดําเนินงานดานกระบวนการทางศุลกากรและการนําเขาเพื่อใหผูประกอบการไทยสามารถเขาสูตลาดจีน

ไดโดยไมตองเสียเวลาและคาใชจายในการลองผิดลองถูกมากเกินไป 

 
(3.) อยามองจีนเปนตลาดเดียว  
 

ในการเขาสูตลาดจีนของ SMEs ไทย   ผูประกอบ การไมควรมองตลาดจีนในลักษณะท่ีเปน

ตลาดเดียวกันท้ังประเทศ แตควรเลือกพื้นท่ีระดับเมืองหรือมณฑลเปนตลาดเร่ิมตนสําหรับการเขาสู

ตลาดจีน เมื่อมีประสบการณมากพอแลวจึงคอยขยายสูเมืองหรือมณฑลอื่นท่ีมีลักษณะตลาดคลายคลึง

กัน โดยในการพิจารณาคัดเลือกเมืองท่ีจะเขาไปทําการตลาด จําเปนตองเขาใจศักยภาพทางเศรษฐกิจ 

ขนาดของตลาด พฤติกรรมและรสนิยมของลูกคา และจุดแข็งของสินคาตนเมื่อเทียบกับคูแขง (ท้ัง

ผูประกอบการจีนและตางชาติ) 

 

(4.) การเริ่มตนเขาสูตลาดจีนของ SMEs ไทย  ควรเร่ิมตนแบบคอยเปนคอยไป โดย

อาจจะใชเวลาในการศึกษา สํารวจตลาด เก็บขอมูล เก็บเกี่ยวประสบการณภาคสนามสัก 1-2 ป การ

ดําเนินธุรกิจในจีนท่ีมีลักษณะโครงสรางตลาดตางจากประเทศไทย การทุมเททรัพยากรจํานวนมากใน

ชวงแรกของการเขาสูตลาด จะมีความเสี่ยงท่ีจะสูญเสียเงินลงทุนสูงมาก 

 

 วิธีการเร่ิมตนท่ีผูประกอบการไทยสวนใหญนิยม ไดแก การนําสินคาเขาไปจัดแสดงและจําหนาย

ผานงานแสดงสินคา (Trade Fair) ในเมืองตางๆ ของจีนซึ่งมีการจัดเปนประจําทุกป เชน งาน Fuzhou  
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Fair หรือ งาน China-ASEAN Expo เน่ืองจากการนําสินคาเขาไปจําหนายในงานแสดงสินคาของจีน 

โดยเฉพาะการไปออกงานแสดงสินคารวมกับกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย จะมีเจาหนาท่ี

คอยใหขอมูลและใหคําแนะนํา และท่ีสําคัญ  การติดตามหนวยงานราชการของไทยไปออกงานแฟรใน

ประเทศจีน   โดยท่ัวไปจะไดรับการยกเวนกฎระเบียบในหลายๆ ดาน เชน การขนสงสินคา  การนําสินคา 

ไปวางแสดงหรือทดลองใหชิม ซึ่งโดยปกติแลว จะมีขั้นตอนยุงยากและตองใชเวลานานพอสมควร กวาจะ

ผานกระบวนการขั้นตอนเหลาน้ัน  

 

 นอกจากน้ี การนําสินคาเขาไปจําหนายในงานแสดงสินคาจะชวยใหผูประกอบการเขาใจรสนิยม

และความตองการของผูบริโภคจีนในพื้นท่ีเปาหมายไดดีขึ้น ไดมีโอกาสพบสินคาของคูแขงท่ีมาออกงาน

แสดงเพื่อนําขอมูลไปปรับปรุงสินคาใหสอดคลองกับความตองการของตลาดไดดีขึ้น 

  

อยางไรก็ตาม ผูประกอบการ SMEs ไมควรมุงเนนท่ีการจําหนายปลีกสินคาท่ีหนาบูทเปนหลัก 

หากแตเปาหมายของการออกงานแสดงสินคาก็เพื่อหาคูคาทางธุรกิจในประเทศจีน จึงควรเตรียมกัน

สินคาสวนหน่ึงไวใหผูท่ีมีโอกาสเปนคูคาทางธุรกิจไดชมเปนตัวอยางดวย  เชน บริษัทผูแทนจําหนายใน

จีนซึ่งมางานแสดงสินคาเพื่อหาผลิตภัณฑใหมๆ แตเคยมี SMEs ไทยหลายรายท่ีสินคาของตนไดรับ

ความนิยมจากลูกคาขาจร จึงจําหนายปลีกหมดต้ังแตวันแรกๆ ของงาน  พอมาถึงวันหลังๆ เมื่อพบลูกคา

ทางธุรกิจแลว กลับไมมีสินคาตัวอยางใหชมทําใหเสียโอกาสทางธุรกิจ 

 

 การออกงานแสดงสินคาในประเทศจีน ถึงแมวาจะเปนวิธีการเร่ิมตนในการเขาสูตลาดจีนท่ี

สะดวกสําหรับ SMEs แตผูประกอบการควรตองเลือกงานแสดงสินคาและผูจัดงานใหถูกตอง เน่ืองจากมี

งานแสดงสินคาหลายๆ งานในประเทศจีนท่ีผูจัดงานขาดประสบการณ กลุมลูกคาคนจีนท่ีเขามาชมงาน

ไมตรงกับกลุมเปาหมายของลูกคาและบริการตามท่ีไดโฆษณาไว ทําใหการจัดงานลมเหลวและทําให 

SMEs ไทยตองเสียคาใชจายท้ังในดานการเดินทาง ท่ีพักและการขนสงสินคา โดยไมไดประโยชนเต็มท่ี 

 

 ในการหาขอมูลดานงานแสดงสินคาในจีนและรายชื่อผูจัดงาน ผูประกอบการ SMEs สามารถ

สอบถามไดท่ีกรมสงเสริมการสงออก หรือ สถานกงสุลไทย สํานักงานผูแทนการคาไทยท่ีอยูตามเมือง

ตางๆ ในประเทศจีน รวมท้ังหาขอมูลจากสมาคมทางการคาหรือสถาบันการเงิน เชน หอการคาไทย 

ธนาคารกสิกรไทย ท่ีมีประสบการณในการนํานักธุรกิจไปออกงานแสดงสินคาในตางประเทศ 
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(5.) การเลือกคูคาหรือพันธมิตรในประเทศจีน  

 

เน่ืองจากธุรกิจ SMEs ไทยมีขอจํากัดเร่ืองบุคลากรและเงินทุนจึงเปนการยากที่จะเขาไปจัดต้ัง

สํานักงานเพื่อจําหนายและกระจายสินคาในเมืองตางๆ ของประเทศจีนเอง ดังนั้น การกระจายสินคา
รวมถึงการทําการตลาดควรทําผานคูคาในประเทศจีนหรือตัวแทนจําหนายที่มีความชํานาญใน
การกระจายสินคาในประเทศจีน โดยจะตองเลือกคูคาหรือตัวแทนจําหนายท่ีมีความชํานาญในเมืองท่ี

เปนพื้นท่ีเปาหมายของ SMEs ซึ่ง   คูคากลุมน้ีมีท้ังท่ีเปนผูประกอบการชาวจีน และชาวตางชาติ (รวมท้ัง

ไทยดวย) ท่ีรับทําการกระจายสินคาและทําการตลาดให SMEs ไทย 

 

 โอกาสที่ผูประกอบการไทยจะไดพบกับคูคาหรือตัวแทนจําหนายมีดวยกันหลายวิธี  ซึ่งทาง

คณะวิจัยไดรวบรวมและแนะนํา ดังน้ี 

 

 การเขารวมงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศไทย   ตัวอยางเชน   งาน  THAIFEX  

ซึ่งเปนงานแสดงสินคาอาหารนานาชาติ  โดยทาง บจก.ไทย แสน็ค ฟูดส จก. ซึ่งเปนผูผลิตปลาหมึกอบ

กรอบ  สควิดด้ีก็ไดพบตัวแทนจําหนายจากงานน้ี      หรืองาน  Bangkok Gems & Jewelry Fair ซึ่งเปน

งานแสดงสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับนานาชาติ   โดยงานดังกลาวจะมีตัวแทนผูประกอบการอัญมณี

และเครื่องประดับจากตางประเทศ   ซึ่งรวมถึงผูประกอบการจากประเทศจีนและฮองกง   เดินทางมาซื้อ

วัตถุดิบและเจรจาการคามากมาย   จากการสัมภาษณผูประกอบการไทย   พบวา   คูคากลุมท่ีเดินทาง

มาดูงานยังประเทศไทย   คอนขางมีความนาเชื่อถือและมีศักยภาพมากพอท่ีจะนําเขาสินคาและทําตลาด

ในประเทศจีนไดจริง 

 

 การเขารวมงานแสดงสินคาในประเทศจีน   ไตหวันและฮองกง    ในแตละปมีการจัด

งานแสดงสินคาอยูหลายงาน   ท่ีสําคัญ  ไดแก  งาน ASEAN  Expo. ท่ีนครหนานหนิง  เขตปกครองฯ 

กวางซี        งาน Thailand Exhibition ท่ีนครฝูโจว   มณฑลฝูเจี้ยน        งาน Xiamen Fair      งาน  

Hong Kong International Jewelry Show  ท่ีฮองกง    เปนตน   สวนใหญแลว  กรมสงเสริมการสงออก 

กระทรวงพาณิชย   จะเปนเจาภาพนําผูประกอบการไปรวมงานแสดงสินคาเหลาน้ี   โดยมีขอดีดังท่ีได

กลาวไวในหัวขอ 9.5.4    แมวาทางหนวยงานของภาครัฐท้ังทางสถานกงสุล     สํานักงานพาณิชยหรือ

สํานักงานสงเสริมการคาไทยในแตละพื้นท่ีจะชวยกล่ันกรองคูคาเหลาน้ีในระดับหน่ึงแลว    แต

ผูประกอบการจะตองชวยเหลือตัวเองในการท่ีจะหาขอมูล   สอบถามผูประกอบการเอกชนอ่ืนในพื้นท่ี   
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ตรวจสอบสถานะของบริษัทคูคา   ท่ีสําคัญท่ีสุด คือ ผูประกอบการจะตองมีความรัดกุมในการทําสัญญา

กับคูคา   เพื่อปองกันการถูกฉอโกง 

 

 การใชกวน ซี ่(Guan Xi)     กวน ซี่หรือระบบสายสัมพันธสวนบุคคล  เปนส่ิงท่ีฝงลึกกับ

วัฒนธรรมชาวจีนเปนเวลานาน   เพราะเปนส่ิงท่ีสรางความเชื่อมั่น    ความไววางใจใหแกกันและกันใน

การทําธุรกิจ    เปนเสมือนระบบชวยเหลือคํ้าจุนซึ่งกันและกันมากกวาท่ีจะเปนการหาผลประโยชน   การ

ใชกวน ซี ่   เปนอีกวิธีการหน่ึงท่ีจะไดมาซึ่งบริษัทคูคาหรือตัวแทนจําหนายขนาดใหญ   ท่ีมีศักยภาพใน

การเขาถึงชองทางการกระจายสินคาและทําตลาดท่ีกวางขวาง   ซึ่งบริษทัเหลาน้ีมีผูประกอบการจํานวน

มากท่ีตองการใหกระจายสินคาและทําตลาดให   ดังน้ันบริษัทเหลาน้ีจึงมีอํานาจตอรองท่ีสูง   ซึ่งยากตอ

การเขาถึงของผูประกอบการ SMEs แตละรายท่ีจะหากวน ซี่ เพือ่เขาถึงการเจรจาตอรองท่ีไมถูกเอา

เปรียบ    แตถาผูประกอบการเหลาน้ีรวมตัวกันในลักษณะของสมาคม/สมาพันธดังท่ีจะกลาวในหัวขอ 

9.5.7  แลวใหตัวแทนหนวยงานภาครัฐ (เพือ่หลีกเล่ียงการทําผิดขอตกลงกับ WTO ในเรื่องการแทรกแซง

ของรัฐ) เปนกวน ซี่ ในการเจรจากับบริษัทคูคาหรือตัวแทนจําหนายเหลาน้ี 

 

 การแนะนําจากผูประกอบการดวยกัน        การสรางเครือขายระหวางผูประกอบการ 

(รายละเอียดในหัวขอ 9.4.7)    จะนํามาสูการแลกเปล่ียนขอมูลซึ่งกันและกัน    การแนะนําหรือเตือน

ผูประกอบการรายอื่นถึงบริษัทคูคาหรือตัวแทนจําหนายสินคาท่ีดีหรือในรายท่ีไมควรเขาไปยุงเก่ียว   และ

ขอดี-ขอเสียของแตละราย    จะนํามาซึ่งฐานขอมูลของคูคาหรือตัวแทนจําหนายสินคาเพื่อเปนประโยชน

ตอผูประกอบการรายใหมท่ีจะเขาสูตลาดจีนในอนาคต 

 

เน่ืองจากประเทศจีนมีพื้นท่ีกวางใหญมหาศาล    มีโอกาสท่ีจะพบคูคาหรือตัวแทนจําหนายท่ีดี

และไมดี      ปญหาจากคูคาหรือตัวแทนจําหนายท่ีไมดีซึ่ง  SMEs  ไทยพบบอย   คือ การไดคูคาท่ีไม

ซื่อสัตย   เชน   นําตราสินคาของธุรกิจไทยไป    จดทะเบียนเปนของตัวเอง    การผลิตสินคาเลียนแบบ

หรือการชําระคาสินคาไมครบตามขอตกลง     เปนตน    ผูประกอบการ SMEs เองควรใชเวลาและความ

รอบคอบในการเลือกคูคา   ดวยการเดินทางไปพบผูท่ีจะเลือกเปนคูคาท่ีประเทศจีนหลายๆ คร้ัง    แตละ

คร้ังควรมีการใชเวลาอยูท่ีเมืองเปาหมาย   เพื่อเย่ียมชมการทํางานของคูคาคร้ังละหลายๆ วัน รวมท้ังการ

ตรวจสอบขอมูลเก่ียวกับความนาเชื่อถือของบริษัทคูคาจากหนวยงานภาครัฐ   โดยสามารถขอความ

ชวยเหลือจากสถานกงสุลไทยและสํานักงานผูแทนการคาไทยท่ีดูแลพื้นท่ีท่ี SMEs ไทยสนใจจะเขาไปทํา

ธุรกิจ   เพื่อชวยตรวจสอบขอมูล 

 

 อยางไรก็ตาม ถึงจะไดพบกับคูคาท่ีดี นาเชื่อถือ ผูประกอบการ SMEs ก็ควรมีระบบตรวจสอบ

และควบคุมของตัวเอง รวมถึงการเดินทางไปสํารวจตลาดเปาหมายของตนอยางสม่ําเสมอ มีการประชุม 
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รวมกับคูคาเปนระยะๆ ไมควรปลอยใหคูคาในจีนดําเนินการทุกอยางโดยท่ี SMEs ไทยไมทราบความ

เปนไปของธุรกจิ 

 
(6.) การเลือกผลิตภัณฑใหสอดคลองกับลูกคาเปาหมายและศักยภาพของ SMEs ไทย  

 

ประเทศจีนไดชื่อวาเปนโรงงานของโลก   เน่ืองจากมีตนทุนการผลิตท่ีตํ่า   มีความสามารถใน

การผลิตสินคาในปริมาณมาก   จนทําใหมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในดานตนทุนและราคาขาย 

โดยเฉพาะในการผลิตสินคาพื้นฐานท่ีไมตองการใชเทคโนโลยีขั้นสูง    กลุมสินคาในตลาดระดับกลางถึง

ระดับลางท่ีเนนการผลิตจํานวนมาก   ลูกคาจะตัดสินใจซื้อจากราคาเปนหลัก   จึงยากท่ี SMEs ไทยจะ

เขาไปแขงขันกับผูผลิตสินคาในกลุมน้ีในประเทศจีน 

 

 ดังน้ัน สินคาของ SMEs ไทยท่ีจะเขาไปแขงขันในตลาดจีนไดตองเปนสินคาท่ีมีจุดเดนเฉพาะตัว 

เชน มีการออกแบบท่ีดี มีคุณภาพสูง มีความประณีต หรือมีภูมิปญญาของตนเองท่ียากตอการเลียนแบบ 

รวมท้ังยังตองทําการพัฒนาอยางตอเน่ืองเพื่อไมใหผูประกอบการชาวจีนเลียนแบบไดทัน   สินคาของ 

SMEs ท่ีมีคุณสมบัติดังกลาวจะมีราคาโดยเฉล่ียสูงกวาสินคาท่ัวๆ ไปในกลุมประเภทเดียวกันท่ีผลิตใน

ประเทศจีน   ผูประกอบการจึงควรมุงเนนไปท่ีลูกคาเปาหมายท่ีมีระดับรายไดปานกลางคอนขางสูงจนถึง

กลุมท่ีมีรายไดสูง ซึ่งมีกําลังซื้อและนิยมจับจายซื้อสินคาคุณภาพดี ราคาสูง โดยเฉพาะสินคาท่ีสามารถ

ใชเปนเคร่ืองแสดงฐานะหรือความมีรสนิยมของตน 

 

 ตัวอยางของสินคา SMEs ไทยท่ีนาจะสามารถเขาสูตลาดจีนไดจากแนวทางดังกลาว เชน 

ภาชนะและของตกแตงบานท่ีทําจากวัตถุดิบท่ีหายากในจีน เชน เคร่ืองพิวเตอร โดยเฉพาะสินคาท่ีมีดีไซน

ของตัวเองท่ีโดดเดน เปนตน 

 
(7.) การสรางเครือขายและการรวมกลุมระหวาง SMEs  
  

 เพื่อการแลกเปล่ียนขอมูลประสบการณ   และการรวมมือกันเพื่อลดตนทุน   เพิ่มประสิทธิภาพ

ในดานการกระจายสินคาในการสงสินคาไปจําหนายในประเทศจีน   เน่ืองจากในขณะน้ี   ระบบขนสง

และกระจายสินคาในประเทศจีนยังมีตนทุนท่ีสูงมาก หลายคร้ังสินคาไทยท่ีสงออกไปจําหนายในตลาด

จีนกลับตองตกคางอยูท่ีดานกรมศุลกากรจีนเปนเวลานานดวยอุปสรรคดาน NTBs  เชน ความลาชาของ

เจาหนาท่ีหรือกระบวนการตรวจสอบท่ีซ้ําซอน หรือหลายคร้ังท่ีการขนถายสินคาในจีนโดยใชแรงงานคน

ทําใหสินคาบุบ แตกหรือเสียหายระหวางการขนสงและลําเลียง เปนตน 
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 ผูประกอบการ SMEs ไทยควรมีการรวมกลุมกันในรูปสมาคม เชน สมาคมพอคาไทยในประเทศ

จีนในแตละภูมิภาคหรือมณฑล เปนตน   เพื่อรวมกันดําเนินการบริหารกระบวนการสงออก การขนสงและ

การกระจายสินคาใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน   รวมท้ังเปนการเพิ่มอํานาจตอรองไดมากกวากรณีท่ี

ดําเนินการเพียงบริษัทเดียว เปนตน   ซึ่งปจจุบันหนวยงานภาครัฐและเอกชนของไทยไดตระหนักถึง

ปญหาน้ี   โดยกระทรวงพาณิชยของไทยไดสนับสนุนและรวมมือกับภาคเอกชนของจีนในการเปน

ศูนยกลางกระจายสินคาใหไทยในหลายเมืองของจีน เชน ศูนยกระจายสินคาหยุน-ฝางท่ีนครคุนหมิง 

ขณะเดียวกันภาคเอกชนของไทย เชน กลุมนํ้าตาลมิตรผล   โดยต้ังเปนบริษัท Zhong-Tai Services ได

เขาไปลงทุนในธุรกิจขนสงและโลจิสติกสในกวางซีของจีน กลุมเจริญโภคภัณฑก็ลงทุนเปดศูนยกระจาย

สินคาในประเทศจีนหลายแหงเพื่อรองรับธุรกิจคาปลีกของตน (Lotus) และใหบริการกับคูคาทางธุรกิจ 

 

 นอกจากน้ี  ภาครัฐของไทย เชน กระทรวงพาณิชย มีการศึกษาและพัฒนาเสนทางใหมๆ ในการ

กระจายสินคาไทยเขาสูประเทศจีน   โดยผานประเทศเพื่อนบานในแถบอาเซียน เชน ลาว เวียดนาม พมา 

ซึ่งมีพรมแดนติดตอกับประเทศจีนในการพัฒนาเสนทางขนสงสินคาทางบกหรือทางแมนํ้าโขง เพื่อลด

คาใชจายและชวยรนระยะทางในการขนสง ซึ่งจะเปนอีกเสนทางเลือกใหสินคาของ SMEs ไทยสามารถ

กระจายเขาสูตลาดจีนไดและมีตนทุนท่ีตํ่าลง โดยเฉพาะอยางย่ิง หากเนนการขนสงไปเจาะตลาดจีนใน

ดานตะวันตกเฉียงใต เชน มณฑลซื่อชวน กวางซีและฉงชิ่ง ซึ่งเปนพื้นท่ีศึกษาของโครงการวิจัยน้ี ท่ีมี

พรมแดนไมหางกับเขตภาคเหนือของประเทศไทย 

 

 ผูประกอบการ SMEs ไทยควรอาศัยเครือขายการขนสงและการกระจายสินคาท่ีภาครัฐและ

เอกชนไทยลงทุนไวเพื่อชวยเพิ่มทางเลือกในการกระจายสินคาเขาสูประเทศจีน 

 
(8.) การสรางเครือขายของกลุมประเทศอาเซียนกับจีนเพื่อเพิ่มศักยภาพของ SMEs ไทย
  

จากขอตกลงการคา ACFTA จะชวยใหการคาระหวางอาเซียนดวยกันเองและกลุมอาเซียนกับ

จีนมีการขยายตัวสูงขึ้นจากการลดกําแพงภาษีและการพัฒนาเสนทางการขนสงสินคาท่ีเชื่อมโยงกลุม

อาเซียนดวยกันและกับประเทศจีน 
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ประเทศไทยมีขอไดเปรียบดานภูมิประเทศท่ีอยูใจกลางของประเทศแถบอินโดจีนและมี

โครงสรางพื้นท่ีทางเศรษฐกิจท่ีพัฒนาไปไกลกวาประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีน  ผูประกอบการ  

 

 

 

SMEs ไทยสามารถใชความไดเปรียบดังกลาวในการนําเขาสินคาหรือวัตถุดิบท่ีตนทุนตํ่าจากประเทศจีน

นํามาผลิตหรือแปรรูปเพื่อสรางมูลคาเพิ่ม และนําไปจําหนายยังประเทศอื่น เชน  นําเขาผลไมและสินคา

เกษตรจากจีนมาแปรรูปเปนอาหารสําเร็จรูปเพื่อจําหนายในอาเซียน โดยไดประโยชนจากขอตกลงการคา

เสรี ACFTA หากใชวัตถุดิบในกลุมประเทศอาเซียนและจีน 

  

ผูประกอบการไทยบางรายอาศัยจุดแข็งของจีนท่ีมีตนทุนการผลิตท่ีตํ่ากวา โดยการเขาไปต้ัง

โรงงานผลิตสินคาในประเทศจีนเพื่อนํากลับมาจําหนายในประเทศไทยและกลุมอาเซียน โดยอาศัย

ประโยชนทางภาษีจากขอตกลงการคาเสรี 

  

ดังน้ัน หนวยงานภาครัฐควรสนับสนุนให SMEs ไทยเขาใจการใชประโยชนจากขอตกลงการคา

เสรี ACFTA ในลักษณะของการเชื่อมโยงเครือขายของการแบงกันผลิตในประเทศแถบอาเซียนหรือจีน

แลวนํามาประกอบหรือผลิตเปนสินคาข้ันสุดทายในประเทศไทย หรือการไปลงทุนต้ังโรงงานในกลุม

อาเซียนหรือจีนเพื่อประโยชนในดานการลดตนทุนแลวอาศัยประโยชนจากขอตกลงการคาเสรี ACFTA 

เพื่อใหสินคาของไทยมีขอไดเปรียบเรื่องตนทุนในการกระจายเขาสูประเทศจีนและกลุมอาเซียนมากกวาท่ี

จะมองประโยชนของขอตกลงการคาเสรีในลักษณะท่ี SMEs ไทยสงสินคาไปจําหนายท่ีจีนเพียงมิติเดียว 

 
(9.) ปญหาดานกฎหมายและระเบียบตางๆ 
 

 รวมท้ังการลอกเลียนแบบสินคาและละเมิดลิขสิทธิ์ในประเทศจีน ปญหาการไมเขาใจกฎหมาย

และระเบียบตางๆ ของประเทศจีน รวมถึงการท่ีถูกผูประกอบการจีนหลอกลวงหรือโกงไมปฏิบัติตาม

สัญญา นับเปนปญหาท่ีทําให SMEs หลายรายไมมีความมั่นใจและไมกลาเขาไปทําการคาหรือลงทุนใน

ตลาดจีน หรือบางรายท่ีไดเคยมีประสบการณการทําธุรกิจกับตลาดจีนแลว แตตองประสบปญหา

หลากหลายประการ จนตองถอนธุรกิจกลับมา เปนตน 

 

 ภาครัฐและ สสว. จึงควรเปดศูนยใหคําปรึกษาดานกฎหมาย ระเบียบและการดูแลทรัพยสินทาง

ปญญาของผูประกอบการ SMEs ไทยในประเทศจีน โดยเฉพาะในเมืองใหญๆ และควรมีการจาง

สํานักงานกฎหมายท่ีเชี่ยวชาญมาใหคําปรึกษาและชวยเหลือผูประกอบการไทย อีกท้ังระเบียบและ
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กฎหมายทางธุรกิจของจีนมีการเปล่ียนแปลงเร็วมาก การมีศูนยดังกลาวชวยรวบรวมขอมูลและให

คําปรึกษาจะชวยลดคาใชจายในดานดังกลาวของ SMEs ไทย ซึ่งในปจจุบัน มีการแกปญหาในลักษณะท่ี

ตางคนตางทํา แตละรายจางท่ีปรึกษากฎหมายของตัวเอง ทําใหมีคาใชจายในการดําเนินการท่ีสูง เมื่อ 

 

เทียบกับยอดขายของธุรกิจ SMEs ท่ีมีไมมากนัก ทําใหหลายรายตองถอดใจและลมเลิกความต้ังงใจใน

การนําสินคาไทยเขาไปจําหนายในตลาดจีน ท้ังๆ ท่ีสินคาของบางรายนับวามีศักยภาพและมีจุดแข็ง แต

เน่ืองจากไมสามารถแบกรับคาใชจายดานท่ีปรึกษากฎหมายได ทําใหตองยอมถอยกลับประเทศไทย 

 
(10.) การชูจุดแข็งของสินคาและบริการแบบไทย 
  

ผูประกอบการ SMEs ไทยมีจุดแข็ง   โดยเฉพาะในดานธุรกิจบริการในตลาดบน เนนความ

ออนโยนและความเปนไทย   โดยเนนไปท่ีมณฑลท่ีใหการยอมรับและคุนเคยกับภาพลักษณท่ีดีของสินคา

และบริการของไทย (เชน 3 มณฑลพื้นท่ีศึกษาทางตะวันตก คือ ซื่อชวน ฉงชิ่งและกวางซี)  และเนนกลุม

ลูกคาชาวจีนท่ีมีฐานะ  เคยเดินทางมาประเทศไทย คอนขางรูจักคุนเคยและมีความรูสึกท่ีดีกับประเทศ

ไทย นอกจากน้ี ความสัมพันธท่ีดีของภาครัฐและราชวงศชั้นสูงของไทยกับรัฐบาลจีน รวมถึงประเทศไทย

เปนแหลงทองเที่ยวสําคัญท่ีไดรับความนิยมจากประชาชนจีนจะเปนอีกปจจัยเอื้อท่ีไมควรมองขาม 

 

 การสนับสนุนผูประกอบการ SMEs ไทยในกลุมบริการและวัฒนธรรม เชน ธุรกิจอาหารไทย สปา

และการเสริมความงาม หรือธุรกิจโรงเรียนท่ีผลิตบุคลากรเพื่อการทองเท่ียว จึงเปนกลุมธุรกิจท่ีภาครัฐ

และ สสว.ควรใหการสนับสนุน ถึงแมวาธุรกิจกลุมน้ีจะยังไมไดรับประโยชนโดยตรงจากขอตกลงการคา

เสรี ACFTA เน่ืองจากจีนเพิ่งจะย่ืนเปดเสรีตามขอตกลง Service Pack I และเปนการเปดเสรีตามกรอบ 

WTO เปนหลัก 

 

 การสงออกดานบริการและวัฒนธรรม เชน รานอาหาร สปาไทยหรือโรงเรียนสอนการทองเที่ยว 

นอกจากจะชวยเสริมภาพลักษณท่ีดีของประเทศไทยตอลูกคาชาวจีน ซึ่งจะนํามาสูความนิยมท่ีมีตอ

สินคาและบริการไทยในวงกวางแลว บริการรานอาหารไทยและสปาไทย จะชวยเปนจุดกระจายสินคา

ไทยในกลุมอาหารและผลิตภัณฑดานความงามของไทยไปสูสินคาชาวจีนใหมีโอกาสทดลองบริโภค ซึ่ง

จะนํามาสูโอกาสในการจําหนายสินคาดานอาหารและความงามท่ีจะเติบโตตามธุรกิจบริการในที่สุด 
 
(11.) ผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบจากการดําเนินการตามขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-จีน      
โดยเฉพาะผูประกอบการสินคาเกษตรและอุตสาหกรรม ไดแก หอม กระเทียม เคร่ืองใชไฟฟา เซรามิกส 

และเคร่ืองหนัง เปนตน   ซึ่งสินคาเหลาน้ีแมภาครัฐจะใหความชวยเหลือในการเจรจา   โดยใหสินคาท่ี



ดร.อักษรศรี พานิชสาสน และคณะ 
สถาบันวิจยัและใหคําปรึกษาแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
THAMMASAT UNIVERSITY RESEARCH AND CONSULTANCY INSTITUE   
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เลขท่ี 2 หอง 101 หอประชมุเล็ก มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ถนนพระจันทร 
กรุงเทพฯ 10200 
2 Thammasat University Phrachan RD  Bangkok 10200 

คาดวาจะไดรับผลกระทบจากการเจรจาใหมีระยะเวลาท่ีจะเปดเสรีทางการคายาวนานท่ีสุดเทาท่ีจะ

เปนไปได โดยกําหนดไวเปนสินคาในหมวดออนไหว-ออนไหวสูง   รวมท้ังมีมาตรการปกปองพิเศษ 

(Special Safeguard) แตอยางไรก็ตามผูประกอบการยังคงไดรับผลกระทบจากดําเนินการตามขอตกลง

ดังกลาว 

 

 ปจจุบันมีกองทุนปรับโครงสรางการผลิตภาคเกษตรเพื่อเพิ่มขีดความสามารถการแขงขันของ

ประเทศ   ซึ่งบริหารจัดการโดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ   โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหการชวยเหลือ

เกษตรกร และสถาบันทางการเกษตรท่ีไดรับผลกระทบจากการดําเนินการตามขอตกลงเสรีทางการคา   

โดยจะชวยในการปรับโครงสรางและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินคาเกษตร   และสินคาเกษตรแปรรูป

ขั้นตน    แตยังขาดการชวยเหลือเพื่อการปรับตัวรองรับการเปดเสรีภาคอุตสาหกรรมการเกษตร   สินคา

อุตสาหกรรม   และธุรกิจภาคบริการ  ซึ่งปจจุบันอยูในขั้นตอนการจัดต้ังคณะกรรมการเพื่อเขามาดูแลการ

จัดต้ังกองทุนเพื่อปรับตัวในภาคผลิต  ประกอบดวยผูแทนจากภาครัฐ   ภาคเอกชน  สถาบันเกษตรกร  

และนักวิชาการ   ทําหนาท่ีบริหารกองทุน   โดยมีกระทรวงพาณิชยทําหนาท่ีเปนเลขานุการในการบริหาร

จัดการกองทุน และออกระเบียบรองรับการดําเนินการ   โดยใหความชวยเหลือในระยะส้ันแกผูท่ีไดรับ

ผลกระทบจากการเปดเสรีทางการคา  ซึ่งการใหความชวยเหลือจะอยูในรูปของการสนับสนุนการดําเนิน

กิจกรรมตางๆ   ไมไดอยูในรูปของตัวเงิน  ไดแก การสนับสนุนการศึกษาวิจัยพัฒนา   การจัดหาท่ีปรึกษา

เพื่อชวยเหลือในการปรับปรุงธุรกิจ   การฝกอบรม เปนตน   โดยกําหนดผลสัมฤทธิ์ในระยะเวลาไมเกิน    

3 ป 

 

 ผูท่ีตองการความชวยเหลือจากกองทุนดังกลาวจะตองจัดทําเปนโครงการเสนอตอกองทุนใน

นามของสถาบันท่ีเก่ียวของกับการคา เชน สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย   สภาหอการคาแหง

ประเทศไทย   ชุมนุมสหกรณการเกษตรแหงประเทศไทย   สภาผูสงสินคาทางเรือแหงประเทศไทย      

สภาอุตสาหกรรมทองเที่ยวแหงประเทศไทย เปนตน   เสนอแกกระทรวงพาณิชย   ซึ่งทางกระทรวงฯ จะ

นําเร่ืองเขาสูคณะกรรมการพิจารณากล่ันกรองอนุมัติตอไป 

 

 หลักเกณฑในการพิจารณาอนุมัติน้ันจะพิจารณาจากการนําเขาของสินคาประเภทเดียวกันกับท่ี

ไดยื่นเร่ืองไดรับความเดือดรอน   หลังมีการลดภาษีและสงผลกระทบตอสินคาไทย หรือมีสัญญาณบงชี้

วาไดรับผลกระทบ   สวนแบงการตลาดมีแนวโนมลดลง   มีการจางงานลดลง  รวมท้ังมีผลการศึกษาระบุ

วาภาคการผลิตน้ันๆไดรับผลกระทบจากการเปดเสรีทางการคา 

 

 


