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บทที่  11 
การมีสวนรวมในกิจกรรมความเปนผูประกอบการและการสรางสังคมผูประกอบการในประเทศไทย  
ป 2549 

 

จากผลการศึกษาสถานภาพของระดับกิจกรรมความเปนผูประกอบการของประเทศไทยในป 2549 น้ัน ได

ยืนยันผลการศึกษาในป 2545 และ 2548 โดยชี้ใหเห็นวากิจกรรมความเปนผูประกอบการเปนกิจกรรมที่คนไทยท่ีอยูใน

วัยทํางานไดเขาไปมีสวนรวมอยูในระดับสูงเมื่อเทียบกับประเทศอื่นท่ีทําการศึกษา  จากผลการศึกษาในป 2549 พบวา

รอยละ 15.2 ของประชากรในวัยทํางานท่ีมีอายุระหวาง 18-64 ป มีสวนรวมในการกอตั้งธุรกิจใหม (Total early-stage 

entrepreneurial activity)  ซึ่งประชากรที่เขามามีสวนรวมสวนใหญจะอยูในชวงอายุ 18-34 ป และมีทัศนคติในดาน

บวกตอความเปนผูประกอบการ  ลักษณะของธุรกิจสวนใหญจะเปนกิจการขนาดเล็กในการใหบริการ เชน ขายของชํา 

รานอาหาร หองพัก ซอมรถยนต เปนตน เนนตลาดภายในประเทศเปนหลัก  

สําหรับปจจัยท่ีสนับสนุนสังคมผูประกอบการในประเทศไทย ไดแก ปจจัยทางพื้นฐานทางสังคมและวัฒนธรรม

โดยเฉพาะทายาทธุรกิจรุนหลังท่ีสนใจการทําธุรกิจของครอบครัวมากข้ึน  บรรยากาศทางเศรษฐกิจการคาและการลงทุน

ท่ีเปดกวาง  นโยบายและมาตรการสนับสนุนของภาครัฐ  ความพรอมของสาธารณูปโภคพื้นฐานทั้งดานกายภาพและ

ทางธุรกิจ  รวมท้ังทัศนคติในเชิงบวกของประชากรตอการกอตั้งธุรกิจใหม   

อยางไรก็ตาม ปจจัยท่ีเปนอุปสรรคตอการสรางสังคมผูประกอบการในประเทศไทย เชน ลักษณะการเลี้ยงดูใน

ครอบครัว  ระบบการศึกษา  ระบบสถาบันและสังคม ความสามารถในการทําวิจัยและพัฒนา การปกปองทรัพยสินทาง

ปญญา ตลอดจนแหลงเงินทุนในการเริ่มตนธุรกิจ ซ่ึงปจจัยเหลาน้ีเปนปจจัยท่ีใกลเคียงกับที่พบในการศึกษาใน ป 2545 

และ ป 2548 

ในดานการมีสวนรวมในระบบเศรษฐกิจ ผลการสํารวจพบวาผูประกอบการไทยทั้งผูประกอบการใหมและ

ผูประกอบการเดิมยังใหความสําคัญตอการนําเสนอสิ่งใหมๆตอลูกคานอย รวมท้ังขาดแนวคิดในการท่ีจะสรางความ

ตองการ (Demand) ในสินคาชนิดใหมข้ึนมาเองสวนใหญยังคงแขงขันในตลาดสินคาชนิดเดิม และยังมีบทบาทในการ

จางงานและการสงออกนอย   

 
บทที่ 12  การศึกษาเปรียบเทียบสถานการณวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดยอมในตางประเทศ 
 

 การเปรียบเทียบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในประเทศตางๆ ในท่ีน้ีจะใชกรณีศึกษาของญ่ีปุน เกาหลี

ใต ไตหวัน ซ่ึงไดรับความยอมรับในฐานะตนแบบความสําเร็จในการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมภายใน

ภูมิภาคเอเชียตะวันออก และศึกษาสิงคโปรในฐานะตัวแทนของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต กับศึกษากรณีของ

สหรัฐอเมริกา ในฐานะตัวแทนของทวีปอเมริกาเหนือ โดยมีขอบเขคการศึกษาใน  3 ประเด็นหลัก คือ 

1. การเปรียบเทียบบทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ

ตางๆ 
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2. การศึกษาลักษณะรวมของทิศทางและนโยบายการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในประเทศ

ตางๆ ซ่ึงสะทอนถึงกระบวนทัศนสากลท่ีเปนความพยายามในการรับมือกับกระแสความเปลี่ยนแปลงในระดับโลก 

3. กา รศึ กษาสถานกา รณ แ ล ะม าต รกา รส ง เ ส ริ ม วิ ส าหกิ จ ขนาดกลา ง และขนาดย อ ม ใน                                  

แตละประเทศ 

 

12.1  การเปรียบเทียบบทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในระบบเศรษฐกิจและสังคม      
ของประเทศตางๆ 

โดยท่ัวไปวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของประเทศตางๆ มักมีบทบาทในภาคสงออกในระดับปานกลาง

เทาน้ัน เชน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของเกาหลีใตมีสวนในภาคสงออกเมื่อป 2004 เพียง 39.0% วิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอมของสหรัฐฯมีสวนในภาคสงออกเมื่อป 2003 เพียง 28.6% สวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ยอมของญี่ปุนและไตหวันมีบทบาทในภาคสงออกเพียง 13.5%(ขอมูลป 2547) และ17.6% (ขอมูลป 2548) ตามลําดับ 

สําหรับบทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในการรวมสราง GDP อยูในระดับคอนขางสูง วิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอมของสหรัฐฯและสิงคโปรมีสวนรวมสราง GDP ของประเทศเกือบคร่ึงหน่ึงของตัวเลขรวม ท้ังนี้ 

ในป 2005 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมสหรัฐฯมีสวนอยูใน GDP รวมท่ีระดับ 49.9% ขณะท่ี วิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอม สิงคโปรมีสวนอยูใน GDP รวมท่ีระดับ 42.0% 

 
12.2    การศึกษาลักษณะรวมของทิศทางและนโยบายการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 

การกําหนดทิศทาง นโยบายและมาตรการเพ่ือสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของแตละประเทศ

จะสะทอนถึงวิสัยทัศนท่ีประเทศเหลาน้ันวางตําแหนงแหงท่ีของตน ตลอดจนวิสัยทัศนตอการปรับตัวกับโอกาสและภัย

คุกคามในสถานการณจริงที่เผชิญอยู ในปจจุบันประเทศที่ไดรับการยอมรับวาประสบความสําเร็จในการสงเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมมักมีวิสัยทัศนตออนาคตใกลเคียงกัน และตางเผชิญปญหาอีกท้ังความทาทาย

รวมกันอยูมาก สงผลใหกระบวนทัศนในเร่ืองเหลาน้ีมีลักษณะเปนกระแสหลักของโลก  โดยประเทศตางๆ ท่ีศึกษาจะมี

องคประกอบของทิศทางการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ท่ีคลายคลึงกัน 5 ประการดังน้ี 

 
12.2.1   องคประกอบรวมของทิศทางการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของประเทศ

ตางๆ ประกอบดวย 
1)   การเสริมสรางศักยภาพเชิงการแขงขัน  

2) การสงเสริมใหปรับตัวเพื่อรับมือกับสถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

3) การตั้งเปาหมายจะพัฒนาเศรษฐกิจฐานความรู และใหความสําคัญแกนวัตกรรมเชิงเทคโนโลยี

เปนอันดับตนๆ 

4) การสนับสนุนใหวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมขยายธุรกิจออกตางประเทศ 

5) การสงเสริมใหเกิดวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมรายใหมๆ จํานวนมาก พรอมกับยกระดับ

คุณภาพของรายท่ีดําเนินการอยูแลว 
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12.2.2  นโยบายและมาตรการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมที่ประเทศตางๆเลือกใช 
1) เสริมสรางศักยภาพในดานเทคโนโลยีระดับสูง รวมท้ังสนับสนุนการคุมครองทรัพยสินทาง

ปญญาในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 

2) พัฒนานวัตกรรมและเทคโนโลยีใหมและนํานวัตกรรมไปใชเชิงพาณิชย 

3) ปรับปรุงสภาพแวดลอมทางธุรกิจโดยเฉพาะอยางยิ่ง แกไขกฎหมายและกฎระเบียบ              ที่

เปนอุปสรรค 

4) พัฒนาและสรางความม่ันคงดานทรัพยากรบุคคล เพื่อแกปญหาขาดแคลนบุคลากรที่มีคุณภาพ 

เชน ประชาสัมพันธใหคนรุนใหมเห็นศักยภาพการเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหความชวยเหลือดาน

การฝกอบรมท้ังระดับแรงงานและผูบริหาร 

5) ใหการสนับสนุนดานการเงิน โดยเฉพาะอยางยิ่ง การเพิ่มศักยภาพในการบริหารการเงิน              

การระดมทุนจากตลาดหลักทรัพย และ Venture Capital Fund 

6) กระตุนใหเกิดผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหมๆ และสนับสนุนการสราง

ธุรกิจใหมๆ ซึ่งรวมถึงการสรางผานการรวมกลุมผูประกอบการ และการบมเพาะกิจการตั้งใหมดวย Venture Capital 

Fund 

7) เพิ่มความแข็งแกรงในศักยภาพดานการตลาด เชน การสรางตรายี่หอ, สงเสริมการสราง

เครือขายการตลาด, สงเสริมการขยายตลาดในตางประเทศ, สรางสื่อกลางเพ่ือเผยแพรขอมูลขาวสาร, สนับสนุนให

ภาครัฐอุดหนุนสินคาและบริการของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 

8) ยกระดับขีดความสามารถดานการบริหารจัดการ ตลอดจนสนับสนุนการปรับปรุงโครงสราง

องคกร 

9) สงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม และมหาวิทยาลัย/

สถาบันวิจัย 

10) สงเสริมฟนชีพยานช็อปปงท่ีซบเซา รวมท้ังพื้นท่ีตลาดดั้งเดิม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


