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	 บทท่ี 1 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของ SMEs

	 	 1.1  	 บทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ

	 	 1.1.1 	มูลค่าโครงสร้าง สัดส่วน และอัตราการขยายตัวผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

	 	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 	 1.2  	 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศจำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ

	 	 1.2.1 	ภาคการผลิต

	 	 1.2.2 	ภาคการบริการ

	 	 1.2.3 	ภาคการค้าและการซ่อมบำ�รุง

		  1.3 	 บทบาทของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ

	 	 	 รายไตรมาสท่ี1/2553

		  1.4 	 ประมาณการเศรษฐกิจของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2553-2554

	 	 1.4.1 	ภาพรวมเศรษฐกิจโลก ปี 2553

	 	 1.4.2 	เศรษฐกิจประเทศและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2553-2554

	 บทท่ี 2 การค้าระหว่างประเทศของ SMEs

		  2.1 	 ภาพรวมของสถานการณ์การค้าระหว่างประเทศ ปี 2549-2552

		  2.2  	 สถานการณ์การค้าระหว่างประเทศของ SMEs ในประเทศคู่ค้าสำ�คัญ

	 	 2.2.1 	ภาพรวมของการค้าระหว่างประเทศ จำ�แนกตามประเทศคู่ค้า

	 	 2.2.2 	สถานการณ์การค้าของ SMEs กับกลุ่มประเทศอาเซียน

	 	 2.2.3 	สถานการณ์การค้าของ SMEs กับสหภาพยุโรป

	 	 2.2.4 	สถานการณ์การค้าของ SMEs กับประเทศญ่ีปุ่น

	 	 2.2.5 	สถานการณ์การค้าของ SMEs กับประเทศสหรัฐอเมริกา

	 	 2.2.6	 สถานการณ์การค้าของ SMEs กับประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน

		  2.3  	 การส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในสินค้าส่งออกท่ีสำ�คัญ

	 บทท่ี 3 การบริโภคและการลงทุนภาคเอกชนของ SMEs (Private Consumption and Investment by SMEs)

		  3.1	 การบริโภคภาคเอกชน (Private Consumption)

	 	 3.1.1  สถานการณ์การบริโภคภาคเอกชนของประเทศ

	 	 3.1.2 	สถานการณ์การบริโภคภาคเอกชนของ SMEs

		  3.2  	 การลงทุนภาคเอกชน

	 	 3.2.1 	สถานการณ์การลงทุนภาคเอกชน

สารบัญตาราง

สารบัญภาพ

ส่วนท่ี 1 สถานการณ์และตัวช้ีวัดเชิงเศรษฐกิจของ SMEs ปี 2552 และแนวโน้ม ปี 2553

ก



	 	 3.2.2 	ดัชนีช้ีวัดด้านการลงทุนของ SMEs

	 	 3.2.3 	ดัชนีความเช่ือม่ันผู้ประกอบการภาคการค้าและบริการ

		  3.3 	 การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) 

	 	 3.3.1 	การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศของไทย (FDI) 

	 	 3.3.2  ภาวะการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศของไทย ปี 2552 จำ�แนกตามเงินลงทุนของโครงการ

ส่วนที่ 2 สถานการณ์และตัวชี้วัดเชิงโครงสร้างของ SMEs ปี 2552

	 บทท่ี 4 จำ�นวนและการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552

		  4.1 	 จำ�นวนและสัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552

		  4.2  	 การจ้างงานในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552 

		  4.3  	 การจัดต้ังและส้ินสภาพกิจการนิติบุคคล

	 บทท่ี 5 สถานะผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร

		  5.1 	 ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป

ส่วนท่ี 3 ประเด็นท่ีน่าสนใจของ SMEs ประเทศไทย

	 บทท่ี 6 SMEs กับการเข้าสู่ “ประชาคมอาเซียน” หรือ ASEAN Community  

		  6.1	 ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน : โอกาสและผลกระทบต่อ SMEs

	 	 6.1.1 	การดำ�เนินงานด้าน SMEs ภายใต้ AEC

	 	 6.1.2 	โอกาสและผลกระทบจากประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC)

		  6.2 	 ศักยภาพและลู่ทาง SMEs ในการเข้าสู่ตลาดอาเซียนใหม่ (ประเทศ CLMV)

	 	 6.2.1 	ศักยภาพและลู่ทาง SMEs ในการเข้าสู่ตลาด ประเทศกัมพูชา 

	 	 6.2.2 	ศักยภาพและลู่ทาง SMEs ในการเข้าสู่ตลาด สปป.ลาว

	 	 6.2.3  ศักยภาพและลู่ทาง SMEs ในการเข้าสู่ตลาด สหภาพพม่า 

	 	 6.2.4 	ศักยภาพและลู่ทาง SMEs ในการเข้าสู่ตลาด สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 

		  6.3 	 ความคืบหน้า FTA ของกลุ่มประเทศอาเซียนท่ีมีผลต่อไทย

	 	 6.3.1 	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-จีน 

	 	 6.3.2 	ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจอาเซียน-ญ่ีปุ่น (AJCEP)

	 	 6.3.3 	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-สาธารณรัฐเกาหลี

	 	 6.3.4 	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-อินเดีย 

	 	 6.3.5 	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-ออสเตรเลีย-นิวซีแลนด์  (AANZFTA)

	 	 6.3.6 	ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-สหภาพยุโรป (ASEAN-EU Free Trade Agreement)

	 บทท่ี 7 สรุปผลการศึกษา SMEs ประเทศไทย: บทบาทเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

		  7.1 	 ภาคเหนือ

		  7.1.1 ศักยภาพพ้ืนท่ี และทิศทางการพัฒนา
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	 	 7.1.2 	บทบาทของ SMEs ในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ

	 	 7.1.3 	กลุ่มธุรกิจ SMEs ท่ีมีบทบาทโดดเด่นในพ้ืนท่ีภาคเหนือ

	 	 7.1.4 	ปัจจัยความสำ�เร็จของ SMEs ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ 

	 	 7.1.5 	ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการดำ�เนินธุรกิจ

	 	 7.1.6 	ภาพอนาคต และความคาดหวัง

	 	 7.1.7 	กรณีศึกษา SMEs ท่ีมีบทบาทในพ้ืนท่ีภาคเหนือ

	 	 7.2 	 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

		  7.2.1 	ศักยภาพเชิงพ้ืนท่ีและทิศทางในการพัฒนา

	 	 7.2.2 	บทบาทของ SMEs ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

	 	 7.2.3 	ธุรกิจ SMEs ท่ีมีความโดดเด่นตามกลุ่มจังหวัด

	 	 7.2.4 	ปัจจัยความสำ�เร็จในอดีต

	 	 7.2.5 	ปัจจัยเอ้ือและปัจจัยท่ีเป็นอุปสรรคต่อการดำ�เนินธุรกิจของผู้ประกอบการ SMEs

	 	 7.2.6 	ภาพอนาคตท่ีอยากให้เกิด

	 	 7.2.7 	กรณีศึกษา SMEs ท่ีมีบทบาทในพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเหนือ (จังหวัดสุรินทร์)

	 	 7.3 	 ภาคกลาง และภาคตะวันออก

		  7.3.1 	ศักยภาพพ้ืนท่ี และทิศทางการพัฒนา 

	 	 7.3.2 	บทบาทของ SMEs ในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีภาคกลาง

	 	 	 และภาคตะวันออก

	 	 7.3.3 	กลุ่มธุรกิจ SMEs ท่ีมีบทบาทโดดเด่นในพ้ืนท่ีภาคกลาง และภาคตะวันออก

	 	 7.3.4 	ปัจจัยความสำ�เร็จในอดีต

	 	 7.3.5 	ปัจจัยเอ้ือและปัจจัยท่ีเป็นอุปสรรคต่อการดำ�เนินธุรกิจของผู้ประกอบการ SMEs		

	 	 7.3.6 	ภาพอนาคตและความคาดหวัง

	 	 7.3.7 	กรณีศึกษา SMEs ท่ีมีบทบาทในพ้ืนท่ีภาคกลาง และภาคตะวันออก

		  7.4 	 ภาคใต้

	 	 7.4.1 	ศักยภาพพ้ืนท่ี และทิศทางการพัฒนา

	 	 7.4.2 	บทบาทของ SMEs ในเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ในพ้ืนท่ีภาคใต้	 	

	 	 7.4.3 	กลุ่มธุรกิจ SMEs ท่ีมีบทบาทโดดเด่นในพ้ืนท่ีภาคใต้

	 	 7.4.4 	ปัจจัยความสำ�เร็จของ SMEs ในพ้ืนท่ีภาคใต้ 

	 	 7.4.5 	ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการดำ�เนินธุรกิจ

	 	 7.4.6 	ภาพอนาคต และความคาดหวัง

	 	 7.4.7 	กรณีศึกษา SMEs ท่ีมีบทบาทในพ้ืนท่ีภาคใต้

	 	 7.5 	 กรุงเทพมหานคร

		  7.5.1 	ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อการดำ�เนินธุรกิจ 
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	 	 7.5.2 	ภาพอนาคต และความคาดหวัง

	 	 7.5.3 	กรณีศึกษา SMEs ท่ีมีบทบาทในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร

ส่วนท่ี 4 มาตรการและผลการดำ�เนินงานส่งเสริม SMEs

	 บทที่ 8 สรุปผลการดำ�เนินงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมปีงบประมาณ 

	 	    2550-2552 ตามกรอบแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

	         ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2550-2554)

		  8.1 	 ภาพรวมกิจกรรมและโครงการด้านการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

	 	 	 จำ�แนกตามแหล่งท่ีมาของงบประมาณ

	 	 8.1.1  งบประมาณตามแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

          	 (งบประมาณในกองทุนส่งเสริม SMEs)

	 	 8.1.2  งบประมาณตามแผนการดำ�เนินงานด้านการส่งเสริม SMEs โดยหน่วยงานภาครัฐ

	 	 	 และเอกชนอ่ืนๆ (งบประมาณนอกกองทุนส่งเสริม SMEs)

		  8.2 	 ผลการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมระหว่างปีงบประมาณ 2550-2552 

	 	 	 ตามกรอบยุทธศาสตร์แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับท่ี 2  

	 	 	 (พ.ศ. 2550-2554)

	 	 8.2.1  งบประมาณตามแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  

          	 (งบประมาณในกองทุนส่งเสริม SMEs)

	 	 8.2.2  งบประมาณตามแผนการดำ�เนินงานด้านการส่งเสริม SMEs โดยหน่วยงานภาครัฐ

	 	 	 และเอกชนอ่ืนๆ (งบประมาณนอกกองทุนส่งเสริม SMEs)

	 	 8.3	 สรุปผลการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ภายใต้ยุทธศาสตร์ 

	 	 	 แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2550-2554)

	 	 8.3.1 	มิติด้านการพัฒนาบุคลากร

	 	 8.3.2 	มิติด้านการพัฒนาวิสาหกิจ

	 	 8.3.3 	มิติด้านการพัฒนานวัตกรรมและทรัพย์สินทางปัญญา

	 	 8.3.4 	มิติด้านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีสำ�คัญ

	 บทท่ี 9 มาตรการแก้ไขวิกฤติเศรษฐกิจท่ีเก่ียวข้องกับ SMEs

		  9.1 	 มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจระยะแรก  (มาตรการเร่งด่วน)  ปี 2552

	 	 9.2 	 แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง 2555 ภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ระยะท่ี 2  

	 	 	 (SP2) : 2553-2555

	 	 9.3 	 แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง ของกระทรวงอุตสาหกรรม  ปี 2553 

	 	 9.4 	 การดำ�เนินโครงการภายใต้แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง ของสำ�นักงานส่งเสริม 

      	 	 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

	 	 9.5 	 มาตรการเยียวยาผู้ได้รับผลกระทบจากการชุมนุม   
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สารบัญตาราง
1-1

1-2

1-5

1-6

1-10

1-13
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1-26
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1-30

1-32

1-34

1-35

บทท่ี 1 	 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของ SMEs

	 ตารางท่ี 1.1	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ปี 2548-2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ

	 ตารางท่ี 1.2	 Contribution to Growth ของ GDP ปี 2552 

	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 1.3	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 1.4	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศของ SMEs ปี 2548-2552  

	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 1.5	 การกระจายตัวของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ภาคการผลิต

	 	 ปี 2548-2552

	 ตารางท่ี 1.6	 โครงสร้างการกระจายตัวของ GDP ภาคการผลิต จำ�แนกตามสาขา 

	 	 อุตสาหกรรม (ISIC 2 หลัก) และขนาดวิสาหกิจ ปี 2552

	 ตารางท่ี 1.7	 สาขาการผลิตท่ี SMEs มีบทบาทสูงสุดในปี 2552

	 ตารางท่ี 1.8	 การกระจายตัวของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ  

	 	 ภาคการบริการ ปี 2548-2552

	 ตารางท่ี 1.9	 โครงสร้างการกระจายตัวของ GDP ภาคบริการ ปี 2552

	 ตารางท่ี 1.10	 สาขาภาคบริการ ของ SMEs ท่ีมีบทบาทสูงท่ีสุดในภาคบริการเอกชน  

	 	 ปี 2552

	 ตารางท่ี 1.11	 การกระจายตัวของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศภาคการค้า 

	 	 และการซ่อมบำ�รุง ปี 2548-2552

	 ตารางท่ี 1.12	 โครงสร้างการกระจายตัว GDP ภาคการค้าและการซ่อมบำ�รุง ปี 2552

	 ตารางท่ี 1.13	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ รายไตรมาส  

	 	 (ไตรมาสท่ี 1/2551 - ไตรมาสท่ี 1/2553) จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ

	 ตารางท่ี 1.14	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ รายไตรมาส  

	 	 (ไตรมาสท่ี 1/2551 - ไตรมาสท่ี 1/2553) จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 1.15	 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ของ SMEs  รายไตรมาส  

	 	 (ไตรมาสท่ี 1/2551 - ไตรมาสท่ี 1/2553) จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 1.16	 สมมติฐานและการผลการประมาณการเศรษฐกิจไทยและวิสาหกิจ 

	 	 ขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2553-2554

จ



บทท่ี 2	 การค้าระหว่างประเทศของ SMEs

	 ตารางท่ี 2.1	 มูลค่าการส่งออกและการนำ�เข้า ปี 2549-2552 จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ  

	 ตารางท่ี 2.2	 มูลค่าการค้าระหว่างประเทศ ปี  2549-2552

	 ตารางท่ี 2.3	 สัดส่วนการส่งออกของ SMEs ต่อการค้าระหว่างประเทศของไทย และ GDP

	 ตารางท่ี 2.4	 มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศปลายทาง 10 อันดับแรก ปี 2550-2552  

	 ตารางท่ี 2.5	 มูลค่าการนำ�เข้าจากประเทศต่างๆ 10 อันดับแรก ปี 2550-2552  

	 ตารางท่ี 2.6	 สัดส่วนการส่งออกของ SMEs ไปยังแต่ละประเทศหรือกลุ่มประเทศท่ีสำ�คัญ  

	 ตารางท่ี 2.7	 สัดส่วนการนำ�เข้าของ SMEs จากแต่ละประเทศหรือกลุ่มประเทศท่ีสำ�คัญ  

	 ตารางท่ี 2.8	 มูลค่าการส่งออก จำ�แนกตามกลุ่มพิกัดสินค้า 2 หลัก 

	 ตารางท่ี 2.9	 มูลค่าการนำ�เข้า จำ�แนกตามกลุ่มพิกัดสินค้า 2 หลัก 

	 ตารางท่ี 2.10	 โครงสร้างสินค้านำ�เข้าของ SMEs ไทย จำ�แนกตามประเภท 

	 	 กลุ่มโครงสร้างสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.11	 การนำ�เข้าสินค้าเช้ือเพลิงของ SMEs ไทย จำ�แนกตามกลุ่มสินค้าท่ีสำ�คัญ 

	 ตารางท่ี 2.12	 การนำ�เข้าสินค้าทุนของ SMEs ไทย จำ�แนกตามกลุ่มสินค้าท่ีสำ�คัญ 

	 ตารางท่ี 2.13	 การนำ�เข้าสินค้าวัตถุดิบและก่ึงสำ�เร็จรูปของ SMEs ไทย จำ�แนกตาม 

	 	 กลุ่มสินค้าท่ีสำ�คัญ 

	 ตารางท่ี 2.14	 การนำ�เข้าสินค้าอุปโภคบริโภคของ SMEs ไทย จำ�แนกตาม 

	 	 กลุ่มสินค้าท่ีสำ�คัญ 

	 ตารางท่ี 2.15	 มูลค่าการส่งออกไปในกลุ่มประเทศอาเซียน แยกตามรายประเทศ 

	 ตารางท่ี 2.16	 มูลค่าการนำ�เข้าจากกลุ่มประเทศอาเซียน แยกตามรายประเทศ 

	 ตารางท่ี 2.17	 มูลค่าการส่งออกสินค้าไปในกลุ่มประเทศอาเซียน จำ�แนกตาม 

	 	 รายพิกัดสินค้า 2 หลัก

	 ตารางท่ี 2.18	 มูลค่าการนำ�เข้าสินค้าจากกลุ่มประเทศอาเซียน จำ�แนกตาม 

	 	 รายพิกัดสินค้า 2 หลัก  

	 ตารางท่ี 2.19	 มูลค่าการส่งออกสินค้าของ SMEs ไปในกลุ่มประเทศอาเซียนเดิม 

	 	 จำ�แนกตามกลุ่มพิกัดสินค้า 2 หลัก 

	 ตารางท่ี 2.20	 มูลค่าการส่งออกสินค้าของ SMEs ไปในกลุ่มประเทศอาเซียนใหม่ 

	 	 จำ�แนกตามกลุ่มพิกัดสินค้า 2 หลัก 

	 ตารางท่ี 2.21	 มูลค่าการส่งออกไปในกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป แยกตามรายประเทศ 

	 ตารางท่ี 2.22	 มูลค่าการนำ�เข้าจากกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป แยกตามรายประเทศ  

	 ตารางท่ี 2.23	 มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศกลุ่มสหภาพยุโรป จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 
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	 ตารางท่ี 2.24	 มูลค่าการนำ�เข้าจากประเทศกลุ่มสหภาพยุโรป จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.25	 มูลค่าการค้าระหว่างไทยและญ่ีปุ่น ปี 2549-2552 

	 ตารางท่ี 2.26	 มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศญ่ีปุ่น จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.27	 มูลค่าการนำ�เข้าจากประเทศญ่ีปุ่น จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.28	 มูลค่าการค้าระหว่างไทยและสหรัฐอเมริกา ปี 2549-2552 

	 ตารางท่ี 2.29	 มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.30	 มูลค่าการนำ�เข้าจากประเทศสหรัฐอเมริกา จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.31	 มูลค่าการค้าระหว่างไทยและจีน ปี 2549-2552  

	 ตารางท่ี 2.32	 มูลค่าการส่งออกไปยังประเทศจีน จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.33	 มูลค่าการนำ�เข้าจากประเทศจีน จำ�แนกตามรายพิกัดสินค้า 

	 ตารางท่ี 2.34	 มูลค่าการส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในกลุ่มสินค้า 

	 	 พิกัด 71 อัญมณี และเคร่ืองประดับ   

	 ตารางท่ี 2.35	 มูลค่าการส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในกลุ่มสินค้า 

	 	 พิกัด 39 พลาสติก และของทำ�ด้วยพลาสติก 

	 ตารางท่ี 2.36	 มูลค่าการส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในกลุ่มสินค้า 

	 	 พิกัด 10 ธัญพืช ข้าว 

	 ตารางท่ี 2.37	 มูลค่าการส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในกลุ่มสินค้า 

	 	 พิกัด 85 อุปกรณ์ไฟฟ้า และส่วนประกอบ 

	 ตารางท่ี 2.38	 มูลค่าการส่งออกของ SMEs ท่ีมีตลาดมากกว่า 1 ตลาดในกลุ่มสินค้า 

	 	 พิกัด 84 เคร่ืองจักร และคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ 

บทท่ี 3 	 การบริโภคและการลงทุนภาคเอกชนของ SMEs (Private Consumption and Investment by SMEs)

	 ตารางท่ี 3.1	 ดัชนีการลงทุนภาคเอกชนและเคร่ืองช้ีการลงทุนภาคเอกชนรายไตรมาส 

	 	 ปี 2552 - ไตรมาสท่ี 1/2553

	 ตารางท่ี 3.2	 เปรียบเทียบเงินลงทุนโดยตรงสุทธิจากตางประเทศในไทย  

	 	 ป 2550 - 2552 จําแนกตามแหล่งท่ีมา

	 ตารางท่ี 3.3	 เงินลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศสุทธิ ในปี 2550 - 2552 

	 	 จำ�แนกตามสาขาการลงทุน

บทท่ี 4	 จำ�นวนและการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552

	 ตารางท่ี 4.1	 จำ�นวนและสัดส่วนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (ณ ส้ินปี 2552)

	 ตารางท่ี 4.2	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  

	 	 จำ�แนกตามกลุ่มวิสาหกิจ (ณ ส้ินปี 2552)
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	 ตารางท่ี 4.3  	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม จำ�แนกตามจังหวัด 

	 	 และกลุ่มจังหวัด

	 ตารางท่ี 4.4	 จำ�นวนวิสาหกิจจำ�แนกรายจังหวัดและขนาดของวิสาหกิจ

	 ตารางท่ี 4.5 	 จำ�นวนวิสาหกิจจำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจและกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 4.6	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดย่อม (SE) จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด

	 ตารางท่ี 4.7  	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดกลาง (ME) จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด

	 ตารางท่ี 4.8	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดใหญ่ (LE) จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด

	 ตารางท่ี 4.9	 การจ้างงานรวมของวิสาหกิจ ปี 2552 จำ�แนกตามขนาดธุรกิจ

	 ตารางท่ี 4.10 	 การจ้างงานของ SMEs ปี 2552 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ

	 ตารางท่ี 4.11	 การจ้างงานรวมของวิสาหกิจ ปี 2552 จำ�แนกตามกลุ่มจังหวัด	

	 ตารางท่ี 4.12 	 จำ�นวนการจ้างงาน จำ�แนกตามรายจังหวัดและขนาดของวิสาหกิจ

	 ตารางท่ี 4.13	 จำ�นวนการจ้างงาน จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจและกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ตารางท่ี 4.14	 จำ�นวนการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดย่อม (SE) 

	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด

	 ตารางท่ี 4.15	 จำ�นวนการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดกลาง (ME) 

	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด	

	 ตารางท่ี 4.16	 จำ�นวนการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดใหญ่ (LE) 

	 	 จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และจังหวัด	

	 ตารางท่ี 4.17	 จำ�นวนนิติบุคคลจดทะเบียนจัดต้ังและส้ินสภาพรายเดือน

	 ตารางท่ี 4.18	 การจัดต้ังกิจการนิติบุคคล จำ�แนกตามหมวดธุรกิจ ปี 2551-2552

	 ตารางท่ี 4.19	 การส้ินสภาพกิจการนิติบุคคล จำ�แนกตามหมวดธุรกิจ ปี 2551-2552

บทท่ี 5	 สถานะผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร

	 ตารางท่ี 5.1	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของจำ�นวนครัวเรือน

	 ตารางท่ี 5.2	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุตัวแทนผู้ประกอบการ SMEs

	 ตารางท่ี 5.3	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเพศ จำ�แนกตามกลุ่ม  

	 ตารางท่ี 5.4	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุอายุ จำ�แนกตามกลุ่ม

	 ตารางท่ี 5.5	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบเวลาการทำ�ธุรกิจส่วนตัว

	 ตารางท่ี 5.6	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบการจดทะเบียน 

	 ตารางท่ี 5.7	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุผู้ก่อต้ังธุรกิจส่วนตัว

	 ตารางท่ี 5.8	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเหตุผลท่ีทำ�ธุรกิจส่วนตัว

	 ตารางท่ี 5.9	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุประเภทธุรกิจ
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	 ตารางท่ี 5.10	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างที่ระบุสถานที่ตั้งธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.11	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างที่ระบุบุคคลที่เป็นเจ้าของ 

	 	 สถานที่ตั้งธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.12	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุจำ�นวนพนักงานประจำ� 

	 	 (รวมตัวเอง)

	 ตารางท่ี 5.13	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการเป็นสมาชิก 

	 	 ของสมาคมธุรกิจ หรือองค์กรธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.14	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบการดำ�เนินธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.15	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุประเภทลูกค้าทางธุรกิจ 

	 	 และคู่ค้าทางธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.16	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีสายโทรศัพท์ 

	 	 และการมีโทรศัพท์มือถือ

	 ตารางท่ี 5.17	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีคอมพิวเตอร์

	 ตารางท่ี 5.18	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุบัญชีธนาคารประเภทต่างๆ

	 ตารางท่ี 5.19	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการใช้ผลิตภัณฑ์ต่างๆ  

	 	 ทางการเงินของธนาคาร 

	 ตารางท่ี 5.20	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการทำ�ธุรกรรมทางการเงิน 

	 	 กับธนาคารประเภทต่างๆ 

	 ตารางท่ี 5.21	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการจดสิทธิบัตร 

	 	 (เพ่ือคุ้มครองการประดิษฐ์  คิดค้น หรือออกแบบผลิตภัณฑ์)

	 ตารางท่ี 5.22	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีใบอนุญาต 

	 	 ประกอบกิจการ ทะเบียนการค้าหรือใบอนุญาตอ่ืนๆ จากหน่วยงานรัฐ  

	 	 และ ตัวอย่างท่ีระบุการมีเลขประจำ�ตัวผู้เสียภาษีอากร

	 ตารางท่ี 5.23	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการจ่ายภาษีทางธุรกิจ

	 ตารางท่ี 5.24	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุสภาพธุรกิจ 

	 	 เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา

	 ตารางท่ี 5.25	 แสดงจำ�นวนค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเร่ืองท่ีรัฐบาล รัฐวิสาหกิจ 

	 	 และมูลนิธิ องค์กรเอกชนท่ีไม่หวังผลกำ�ไรควรให้ความสำ�คัญมากท่ีสุด 

	 ตารางท่ี 5.26	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุตัดสินใจทำ� 

	 	 หรือไม่ทำ�ถ้าหากมีบริษัทรับเป็นพนักงาน
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บทท่ี 6 	 SMEs กับการเข้าสู่ “ประชาคมอาเซียน” หรือ ASEAN Community  

	 ตารางท่ี 6.1	 ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญของประเทศสมาชิกอาเซียนเดิม 6 ประเทศ

	 ตารางท่ี 6.2	 ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญของประเทศสมาชิกอาเซียนใหม่ 4 ประเทศ

	 ตารางท่ี 6.3	 ผลกระผลกระทบต่อสินค้า และบริการของไทยจากการเปิดเสรีการค้า  

	 	 และบริการจาก AEC

	 ตารางท่ี 6.4	 ข้อมูลพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจของกัมพูชา (ปี 2548-2552)  

	 ตารางท่ี 6.5	 มูลค่าการนำ�เข้า-ส่งออกของกัมพูชา ระหว่างปี พ.ศ. 2548-2551

	 ตารางท่ี 6.6	 สถิติมูลค่าการนำ�เข้า-ส่งออกของกัมพูชา ปี พ.ศ. 2551  

	 	 (เรียงตามลำ�ดับมูลค่าการนำ�เข้า)

	 ตารางท่ี 6.7	 สินค้า 10 อันดับแรก ท่ีกัมพูชานำ�เข้าจากท่ัวโลก  

	 	 ระหว่างปี พ.ศ. 2548-2550

	 ตารางท่ี 6.8	 Visitor Arrivals, Average Length of Stay, Hotels Occupancy  

	 	 and Tourism Receipts ระหว่างปี พ.ศ. 2547-2551

	 ตารางท่ี 6.9	 แสดงจำ�นวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเยือนกัมพูชามากท่ีสุด 10 อันดับแรก 

	 	 ในปี พ.ศ. 2550-2551

	 ตารางท่ี 6.10	 ข้อมูลพ้ืนฐานของเมืองเป้าหมายของการศึกษา

	 ตารางท่ี 6.11	 ศักยภาพของกัมพูชาในเชิงเศรษฐกิจ พิจารณาได้จากมุมมองของ 

	 	 SWOT Analysis

	 ตารางท่ี 6.12	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับกรุงพนมเปญ  

	 ตารางท่ี 6.13	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับจังหวัดเสียมเรียบ

	 ตารางท่ี 6.14	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับจังหวัดพระตะบอง

	 ตารางท่ี 6.15	 สถิติทางเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญของ สปป.ลาว ปี 2545-2551

	 ตารางท่ี 6.16	 โครงสร้างสินค้าส่งออกจากไทยไป สปป.ลาว ปี 2550-2552

	 ตารางท่ี 6.17	 โครงสร้างการนำ�เข้าของไทยจาก สปป.ลาว

	 ตารางท่ี 6.18	 วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในนครหลวงเวียงจันทน์

	 ตารางท่ี 6.19	 วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในแขวงหลวงพระบาง

	 ตารางท่ี 6.20	 วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในแขวงจำ�ปาสัก

	 ตารางท่ี 6.21	 การวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มสินค้าบริโภคและอุปโภคในพ้ืนท่ีเป้าหมาย

	 ตารางท่ี 6.22	 การวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มสินค้าเก่ียวกับการเกษตรและ 

	 	 เคร่ืองจักรกลการเกษตร

	 ตารางท่ี 6.23	 การวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มสินค้าเก่ียวกับวัสดุอุปกรณ์ในการก่อสร้าง   

	 ตารางท่ี 6.24	 การวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มสินค้าเก่ียวกับยานยนต์และช้ินส่วนอะไหล่  
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	 ตารางท่ี 6.25	 การวิเคราะห์ SWOT ของกลุ่มสินค้าบริการ สุขภาพในพ้ืนท่ีเป้าหมาย

	 ตารางท่ี 6.26	 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในเมืองย่างกุ้ง

	 ตารางท่ี 6.27	 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในเมืองมัณฑะเลย์

	 ตารางท่ี 6.28	 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคในเมืองเมียวดี

	 ตารางท่ี 6.29	 สินค้าส่งออก-นำ�เข้าท่ีสำ�คัญของเวียดนาม 10 อันดับแรก  

	 	 เรียงลำ�ดับตามมูลค่าการส่งออก ปี 2552 (ม.ค.-ก.ย.)

	 ตารางท่ี 6.30	 ศักยภาพของเวียดนามในเชิงเศรษฐกิจ พิจารณาได้จากมุมมอง 

	 	 ของ SWOT Analysis

	 ตารางท่ี 6.31	 ข้อมูลภาพรวมเปรียบเทียบเมืองเป้าหมายของการศึกษา

	 ตารางท่ี 6.32	 วิเคราะห์เปรียบเทียบโอกาสในการเข้าสู่ตลาดของสินค้า 

	 	 และบริการเป้าหมายในพ้ืนท่ีเมืองเป้าหมาย

	 ตารางท่ี 6.33	 สรุปผลการเจรจาการค้าเสรีระหว่างอาเซียนกับประเทศต่างๆ

บทท่ี 7	 สรุปผลการศึกษา SMEs ประเทศไทย : บทบาทเชิงเศรษฐกิจ ส้งคม และวัฒนธรรม

บทท่ี 8 	 สรุปผลการดำ�เนินงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมปีงบประมาณ 

	 	 2550-2552 ตามกรอบแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

	 ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2550-2554)

	 ตารางท่ี 8.1	 ภาพรวมจำ�นวนกิจกรรม/โครงการ และงบประมาณตามกรอบแผน 

	 	 การส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2550-2554) 	

	 	 จำ�แนกตามแหล่งงบประมาณตามรายยุทธศาสตร์แผนการส่งเสริมวิสาหกิจ 

	 	 ขนาดกลางและขนาดย่อม ระหว่างปีงบประมาณ 2550-2552

	 ตารางท่ี 8.2	 สรุปผลการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ภายใต้ยุทธศาสตร์ 

	 	 แผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ฉบับที่ 2 จำ�แนก

	 	 ตามผลระดับผลผลิต (Output) ในมิติการพัฒนาสำ�คัญระหว่าง	

	 	 ปีงบประมาณ 2550-2552

บทท่ี 9	 มาตรการแก้ไขวิกฤติเศรษฐกิจท่ีเก่ียวข้องกับ SMEs

	 ตารางท่ี 9.1  	 เป้าหมายและผลการดำ�เนินการท่ีเน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและผลิตภาพ

	 ตารางท่ี 9.2	 เป้าหมายและผลการดำ�เนินการท่ีเน้นการประกอบอาชีพในชุมชน 

	 	 และท้องถ่ิน  (3 จังหวัดชายแดนภาคใต้)

	 ตารางท่ี 9.3	 สรุปมาตรการเยียวยาผู้ได้รับผลกระทบจากการชุมนุม  

	 	 (ณ วันท่ี 26 พฤษภาคม 2553)
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บทท่ี 1	 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศของ SMEs

	 ภาพท่ี 1.1	 โครงสร้างผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ในปี 2552

	 ภาพท่ี 1.2	 แนวโน้มสัดส่วนของ SMEs และอัตราการขยายตัว GDP  

	 	 จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ ปี 2549-2552

	 ภาพท่ี 1.3	 โครงสร้าง GDP ของประเทศ จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

	 	 ปี 2548-2552

	 ภาพท่ี 1.4	 แนวโน้มสัดส่วนมูลค่า GDP ของประเทศ จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ

	 ภาพท่ี 1.5	 โครงสร้าง GDP ของ SMEs จำ�แนกตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 

	 	 ปี 2548-2552

	 ภาพท่ี 1.6	 แนวโน้มโครงสร้างมูลค่า GDP ของ SMEs จำ�แนกตามกิจกรรม 

	 	 ทางเศษฐกิจท่ีสำ�คัญ ปี 2548-2552

	 ภาพท่ี 1.7	 โครงสร้าง  GDP ภาคการผลิต จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ ปี 2552

	 ภาพท่ี 1.8	 อัตราการขยายตัวของภาคการผลิต จำ�แนกตามความเข้มข้น 

	 	 ของการใช้ปัจจัยการผลิต

	 ภาพท่ี 1.9	 โครงสร้าง GDP ภาคการบริการเอกชน จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ

	 	 ปี 2552

	 ภาพท่ี 1.10	 โครงสร้าง GDP ภาคการค้าและการซ่อมบำ�รุง จำ�แนกตามขนาดวิสาหกิจ 

	 	 ปี 2552  

	 ภาพท่ี 1.11	 อัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจประเทศและวิสาหกิจขนาดกลาง 

	 	 และขนาดย่อม

บทท่ี 2	 การค้าระหว่างประเทศของ SMEs

	 ภาพท่ี 2.1	 มูลค่าการส่งออกและการนำ�เข้าของไทย ปี 2549-2552 

	 ภาพท่ี 2.2	 สัดส่วนตลาดส่งออก ปี 2552

	 ภาพท่ี 2.3	 สัดส่วนแหล่งนำ�เข้า ปี 2552

	 ภาพท่ี 2.4	 สัดส่วนการส่งออก ไปยังแต่ละภูมิภาคหรือประเทศท่ีสำ�คัญ ปี 2552

	 ภาพท่ี 2.5	 สัดส่วนการส่งออก ไปยังตลาด ASEAN+6

	 ภาพท่ี 2.6	 สัดส่วนการนำ�เข้าจากแต่ละภูมิภาคหรือประเทศท่ีสำ�คัญ ปี 2552
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บทท่ี 3	 การบริโภคและการลงทุนภาคเอกชนของ SMEs (Private Consumption and Investment by SMEs)

	 ภาพท่ี 3.1	 ดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชน

	 ภาพท่ี 3.2	 ปริมาณการใช้กระแสไฟฟ้า จำ�แนกตามขนาด

	 ภาพท่ี 3.3	 ดัชนีหมวดเช้ือเพลิง จำ�แนกตามประเภทเช้ือเพลิง

	 ภาพท่ี 3.4	 การนำ�เข้าสินค้าอุปโภคบริโภค ณ ราคาคงท่ี ปี 2543

	 ภาพท่ี 3.5	 ภาษีมูลค่าเพ่ิม ณ ราคาคงท่ีปี 2543

	 ภาพท่ี 3.6	 ดัชนีหมวดยานยนต์ จำ�แนกตามประเภท

	 ภาพท่ี 3.7	 ดัชนีราคาผู้บริโภค ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.8	 ดัชนีความเช่ือม่ันภาคอุตสาหกรรม ด้านยอดคำ�ส่ังซ้ือโดยรวม 

	 	 และยอดขายโดยรวม ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.9	 ดัชนีความเช่ือม่ันภาคอุตสาหกรรม ด้านผลการประกอบการ 

	 	 ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.10	 เปรียบเทียบดัชนีด้านผลประกอบการ ยอดคำ�ส่ังซ้ือโดยรวม 

	 	 และยอดขายโดยรวม ปี 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.11	 ดัชนีความเช่ือม่ันด้านยอดจำ�หน่าย ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.12	 ดัชนีความเช่ือม่ันด้านกำ�ไร ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.13	 เปรียบเทียบดัชนีความเช่ือม่ันด้านกำ�ไรและยอดจำ�หน่าย 

	 	 ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.14	 ดัชนีการลงทุนภาคเอกชน (2543 = 100)

	 	 ประจำ�ปี 2552 - ไตรมาสท่ี 1/2553

	 ภาพท่ี 3.15	 การนำ�เข้าสินค้าทุน ณ ราคาคงท่ีปี 2543 ระหว่าง ปี 2551 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.16	 อัตราดอกเบ้ีย MLR เฉล่ีย (ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553)

	 ภาพท่ี 3.17	 แนวโน้มการปล่อยสินเช่ือของธนาคารพาณิชย์  

	 	 ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.18	 เปรียบเทียบแนวโน้มการปล่อยสินเช่ือกับเงินฝากของธนาคารพาณิชย์  

	 	 ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.19	 แนวโน้มการปล่อยสินเช่ือของธนาคารพาณิชย์ตามประเภทสินเช่ือ 

	 	 ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.20	 อัตราการเปล่ียนแปลงดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมภาพรวม  

	 	 และ SMEs (มูลค่าเพ่ิม)

	 ภาพท่ี 3.21	 ดัชนีสินค้าสำ�เร็จรูปคงคลังภาพรวม และ SMEs

	 ภาพท่ี 3.22	 ดัชนีการส่งสินค้าภาพรวม และ SMEs
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	 ภาพท่ี 3.23	 อัตราการใช้กำ�ลังการผลิตภาพรวม และ SMEs

	 ภาพท่ี 3.24	 ดัชนีแรงงานในภาคอุตสาหกรรมภาพรวม และ SMEs

	 ภาพท่ี 3.25	 ดัชนีความเช่ือม่ันด้านการลงทุน ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.26	 ดัชนีความเช่ือม่ันด้านการจ้างงาน ระหว่าง ม.ค. 2552 - มี.ค. 2553

	 ภาพท่ี 3.27	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากญ่ีปุ่นในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.28	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากสิงคโปร์ในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.29	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากสหรัฐอเมริกาในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.30	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากสหภาพยุโรปในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.31	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากฮ่องกงในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.32	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากเกาหลีในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.33	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากมาเลเซียในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.34	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากไต้หวันในไทยปี 2552 

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.35	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากจีนในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

	 ภาพท่ี 3.36	 จำ�นวนและสัดส่วนโครงการลงทุนจากอินเดียในไทยปี 2552  

	 	 จำ�แนกตามขนาดการลงทุน

 

บทท่ี 4	 จำ�นวนและการจ้างงานในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ปี 2552

	 ภาพท่ี 4.1	 การจัดต้ังและส้ินสภาพกิจการนิติบุคคล

บทท่ี 5	 สถานะผู้ประกอบการในพื้นที่กรุงเทพมหานคร

	 ภาพท่ี 5.1 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของจำ�นวนครัวเรือน

	 ภาพท่ี 5.2 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเพศ จำ�แนกตามกลุ่ม  

	 ภาพท่ี 5.3 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุอายุ จำ�แนกตามกลุ่ม
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	 ภาพท่ี 5.4 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบเวลาการทำ�ธุรกิจส่วนตัว

	 ภาพท่ี 5.5 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบการจดทะเบียน

	 ภาพท่ี 5.6 	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุผู้ก่อต้ังธุรกิจส่วนตัว

	 ภาพท่ี 5.7 	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเหตุผลท่ีทำ�ธุรกิจส่วนตัว

	 ภาพท่ี 5.8 	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุสถานท่ีต้ังธุรกิจ

	 ภาพท่ี 5.9	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุบุคคลท่ีเป็นเจ้าของ 

	 	 สถานท่ีต้ังธุรกิจ

	 ภาพท่ี 5.10	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุจำ�นวนพนักงานประจำ�  

	 	 (รวมตัวเอง)

	 ภาพท่ี 5.11	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการเป็นสมาชิก 

	 	 ของสมาคมธุรกิจ หรือองค์กรธุรกิจ

	 ภาพท่ี 5.12	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุรูปแบบการดำ�เนินธุรกิจ

	 ภาพท่ี 5.13	 แสดงค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุประเภทลูกค้าทางธุรกิจและคู่ค้าทางธุรกิจ 

	 ภาพท่ี 5.14	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีสายโทรศัพท์ 

	 	 และการมีโทรศัพท์มือถือ

	 ภาพท่ี 5.15	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีคอมพิวเตอร์ 

	 	 และการมีอินเทอร์เน็ต

	 ภาพท่ี 5.16	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุบัญชีธนาคารประเภทต่างๆ

	 ภาพท่ี 5.17	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการจดสิทธิบัตร  

	 	 (เพ่ือคุ้มครองการประดิษฐ์  คิดค้น หรือออกแบบผลิตภัณฑ์)  

	 ภาพท่ี 5.18	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุการมีใบอนุญาต 

	 	 ประกอบกิจการ ทะเบียนการค้าหรือใบอนุญาตอ่ืนๆ จากหน่วยงานรัฐ  

	 	 และ ตัวอย่างท่ีระบุการมีเลขประจำ�ตัวผู้เสียภาษีอากร

	 ภาพท่ี 5.19	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุสภาพธุรกิจ

	 	 เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา

	 ภาพท่ี 5.20	 แสดงจำ�นวนค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุเร่ืองท่ีรัฐบาล รัฐวิสาหกิจ  

	 	 และมูลนิธิ องค์กรเอกชนท่ีไม่หวังผลกำ�ไรควรให้ความสำ�คัญมากท่ีสุด 

	 ภาพท่ี 5.21	 แสดงจำ�นวนและค่าร้อยละของตัวอย่างท่ีระบุตัดสินใจทำ�  

	 	 หรือไม่ทำ�ถ้าหากมีบริษัทรับเป็นพนักงาน
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บทท่ี 6 	 SMEs กับการเข้าสู่ “ประชาคมอาเซียน” หรือ ASEAN Community  

	 ภาพท่ี 6.1	 โครงสร้างอายุประชากรชาวกัมพูชา ปี 2552

	 ภาพท่ี 6.2	 แผนท่ีการตลาด แขวงจำ�ปาสัก หลวงพระบาง เวียงจันทน์  

	 	 กลุ่มสินค้าอุปโภค บริโภค

	 ภาพท่ี 6.3	 แผนท่ีการตลาด นครหลวงเวียงจันทน์/แขวงหลวงพระบาง/แขวงจำ�ปาสัก 

	 	 กลุ่มสินค้าบริการ สุขภาพ สปา อู่ซ่อมรถ

	 ภาพท่ี 6.4	 แผนท่ีการตลาด หลวงพระบาง นครหลวงเวียงจันทน์ จำ�ปาสัก 

	 	 กลุ่มสินค้าเก่ียวกับยานยนต์และช้ินส่วนอะไหล่

	 ภาพท่ี 6.5	 แผนท่ีการตลาด หลวงพระบาง นครหลวงเวียงจันทน์ จำ�ปาสัก  

	 	 กลุ่มสินค้าเคร่ืองจักรกลการเกษตร

	 ภาพท่ี 6.6	 แผนท่ีการตลาด แขวงจำ�ปาสัก หลวงพระบาง นครหลวงเวียงจันทน์ 

	 	 กลุ่มสินค้าวัสดุ อุปกรณ์ก่อสร้าง

	 ภาพท่ี 6.7	 แผนท่ีการตลาดของกลุ่มสินค้าอุปโภค บริโภค

	 ภาพท่ี 6.8	 แผนท่ีการตลาดของกลุ่มสินค้าเก่ียวกับการเกษตร 

	 	 และเคร่ืองจักรกลการเกษตร

	 ภาพท่ี 6.9	 แผนท่ีการตลาดของสินค้าเก่ียวกับวัสดุ อุปกรณ์ในการก่อสร้าง

	 ภาพท่ี 6.10	 แผนท่ีการตลาดของสินค้าเก่ียวกับยานยนต์ และช้ินส่วนอะไหล่

	 ภาพท่ี 6.11	 แผนท่ีการตลาดของกลุ่มสินค้าบริการ : สุขภาพ สปา อู่ซ่อมรถ

	 ภาพท่ี 6.12	 โครงสร้างอายุประชากรชาวเวียดนาม ปี 2552

	 ภาพท่ี 6.13	 มูลค่า GDP / อัตราการขยายตัวของ GDP ต้ังแต่ ปี 2548-2551  

	 	 และสัดส่วนมูลค่า GDP จำ�แนกตามสาขาเศรษฐกิจ ปี 2550

	 ภาพท่ี 6.14	 สัดส่วนการลงทุนโดยตรงของนักลงทุนต่างชาติ 5 อันดับแรก 

	 	 ตามมูลค่าการลงทุน สะสม ณ 20 กันยายน 2552

	 ภาพท่ี 6.15	 สัดส่วนของการลงทุนโดยตรงของนักลงทุนต่างชาติ สะสม  

	 	 ณ 20 กันยายน 2552

	 ภาพท่ี 6.16	 มูลค่าการค้า การส่งออก-นำ�เข้า ของเวียดนามต้ังแต่ ปี 2549-2552

	 ภาพท่ี 6.17	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมอะไหล่ 

	 	 และอุปกรณ์ตกแต่งรถจักรยานยนต์

	 ภาพท่ี 6.18	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมบริการรถจักรยานยนต์

	 ภาพท่ี 6.19	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมบริการก่อสร้าง

	 ภาพท่ี 6.20	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมวัสดุก่อสร้าง
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	 ภาพท่ี 6.21	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคบริโภค

	 ภาพท่ี 6.22	 ภาพรวมโอกาสทางการตลาดสำ�หรับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

บทท่ี 7	 สรุปผลการศึกษา SMEs ประเทศไทย : บทบาทเชิงเศรษฐกิจ ส้งคม และวัฒนธรรม

บทท่ี 8 	 สรุปผลการดำ�เนินงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมปีงบประมาณ 

	 	 2550-2552 ตามกรอบแผนการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

	 ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2550-2554)

	 ภาพท่ี 8.1	 กิจกรรม/โครงการและสัดส่วนงบประมาณด้านการส่งเสริม SMEs  

	 	 ภายใต้งบประมาณตามแผนปฏิบัติการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง 

	 	 และขนาดย่อม (งบประมาณในกองทุนส่งเสริม SMEs) ปี 2550-2552

	 ภาพท่ี 8.2	 กิจกรรม/โครงการและสัดส่วนงบประมาณด้านการส่งเสริม SMEs  

	 	 ภายใต้งบประมาณแผนการดำ�เนินงานด้านการส่งเสริม SMEs โดย 

	 	 หน่วยงานภาครัฐและเอกชนอ่ืนๆ (งบประมาณนอกกองทุนส่งเสริม SMEs)  

	 	 ปี 2550-2552

บทท่ี 9	 มาตรการแก้ไขวิกฤติเศรษฐกิจท่ีเก่ียวข้องกับ SMEs
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