
ในชว่งที�ประเทศไทยกําลังเผชญิกับการแพรร่ะบาด
ของเชื�อไวรัสโคโรนาหรือ โควิด-19 ธุรกิจการค้า 
การผลิต และการบรกิารในหลากหลายประเภทต่างได้รบั
ผลกระทบอย่างหนัก แต่หากวิเคราะห์ให้ดีจะพบว่า
ป�ญหาที�เกิดขึ�นก็สรา้งโอกาสและความท้าทายให้กับ
ธุรกิจบางประเภทด้วย ยกตัวอยา่ง อาหารฮาลาลไทย
ที�จัดเป�นสินค้าส่งออกที�มีศักยภาพและมีแนวโน้ม
การเติบโตสูงในระยะหน้า สอดคล้องกับพฤติกรรม
ผูบ้รโิภคที�เน้นอาหารเพื�อสขุภาพ เชน่ อาหารฟ�งก์ชนันลั
อาหารออรแ์กนคิ หรอืไลฟ�สไตล์ที�เปลี�ยนไป เน้นความ
สะดวกสบายมากขึ�น

ประเทศไทยมขีอ้ได้เปรยีบในเรื�องของวตัถดิุบ และความเชี�ยวชาญด้านกระบวนการผลิตตั�งแต่การเลี�ยง การปลกู การแปรรูป จนสง่ต่อถึงผูบ้รโิภค ทําใหเ้ป�นที�ยอมรบัในระดับสากล
รวมทั�งได้รบัการสนับสนุนอยา่งต่อเนื�องจากภาครฐัตามยุทธศาสตรก์ารสง่เสรมิและพฒันาศักยภาพธุรกิจสนิค้าและบรกิารฮาลาล (พ.ศ. 2559-2563)

ป�จจุบนัมผีูบ้รโิภคอาหารฮาลาลทั�งที�เป�นชาวมุสลิม 2,200 ล้านคน หรอื 29% ของประชากรโลก 7,800 ล้านคน และที�มใิชช่าวมุสลิมอีกกวา่ 1,000 ล้านคน ภมูภิาคที�มชีาวมุสลิม
อาศัยอยูม่ากที�สดุ ได้แก่ ภมูภิาคเอเชยี-แปซฟิ�ก แอฟรกิาทางตอนใต้ของทะเลทรายซาฮารา่ และตะวนัออกกลาง-แอฟรกิาเหนอื

ในป� 2563 ตลาดอาหารและเครื�องดื�มฮาลาลทั�วโลก มมูีลค่า 1,533,280 ล้านดอลลารส์หรฐั (48,004,350 ล้านบาท) และประเมนิวา่จะเพิ�มขึ�นเป�น 2,285,190 ล้านดอลลารส์หรฐั
(ประมาณ 71,545,354 ล้านบาท) ในป� 2569 โดยมอัีตราการเติบโตเฉลี�ยป�ละ 20% คิดเป�นมูลค่าเพิ�มป�ละ 560 พนัล้านดอลลารส์หรฐั (16.8 ล้านล้านบาท)

ศักยภาพของตลาดอาหารฮาลาลไทย
สูก่ารเป�นฮบัอาหารฮาลาลที�ยิ�งใหญข่องโลก

สภาวการณ์ป�จจุบันของอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลและการส่งออกของอาหารฮาลาลไทย

ประเทศไทยถูกจัดเป�นผู้ส่งออกกลุ่มอาหารฮาลาลอันดับ 1 
ในอาเซียน เป�นอันดับ 3 ในเอเชีย รองจากจีน และอินเดีย 
และอันดับที� 12 ของโลก 

แนวทางการแก้ไขป�ญหาเพื�อส่งเสริมบทบาทการเป�นผู้ผลิต
สําคัญในตลาดโลก 

โดยในป� 2562 ประเทศไทยมมูีลค่ารวมการสง่ออกสนิค้ากลุม่นี�ถึง 35,037 ล้านดอลลาร์
คิดเป�น 2.44 % ของมูลค่าตลาดอาหารฮาลาลโลก ไปยงัตลาดใหญส่ดุ คือ จนี 
สหรฐัอเมรกิา และญี�ปุ�น ในจาํนวนนี�มสีง่ไปประเทศสมาชกิองค์กรความรว่มมอือิสลาม 
(OIC) 57 ประเทศ มูลค่ารวม 5,217 ล้านดอลลารส์หรฐั (ราว 1.6 แสนล้านบาท) หรอื 16% 
ของการสง่ออกทกุรายการ ได้แก่ นํ�าตาลทราย ขา้ว อาหารกระป�องและแปรรูป 
อาหารสาํเรจ็รูปและเครื�องปรุงแต่ง สนิค้าอาหารฮาลาลไทยถกูสง่ออกไปยงักลุม่ประเทศ
OIC สงูสดุ 5 อันดับแรก ได้แก่ อินโดนีเซยี มาเลเซยี เบนนิ ซาอุดิอาระเบยี และแคมารูน

จุดแข็งของอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลไทย

จุดอ่อนของอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลไทย

ภาครฐัเหน็ความสาํคัญและใหก้ารสนับสนนุ โดยได้มกีารกําหนดนโยบายการสง่เสรมิ
สนิค้าและผลิตผลเกษตรมาตรฐานฮาลาล ใหส้อดคล้องกับแผนระดับชาติซึ�งเป�น
ทิศทางการพฒันาประเทศ

มอีงค์กรศาสนาที�เขม้แขง็และมเีอกภาพทําหน้าที�ในการออกใบรบัรองผลิตภัณฑ์ฮาลาล

ความได้เปรยีบเรื�องพื�นที�เพาะปลกูพชืผลทางการเกษตร การประมง และการปศุสตัว์

ผูป้ระกอบการบางสว่นไมท่ราบความต้องการที�แท้จรงิของผูบ้รโิภคในแต่ละประเทศ 
รวมถึงขาดความองค์ความรู ้ความเขา้ใจในเรื�องการใชป้ระโยชนจ์ากความตกลงการค้าเสรี

ผูป้ระกอบการสว่นใหญย่งัขาดความเขา้ใจที�ถกูต้องเกี�ยวกับอาหารฮาลาล เพราะคิดวา่
การผลิตอาหารฮาลาลเป�นเรื�องยุง่ยากและมค่ีาใชจ้า่ยเพิ�มเติมจาํนวนมาก

ขาดการสนบัสนนุทางการเงินเพื�อใชป้รบัปรุงพฒันาการผลิตสนิค้า การขอใบรบัรอง
และการจดทะเบยีนฮาลาล

ขาดการบูรณาการและความต่อเนื�องในการดําเนินงานพฒันอุตสาหกรรมฮาลาล
ของหน่วยงานที�เกี�ยวขอ้ง

บทวิเคราะห์ธุรกิจ SMEs
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สาขาธุรกิจอาหารฮาลาล

เสรมิสรา้งองค์ความรูใ้ห้แก่ผู้ประกอบการในการผลิตและการบรหิารจัดการ
ตั�งแต่ระดับฟารม์

เพิ�มชอ่งทางการรบัรูข้้อมูลข่าวสารเกี�ยวกับสินค้าเกษตรและอาหารฮาลาล

สนบัสนนุการขยายฐานการผลิตและการลงทนุอุตสาหกรรมเกษตรอาหารฮาลาล
ในภมูภิาคต่างๆ

เพิ�มศักยภาพทางตลาดและโลจสิติกส ์จดัตั�งศูนยก์ระจายสนิค้า (Halal Hub)

ประชาสัมพันธส์รา้งภาพลักษณ์และยกระดับความเชื�อมั�นสินค้าเกษตรและ
อาหารฮาลาลไทย

สรา้งพนัธมติรทั�งในรูปการณร์ว่มลงทนุ รว่มขบัเคลื�อน และวางแนวทางกลยุทธ์
ในเชงิหุน้สว่น

ฝายวิเคราะหสถานการณและเตือนภัยทางเศรษฐกิจ (ฝวต.)


