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เปลียนรูป

● ดัชนีความเชื่อมั่น ฯ SME ประเทศ ประจําปี 2565 อยู่ที่ระดับ 51.3 ปรับตัวดีขึ้น จาก
สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด - 19  โอมิครอน ที่เริ่มคลี่คลาย ทําให้ประชาชน
มีการเดินทางออกมาจัดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และท่องเที่ยวมากขึ้น ส่งผลให้มีการขยาย
ตัวของนักท่องเที่ยวทั้งคนไทย และต่างชาติ ประกอบกับมาตราการกระตุ้นการท่องเที่ยว
จากภาครัฐ ส่งผลดีต่อเศรษฐกิจในประเทศทยอยฟื้ นตัว   อย่างไรก็ตามจากผลกระทบ
จากโควิด ที่สะสมเป็นเวลานาน ส่งผลต่อกําลังซื้อของผู้บริโภคที่ยังอ่อนแอ  รวมถึงภาวะ
ราคาวัตถุดิบ ค่าสินค้า และค่าขนส่งปรับตัวสูงขึ้น จากผลกระทบทางอ้อมของสงคราม
รัสเซีย-ยูเครน อีกทั้งสภาวะเงินเฟอ้ในประเทศ ส่งผลทําให้ค่าครองชีพเพ่ิมสูงขึ้นของ
ประชาชน ซึ่งอาจจะส่งผลกระทบต่อภาคธุรกิจใจอนาคต

● ดัชนีความเชื่อมั่น ฯ รายภูมิภาค ปรับตัวดีขึ้นในทุกภูมิภาค จากการเปิดประเทศ และมี
นักท่องเที่ยวทั้งในและต่างชาติ เดินทางท่องเที่ยว และออกมาทํากิจกรรมทางเศรษฐกิจ
จํานวนมาก ประกอบกับมาตรการกระตุ้นการจับจ่ายใช้สอย และส่งเสริมการท่องเที่ยว ส่ง
ผลดีต่อเศรษฐกิจในทุกภูมิภาค ซึ่งจะแตกต่างกันตามลักษณะของพ้ืนที่

● ดัชนีความเชื่อมั่น ฯ รายภาคธุรกิจ ปรับตัวดีขึ้นในทุกภาคธุรกิจ จากการกลับมาเปิด
ดําเนินงานของธุรกิจได้เต็มรูปแบบ และจากการเปิดประเทศ  มาตรการกระตุ้นการ
ท่องเที่ยวจากภาครัฐ ที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวทั้งไทย และต่างชาติเดินทางท่องเที่ยว 
และจับจ่ายใช้สอยมากขึ้น ส่งผลดีต่อภาคการท่องเที่ยว และธุรกิจเกี่ยวเนื่อง ได้แก่ 
บริษัทจองทัวร์ ไกด์ ร้านอาหาร โรงแรม รถรับเหมานําเที่ยว และของฝาก/ของที่ระลึก อีก
ทั้งงานรับเหมาก่อสร้างที่ภาคธุรกิจเริ่มซ่อมแซม และรีโนเวท เพ่ือเตรียมรับลูกค้า 
หลังจากที่สามารถเปิดดําเนินธุรกิจได้เต็มรูปแบบ 

ดัชนีความเชื่อมั่นผูประกอบการ SME
ติดกัน

เวนวรรค; ราคาวัตถุดิบ คาสิ้นคา และคา
ขนสงปรับตัวสูงขึ้น   จากผลกระทบ

1.ตัดคําวา ทํา ออก
2.คาครองชีพของประชาชนเพิ่มสูง
ขึ้น
3.ในอนาคต

ติดกัน

เพิ่มคําวา “อีกทั้ง”มาตรการ และเวนวรรคใหญ

ติดกัน

ติดกัน

ติดกัน วรรค

3



เปลี่ยนรูป



55

ตัดขอมูล
ปจจุบัน
ตค-ธค64

รายป 65 51.3
รายป 64  42.4 

คําตก
เวนวรรค

ตัด “ความ” 
ออกตตัวหนึ่ง

ตัด ความ ออก

เวนวรรค

ต.ค.65
ความเชื่อมั่นฯ SME ปจจุบันเพิ่มขึ้น

เล็กนอย จากการขยายตัวตอเนื่องของภาค
การทองเที่ยว และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง อีกทั้ง
แนวโนมราคสินคามีแนวโนมปรับตัวลดลง 
สงผลดีตอกําไรของภาคธุรกิจ  
พ.ย.65

จากกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เพิ่มขึ้น
เกือบเปนปกติ โดยเฉพาะกําลังซื้อของภาค
การทองเที่ยว และภาคการคา ที่ขยายตัว
ชัดเจนตามจํานวนนักทองเที่ยวทั้งคน
ไทยและตางชาติ 
ธ.ค.65

ภาวะเศรษฐกิจฟนตัวใกลเคียง
สถานการณปกติ โดยเฉพาะกําลังซื้อจาก
ภาคการทองเที่ยว ตามการขยายตัวของ
นักทองเที่ยวทั้งจากในและตางชาติ รวมถึง
กําลังซื้อจากแรงงาน ที่การจางงานปรับดี
ขึ้น และการจายเงินโบนัสประจําป 

53.1

42.4
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51.342.4

เวนวรรค

6





8

“การเพิ่มขึ้นของนักทองเที่ยว

ทั้งคนไทยและตางชาติ ยังคง

เปนปจจัยหนุนใหภาคธุรกิจ สง

ผลดีตอภาคการทองเที่ยวและ

ธุรกิจที่เกี่ยวของ”

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

43.2 51.9

ภาคการคา 43.4 52.2

ภาคบริการ 40.5 51.3

ภาคการ
เกษตร

52.2

8

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   42.0
รายป 65   52.8

จากการผอนปรนมาตรการภาครัฐ และการเพิ่มขึ้นของนักทองเที่ยวทั้งคนไทยและตางชาติ ยังคงเปน

ปจจัยหนุนใหภาคธุรกิจ ที่มีจํานวนนักทองเที่ยวมากขึ้น ทั้งกลุมลูกคาแบบ Walk-in และจองลวงหนา สงผลดีตอ

ภาคการทองเที่ยว และธุรกิจที่เกี่ยวของ ปรับตัวดีขึ้นจากปกอนหนา โดยเฉพาะโรงแรม รานอาหาร กลุมสินคา

อุปโภคบริโภค และสถานบันเทิง/รานอาหารกึ่งผับ อีกทั้งธุรกิจบางสวนไดรับอานิสงคจากการเปดเทอมของ

สถานศึกษาแบบเต็มรูปแบบ โดยเฉพาะที่อยูบริเวณใกลสถานศึกษา ที่มีนักเรียนนักศึกษาเขามาใชบริการ

อยางตอเนื่อง สงผลดีตอผลประกอบการของธุรกิจ

ผลิต
ป 64  42.0
ป 65  52.9

คา
ป 64  43.0
ป 65  52.4

บริการ
ป 64  41.0
ป 65  53.2

เกษตร
ป 65  51.2ติดกัน
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“ภาคธุรกิจขยายตัว จากกําลังซื้อ

ในประเทศ ประกอบกับการจัด

กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเชิง

ธรรมชาติและเชิงวัฒนธรรม”

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

40.7 51.1

ภาคการคา 46.3 49.5

ภาคบริการ 39.4 50.7

ภาคการ
เกษตร

54.4

9

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   40.5
รายป 65   52.0

ภาคธุรกิจขยายตัวจากปกอนหนา โดยเฉพาะในภาคการบริการ เนื่องจากธุรกิจที่อยูใกลสถานที่

ทองเที่ยวธรรมชาติในพื้นที่  ไดแก ภูเขา นํ้าตก  การลองแพ รวมถึงการจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเชิง

ธรรมชาติและเชิงวัฒนธรรม เพื่อดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามาในพื้นที่เพิ่มมากขึ้น ประกอบกับเปนภูมิภาคที่เปน

ทางผานในการเดินทางไปยังภูมิภาคอื่นๆ สงผลทําใหธุรกิจในพื้นที่ปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะธุรกิจรานอาหาร 

สินคาเกษตร รวมไปถึงอาหารแปรรูปที่เปนของฝากของที่ระลึก

56.7

51.9

9



“กําลังซื้อในประเทศขยายตัว ทั้ง
จากผู้บริโภคกลุ่มแรงงาน  และ
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาในพ้ืนที่
มากขึ้น แต่กําลังซื้อจากกลุ่ม
ท่องเที่ยวต่างชาติ ยังไม่กลับมา
ฟื้ นตัวเท่าที่ควร”

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

41.
7

48.2

ภาคการคา 44.
1

47.8

ภาคบริการ 40.
2

49.0

ภาคการ
เกษตร

43.0

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   40.4
รายป 65   49.3

 กําลังซื้อในประเทศขยายตัว ทั้งจากผูบริโภคกลุมแรงงาน  ประกอบกับนักทองเที่ยวเดินทางเขามาในพื้นทีม่าก

ขึ้น ตามการจัดเทศกาลสงเสริมการทองเที่ยวทั้งจากภาครัฐ และเอกชน ซึ่งสงผลดีตอภาคธุรกิจในหมวดสินคาอุปโภค

บริโภค หมวดของฝากของที่ระลึก ประเภทเครื่องหอม นํ้ามันหอมระเหย เปนตน อยางไรก็ตามยังขาดกําลังซื้อจากกลุม

ทองเที่ยวตางประเทศ ที่ยังไมกลับมาฟนตัวเทาที่ควร ประกอบกับกําลังซื้อจากนักทองเที่ยวในประเทศมีการระมัดระวัง

การใชจายมากขึ้น จากปจจัยคาครองชีพที่ขยับตัวสูงขึ้น อีกทั้งยังกระจุกในบางพื้นที่ตามสถานที่องเที่ยวสําคัญเทานั้น 

เชน พัทยา หมูเกาะตางๆ ซึ่งภาพรวมของพื้นที่อาจตองใชเวลาในการฟนตัว

ติดกัน

ทอง

40.3
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“ธุรกิจในพื้นที่เริ่มทยอยฟนตัว
จากการเปดประเทศ และมาตรการ

กระตุนการทองเที่ยวของภาครัฐ 

ประกอบกับกรเปดดานชายแดน 

เปนสวนชวยกระตุนใหนักทองเที่ยว

เดินทางเขามาทองเที่ยวในพื้นที่มาก

ขึ้น ”

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

47.
7

46.6

ภาคการคา 46.
5

44.8

ภาคบริการ 47.
5

45.8

ภาคการ
เกษตร

48.0เสนสลับกัน ภาคใตรายป 64 
ตองสูงกวา 65

11

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   44.8
รายป 65   48.7

เนื่องจากไดรับผลกระทบจากการแพรระบาดของไวรัสโควิด-19 จากมาตรการควบคุมโรค โดยภาคธุรกิจใน

พื้นที่สวนใหญพึ่งพากําลังซื้อจากนักทองเที่ยวตางชาติเปนหลัก สงผลใหคาดัชนีของภาคใตอยูในระดับตํ่าเมื่อเทียบ

ภูมิภาคอื่นๆ  อยางไรก็ตามจากการเปดประเทศ และมาตรการกระตุนการทองเที่ยวของภาครัฐ  เปนสวนชวย

กระตุนใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยว ซึ่งในชวงไตรมาสสุดทายของป จํานวนนักทองเที่ยวเพิ่มสูงขึ้นกลับสู

ระดับปกติกอนเกิดการระบาดของ COVID-19 ทั้งนักทองเที่ยวคนไทย และนักทองเที่ยวชาวตางชาติ โดยผานดาน

ชายแดน(นักทองเที่ยวมาเลเซียและสิงคโปร) รวมถึงมีเที่ยวบินเชาเหมาลํา และเรือสําราญขนาดใหญเขามาในพื้นที่

จํานวนมาก  สงผลดีตอธุรกิจในพื้นที่เริ่มทยอยฟนตัว อยางไรก็ดีภาคธุรกิจกําลังเผชิญขาดแคลนแรงงานที่มี

ทักษะ โดยเฉพาะภาคการทองเที่ยว มีความตองการแรงงานสูงขึ้น เพื่อรองรับการทองเที่ยวที่ขยายตัว

เมื่อเทียบกับ
ติดกัน

เวนวรรค

แกน
ไม
เหมือน
ส
ไลดอื่
น

43.5
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“ภาคการทองเที่ยวขยายตัว  

ประกอบกับการจัดกิจกรรม

สงเสริมการทองเที่ยวขึ้นใน

หลายพื้นที่ สงผลดีตอธุรกิจใน

พื้นที”่

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

41.
4

50.0

ภาคการคา 40.
4

48.8

ภาคบริการ 41.
0

52.2

ภาคการ
เกษตร

52.1
เสนสลับกัน ภาคเหนือรายป 
65 ตองสูงกวา 64

12

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   40.2
รายป 65   52.2

ภาคการทองเที่ยวขยายตัว  ประกอบกับการจัดกิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวขึ้นในหลายพื้นที่ โดยเฉพาะ

นักทองเที่ยวตางชาติฝงยุโรป ที่มาแบบครอบครัว สงผลดีตอธุรกิจในพื้นที่ เชน ธุรกิจรานอาหาร โรงแรม และ

โฮมสเตย และกําลังซื้อจากภาคการทองเที่ยว ขยายตัวตอเนื่องไปยังธุรกิจภาคการผลิต โดยเฉพาะรานของฝากของที่

ระลึก เชน กลุมผลิตภัณฑจากผา  อีกทั้งในภาคการเกษตร กลุมรานขายพันธุไม ไมประดับ ขยายตัวตามความนิยม

ของสินคาในชวงฤดูหนาว นอกจากนี้ทิศทางการฟนตัวธุรกิจในพื้นที่ จากแนวโนมยอดจองลวงหนาที่เพิ่มขึ้นในธุรกิจ

ภาคการทองเที่ยว ทําใหธุรกิจมีการลงทุน เพื่อปรับปรุง/ซอมแซม และรีโนเวทธุรกิจ สงผลดีกับธุรกิจรับเหมากอสราง

ขนาดเล็กอีกดวย  

ติดกัน

ติดกัน เวนวรรค

12



13

“ เศรษฐกิจในพื้นที่ขยายตัว 

ตามความเชื่อมั่นของผูบริโภค 

โดยเฉพาะกลุมสินคาอุปโภค

บริโภค รานอาหาร รวมถึง

ธุรกิจการเกษตร”

2564 2565

ภาคการ
ผลิต

43.
5

51.9

ภาคการคา 46.
4

51.0

ภาคบริการ 44.
7

49.8

ภาคการ
เกษตร

51.0

13

กราฟรายเดือน 
ม.ค -ธ.ค 65

รายป 64   44.6
รายป 65   51.3

  เศรษฐกิจในพื้นที่ขยายตัว ตามความเชื่อมั่นของผูบริโภค ประกอบกับการจัดประชุมสัมมนา โดยเฉพาะภาคราชการ 

และภาคการศึกษา รวมถึงการจัดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เชน งานแสดงประเพณี เทศกาลแขงเรือ งานงิ่ว เปนตน สงผลใหมี

การเดินทาง และกระตุนเศรษฐกิจในพื้นที่ไดเปนอยางดี  นอกจากนี้ในชวงไตรมาส 4 กําลังซื้อในพื้นที่ไดรับแรงหนุนจาก

แรงงานที่กลับภูมิลําเนาในชวงเทศกาลปใหม ทําใหมีความตองการใชจายในกลุมสินคาอุปโภคบริโภคมากขึ้น สงผลดีตอภาค

การผลิต และภาคการคา  สวนในภาคธุรกิจการเกษตรไดปจจัยบวกจากการขายสินคาไดราคาดี ในธุรกิจกลุมผัก และฟารม

สุกร อยางไรก็ตามภาคธุรกิจยังคงเผชิญกับตนทุนราคาสินคา แมวาสินคาบางรายการมีการปรับลดบางแลว แตยังอยูในระดับ

สูง  ทั้งราคาปจจัยการผลิตในภาคอุสหกรรม และภาคการเกษตร

ติดกัน

คําตก “เทศกาล
แขงเรือ”

เคาะ
เวนวรรค

ตะวันออกเฉียงเหนือ

51.2

13



เปลี่ยนรูป



สรุปสถานการณ์ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคธุรกิจ รายปี 2565
ปรับตัวดีขึ้นในทุกภาคธุรกิจ โดยเฉพาะภาคการบริการ และภาคการผลิต จากการคลายล็อคในธุรกิจหลายประเภท 
กลับมาเปิดได้เต็มรูปแบบ และจากการเปิดประเทศ  มาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวจากภาครัฐ ที่ช่วยกระตุ้นให้
นักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติเดินทางท่องเที่ยว

ภาคการผลิต  
ขยายตัวจากการคลายล็อคในธุรกิจหลายประเภท ที่สามารถเปิดให้บริการได้อย่างเต็มรูปแบบ รวมไปถึงการจัด

กิจกรรมที่มีมากขึ้น ทั้งงานเทศกาล อบรม/สัมมนาต่างๆ อย่างไรก็ตามต้นทุน ยังคงเป็นปัญหาสําคัญในกาารดําเนินธุรกิจ 
โดยเฉพาะค่าสินค้า/วัตดุดิบ ค่าสาธารณูปโภค และค่าขนส่งที่เพ่ิมสูงขึ้น  ส่วนหนึ่งเกิดจากผลกระทบจากการล็อคดาวน์ในช่วง
การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด-19  ปัญหาสงครามรัสเซีย-ยูเครน และภาวะเงินเฟอ้  ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคให้
ระมัดระวังในการใช้จ่ายมากขึ้น ส่งผลต่อผลประกอบการของธุรกิจ   

ภาคการค้า
จากการฟื้ นตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ การเดินทางของผู้คนที่เพ่ิมมากขึ้นกระตุ้นให้มีความต้องการจับจ่ายใช้สอย

ในหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค อีกทั้งจากการเปิดประเทศ ส่งผลให้กําลังซื้อจากต่างประเทศฟื้ นตัว ส่วนในภาคการค้าวัสดุ
ก่อสร้างมียอดคําสั่งซื้อเพ่ิมขึ้น ตามควาต้องการของผู้รับเหมาก่อสร้าง

ภาคการบริการ
จากการเปิดประเทศ  และมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวจากภาครัฐ ที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่าง

ชาติเดินทางท่องเที่ยว ส่งผลดีต่อภาคการท่องเที่ยว และธุรกิจเกี่ยวเนื่อง ได้แก่ บริษัทจองทัวร์ ไกด์ ร้านอาหาร โรงแรม รถ
รับเหมานําเที่ยว อีกทั้งงานรับเหมาก่อสร้างที่ภาคธุรกิจเริ่มซ่อมแซมและรีโนเวท เพ่ือเตรียมรับลูกค้า หลังจากที่สามารถเปิด
ดําเนินธุรกิจได้เต็มรูปแบบ และในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว 

ภาคธุรกิจการเกษตร
จากความต้องการผลผลิตทางการเกษตรต่อเนื่อง ประกอบกับได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ส่งผลดีต่อรายได้

ของภาคการเกษตร แต่ในฝั่ งของด้านปศุสัตว์ยังคงต้องแบกรับภาระค่าอาหารสัตว์ที่เพ่ิมสูงขึ้นต่อเนื่อง ประกอบกับสภาพ
อากาศส่งผลต่อต้นทุนในการดูแลผลผลิตที่เพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะนํ้า อาหารเสริมของพืชและสัตว์ ปุ๋ย และสารเคมีทางการ
เกษตร

64 65

รวมภาคการผลิต 43.0 50.4

รวมภาคการคา 44.5 49.7

รวมภาคบริการ 42.3 49.9

ธุรกิจการเกษตร 50.4

15

ปรับตัวดีขึ้นในทุกภาคธุรกิจ จากการกลับมาเปิดดําเนินงานของธุรกิจได้เต็มรูปแบบ และจากการเปิดประเทศ  
มาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวจากภาครัฐ ที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติเดินทางท่องเที่ยว

ทศนิ
ยม 1 
ตําแห
นง

เวนวรรค

เวนวรรค

ประจําป

แกทุกส
ไลดเลย 
ตั้งแตหนา
นี้

51.8
43.4

15



ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคการผลิตอาหาร และเครื่องดื่ม
“จากการขยายตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจภายในประเทศ ที่สามารถจัดงานประชุม สัมมนา 
หรือเทศกาล ส่งผลให้คําสั่งซื้อขยายตัว” ภาคการผลิตอาหาร และเครื่่องดื่มปรับตัวดีขึ้นจาก

ปีที่ผ่านมา เนื่องจากการขยายตัวของกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจภายในประเทศ ที่สามารถจัดงานประชุม สัมมนา 
หรือเทศกาล ได้อย่างเต็มรูปแบบ ส่งผลดีต่อภาคการ
ผลิตเบเกอรี่ และบริการรับจัดเบรก รวมถึงการฟื้ นตัว
ของภาคการท่องเที่ยวภายในประเทศ ที่มีจํานวน
นักท่องเที่ยวทั้งคนไทย และต่างประเทศเดินทางมากขึ้น 
ส่งผลให้ความต้องการอาหารแปรรูปกลุ่มของฝากของที่
ระลึกปรับตัวเพ่ิมขึ้น  ส่งผลดีต่อยอดคําสั่งซื้อ และ
ปริมาณการผลิต อย่างไรก็ตามด้านภาระต้นทุนของธุรกิจ 
ยังคงเป็นปัญหาสําคัญในกาารดําเนินงาน โดยเฉพาะค่า
วัตดุดิบ ค่าสาธารณูปโภค และค่าขนส่งที่เพ่ิมสูงขึ้นมา
ตั้งแต่ในช่วงต้นปี และยังคงมีระดับราคาอยู่ในระดับที่สูง
ต่อเนื่อง 

ประเด็นจับตามอง
ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ ในภาวะการ

แข่งขันในตลาดที่สูงมากขึ้น และการชะลอตัวของกําลัง
ซื้อ และรายได้

มาตรการกระตุ้นการใช้จ่ายของภาครัฐยังเป็นปัจจัย
สําคัญที่ผู้ประกอบการคาดการณ์จะช่วยกระตุ้นการใช้จ่าย
อย่างต่อเนื่อง

ใชขอมูลจากกราฟเดือนกันยายน  65
แลวใชสีแบงเขตป

16

กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

ติดกัน เวนวรรค

16



ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคการผลิตเสื้อผ้า และสิ่งทอ
“จากการจัดกิจกรรมงานแสดงสินค้าตามสถานที่ต่างๆเพ่ิมมากขึ้น รวมถึงได้แรงหนุนจาก
ภาคการท่องเที่ยว ”

ใชขอมูลจากกราฟเดือนกันยายน  65
แลวใชสีแบงเขตป

ดูการ
วรรค 
และคํา
ตัด

17

กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

เวนวรรค

แรงหนุน

17



ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคการค้า
“การเดินทางของผู้คนที่เพ่ิมมากขึ้นกระตุ้นให้มีความต้องการจับจ่ายใช้สอยในหมวดสินค้า
อุปโภคบริโภค อีกทั้งจากการเปิดประเทศ ส่งผลให้กําลังซื้อจากต่างประเทศฟื้ นตัว โดยเฉพาะ
กําลังซื้อจากผู้บริโภคประเทศเพ่ือนบ้าน”

ภาคการค้าปรับตัวดีขึ้นจากปีที่ผ่านมา ตามการฟื้ นตัวของกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจ การเดินทางของผู้คนที่เพ่ิมมากขึ้นกระตุ้นให้มีความต้องการ
จับจ่ายใช้สอยในหมวดสินค้าอุปโภคบริโภค อีกทั้งจากการเปิดประเทศ ส่งผล
ให้กําลังซื้อจากต่างประเทศฟื้ นตัว ทั้งในกลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติ และผู้
บริโภคประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะธุรกิจที่ตั้งอยู่ใกล้กับด่านชายแดน 
นอกจากนี้ยังได้รับแรงสนับสนุนด้านกําลังซื้อจากมาตรการกระตุ้นการใช้จ่าย
ของภาครัฐ แม้จะมีวงเงินน้อยกว่าโครงการเฟสก่อนหน้าในช่วงปีที่ผ่านมา 
แต่ถือเป็นปัจจัยสําคัญที่กระตุ้นให้ผู้บริโภคกล้าใช้จ่ายมากขึ้น ในภาวะ
ค่าครองชีพที่ขยับตัวขึ้นสูง อีกทั้งภาคธุรกิจเผชิญปัญหาราคาสินค้าที่สูง 
รวมถึงค่าขนส่งที่ปรับตัวตามราคานํ้ามันเชื้อเพลิง ส่งผลกระทบต่อความ
สามารถในการเกร็งกําไร โดยเฉพาะในธุรกิจรายเล็กที่เสียเปรียบทั้งด้านเงิน
ทุน และความสามารถในการเจราจต่อรองราคาได้น้อยกว่าธุรกิจขนาดใหญ่ 

ประเด็นจับตามอง
กําลังซื้อ และรายได้ที่แท้จริงของผู้บริโภคที่ยังไม่ฟื้ นตัวเต็มที่ และ

ค่าครองชีพยังอยู่ในระดับที่สูง จะทําให้การใช้จ่ายยังอยู่ในวงจํากัดเท่านั้น
ธุรกิจรายเล็กต้องเผชิญปัญหาด้านราคาต้นทุนที่เพ่ิมขึ้น ส่งผลกระทบ

ต่อสภาพคล่องของธุรกิจ

ใชขอมูลจากกราฟเดือนกันยายน  65
แลวใชสีแบงเขตป
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กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

เวนวรรค
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ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคบริการก่อสร้าง และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง
“ภาคการก่อสร้าง ขยายตัวตามภาคการลงทุนของภาคธุรกิจ ที่ต้องการซ่อมแซม และรีโนเวท
เป็นสําคัญ”

ใชขอมูลจากกราฟเดือนกันยายน  65
แลวใชสีแบงเขตป

ดูการ
วรรค 
และคํา
ตัด

19

กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

เวนวรรค
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ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคการท่องเที่ยว และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง
“จากการเปิดประเทศ  และมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวจากภาครัฐ ที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวทั้งคนไทย และต่างชาติเดินทาง
ท่องเที่ยว”

ภาคการท่องเที่ยวปรับตัวดีขึ้นอย่างเห็นได้ชัด จากการเปิดประเทศ  และมาตรการ
กระตุ้นการท่องเที่ยวจากภาครัฐทั้งในโครงการเราเที่ยวด้วยกัน และโครงการทัวร์เที่ยวไทย ที่ช่วย
กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวทั้งคนไทย และต่างชาติเดินทางท่องเที่ยว ส่งผลดีต่อภาคการท่องเที่ยว และ
ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง ได้แก่ บริษัทจองทัวร์ ไกด์ ร้านอาหาร โรงแรม รถรับเหมานําเที่ยว นอกจากนี้ใน
กลุ่มร้านอาหารยังได้รับผลดีจากโครงการคนละครึ่ง ภาวะต้นทุนราคาสินค้า/วัตถุดิบยังผันผวนอยู่ใน
ระดับสูง ส่งผลต่อผลประกอบการของธุรกิจ ทําให้ใผู้ประกอบการมีการแจ้งปรับราคเพ่ิมขึ้นในสินค้า
บางรายการ ซึ่งเป็นปัจจัยสําคัญหนึ่งที่ทําให้ผู้บริโภคใช้จ่ายอยู่ในวงจํากัดเท่านั้น

 

ประเด็นจับตามอง
มาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวของภาครัฐในหลายโครงการเริ่มมีหมดระยะเวลา

โครงการ ซึ่งจะทําให้นักท่องเที่ยวบางส่วนลดลง
ปัจจัยด้านกําลังซื้อ และรายได้ของนักท่องเที่ยว ส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่นของ

ผู้ประกอบการ ที่แม้จะมีการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น แต่ระดับการจับจ่ายใช้สอยอาจจะไม่
ปรับตัวเพ่ิมขึ้นมากนักใชขอมูลจากกราฟเดือนกันยายน  65

แลวใชสีแบงเขตป
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กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

ติดกัน เวนวรรค
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ดัชนีความเชื่อมั่นฯ SMESI ภาคธุรกิจอื่นๆ
“จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด - 19  ที่เริ่มคลี่คลาย  อีกทั้งไม่มีมาตรการ
ควบคุมโรคระบาดที่กระทบต่อการดําเนินธุรกิจมากนัก ส่งผลให้ประชาชนมีการเดินทางออกมา
จัดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น”

จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด - 19  ที่
เริ่มคลี่คลาย  อีกทั้งไม่มีมาตรการควบคุมโรคระบาดที่กระทบต่อการ
ดําเนินธุรกิจมากนัก ส่งผลให้ประชาชนมีการเดินทางออกมาจัด
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ และเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น ส่งผลให้ในทุก
สาขาธุรกิจปรับตัวดีขึ้นจากปีที่ผ่านมา โดยเฉพาะในสาขาบริการเสริม
ความงาม/สปา/นวดเพ่ือสุขภาพ  และบริการสันทนาการ/วัฒนธรรม
/กีฬา ที่ได้รับแรงหนุนจากภาคการท่องเที่ยว อย่างไรก็ดีภาคการ
ผลิตสินค้าอื่นๆ เช่น ไม้ และเฟอร์นิเจอร์  ผลิตภัณฑ์จากพลาสติก 
ได้รับผลกระทบจากต้นทุนราคาสินค้า/วัตถุดิบ ค่าสาธารณูปโภค 
รวมถึงค่าขนส่งที่ปรับเพ่ิมสูงขึ้น
ส่งผลกระทบอย่างมากต่อผลประกอบการของธุรกิจ

ประเด็นจับตามอง
จากปัญหาค่าครองชีพที่ยังอยู่ในระดับที่สูง เป็นปัจจัยสําคัญ

ที่จะทําให้ความต้องการใช้จ่ายในกลุ่มสินค้าคงทน และสินค้า หรือ
บริการฟุม่เฟื่ อยลดลง
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กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

กราฟรายเดือน ม.ค 65-ธ.ค 
65

“ ประชาชนมีการเดินทางออกมาจัดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น แต่ต้นทุนเป็นปัญหาสําคัญที่ส่ง
ผลกระทบต่อรายได้ของธุรกิจ” คําตก

เวนวรรค

ติดกัน
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เปลี่ยนที่อยู


